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Szanowni PaNsTwo!

Woprawdzie organizacja samorzadu
targowego w Polsce ma juz prawie 15
lat to Polska Izba Przemystu Targowego
przedktada swdj roczny raport po raz
pierwszy. | wiasnie ten pierwszy Raport
postanowilismy potraktowac szczegdl-
nie. Chcielismy, aby byt inny niz raporty
Polskiej Korporacji Targowej — protopla-
sty naszej nowej Izby, ale zarazem chcie-
lismy, aby raport obejmowat i chocby
pokrétce opisywat caty okres zorganizo-
wanego ruchu targowego w Polsce.

Gwoli sprawiedliwosci doda¢ nalezy,
ze Polska Izba Przemystu Targowego
powstata w wyniku naszej suwerennej
decyzji, w tle ktérej staty zaréwno zmia-
ny w ustawodawstwie o samorzadzie
gospodarczym, ale i okolicznosci poli-
tyczne grozgce zatamaniem rynku tar-
gowego w naszym kraju. Staty réwniez
i nadal stojg kwestie miejsca naszego
ruchu targowego w Unii Europejskiej.

W statucie Izby okreslilismy podsta-
wowe cele naszej organizacji, ale be-
dziemy je w miare potrzeb poszerzac,
chcemy wszakze, aby nasza organizacja
zZywo reagowata na potrzeby naszych
czfonkéw. Chcemy, aby szeregi czton-
kow rosty, jak réwniez, aby rosty rzesze
sympatykéw targéw.

Nasz przemyst targowy wszedt
w okres stabilnego wzrostu, co wecale
nie musi oznacza¢ wzrostu proporcjonal-
nego w odniesieniu do kazdego cztonka
z osobna. Wystarczy poréwnac wzrosty
sprzedazy najwiekszych w kraju organi-
zatoréw, aby przekonac sie, ze rdznice te
sg ogromne. Nie sposéb nie wymieni¢
Miedzynarodowych Targéw Gdanskich
2 90% przyrostem sprzedazy czy przejs¢
do porzadku dziennego nad 4% przyro-
stem sprzedazy na MTP

Ocena koniunktury jest ogolnie dos¢
optymistyczna, cho¢ szczegolng troskag
nalezy otoczy¢ zagadnienie pozyskania
$rodkéw unijnych na cele promocji go-
spodarczej, zwtaszcza za granica.

Dzisiejsze targi w Polsce majg dojrzal-
szy charakter, posiadajg wyrazne motta,
zdefiniowane cele marketingowe, sg
profesjonalnie organizowane, w coraz
lepszych obiektach targowych. Sg audy-
towane co do wielkosci statystyk podsta-
wowych i stad poréwnywalne z danymi
innych rynkéw targowych i nie targowych.

Srodowisko nasze potrzebuje jednak
nadal aktywnego lobbingu, tak w Polsce,
jak i w UE, promocji zagranicznej i wspot-
pracy z przemystami na rzecz ktérych
pracuje. Tematyka ta zapewne domino-

wac bedzie podczas obrad czerwcowe-
go Walnego Zgromadzenia PIPT, z okazji
ktérego Raport niniejszy ukazuje sie.

W Raporcie gros uwagi poswiecamy
sprawom naszego srodowiska targowe-
go zrzeszonego w lzbie, ale dostrzega-
my tez rynek targowy spoza naszej orga-
nizacji. Poswigcamy uwage statystykom
targowym, ktére traktujemy nie tyle jako
Zrodta rankingdéw wewnatrz izbowych,
ale jako podstawy do poréwnan skutecz-
nosci komunikacyjnej targéw z innymi
narzedziami marketingowymi, z ktérymi
konkurujemy o budzety marketingowe
naszych zleceniodawcow. Promujemy
tez przy pomocy naszego Raportu targi
jako najskuteczniejsze narzedzie bezpo-
Sredniego osobistego marketingu, jakie
kiedykolwiek powstato.

Naszym partnerom - wystawcom
i interesantom - zyczymy pomysinosci
w biznesie, a naszym cztonkom - satys-
fakcji z obstugi rynku targowego i cig-
gtego wzbogacania ofert, cafej naszej
spofecznosci PIPT z Biurem wigcznie,
aby nadal utrzymywata przodujgcg po-
zycje w naszym regionie Europy.

W imieniu Rady PIPT
Bogustaw Zalewski, Prezes Rady

WSTEP
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TARGI W PoLsCcE w LATACH 1993-2007

Ostatnie 15 lat to nowa epoka w dziejach polskich targéw. Podobnie jak w dziejach polskiej gospodarki, na ktorg
najwiekszy wplyw miaty, zwigzane z transformacja, przeksztatcenia wtasnosciowe o historycznym znaczeniu.

Dotad zdecydowang wiekszos¢ pol-
skich wystawcéw stanowity przedsie-
biorstwa panstwowe oraz tzw. spoétdziel-
czo$¢ pracy i inwalidzka, kontrolowane
przez panstwo. W 1990 roku istniaty 8453
przedsiebiorstwa panstwowe, z ktérych
do konca 1995 roku przeksztatceniami
wiasnos$ciowymi objeto prawie 6 tys.
przedsiebiorstw. Prywatyzacja i komer-
cjalizacja, wprowadzona w 1997 roku,
okazaly sie zrédtem generujgcym no-
wych wystawcow. Powstat nieistnieja-
cy dotad sektor matych i srednich firm,
ktory petni kluczowa role w rozwoju kaz-
dej gospodarki. W Europie az 99 proc.
wszystkich firm stanowig mate i $rednie
przedsiebiorstwa. W Polsce juz prawie
70 proc. wszystkich zatrudnionych pra-

Polskie miasta targowe

Ranking miast wedtug liczby zoragnizowanych
targéw w 2007 r.

1 Poznan 51 2

3 Kielce 35 2

5 Gdansk 16 2

1 Lublin 12 1

9 Torun 7 2

1 Wroctaw 3 3

13 Radom 1 1

15 Opole 1 1

17 Olsztyn 1 1

19 Jurata 1 1

Zrédo: Polska Izba Przemysiu Targowego. Dane dotycza tylko
cztonkéw PIPT.

cuje w tym sektorze, i to z niego dzis
wywodzi sie zdecydowana wigkszo$¢
naszych wystawcéw. Obecnos$é nowych
wystawcow widac w statystykach targo-
wych tamtych lat, ktére byty rekordowe
we wszystkich parametrach.

CZTERY ETAPY — JEDEN KIERUNEK

Targi w Polsce na poczatku lat 90.
byty zjawiskiem fenomenalnym, ponie-
waz byty jednym z pierwszych, natural-
nych i autentycznych owocéw transfor-
macji gospodarczej i politycznej. Zaden
z oweczesnych rzadéw nie prowadzit
protargowej  polityki  gospodarczej,
nie planowat rozwoju rynku targowe-
go i nie ustanawiat preferencji Ale tez,
gwoli sprawiedliwosci, nie wprowadza-

Ranking miast wedtug wynajetej powierzchni
targowej w mkw. — 2007 r.

1 Poznan 2 290 092

3 Warszawa 7 64 431

5 Gdansk 2 29 462

7 Bielsko Biata 1 17 023

9 Lublin 1 10 871

11 Szczecin 2 6198

13 Torun 2 21782

15  Opole 1 1246

17  Olsztyn 1 823

19  Jurata 1 42

Zrodto: Polska Izba Przemystu Targowego. Dane dotycza tylko
cztonkéw PIPT.

no licencji i koncesiji. Zrédtem rozwoju
byto otoczenie gospodarcze, wyzwo-
lona przedsiebiorczos¢ Polakéw i setki
nowych firm, ktére tworzono kazdego
dnia. Stad wtasnie niezwykle zywiotowy
na poczatku i agresywny nawet rozwoj
targéw. Dla nowych i ambitnych organi-
zatoréw inspiracjg byty Miedzynarodo-
we Targi Poznanskie, o siedemdziesie-
cioletniej wowczas tradycji, ktére nadal
sg targowym wzorcem.

Od samego poczatku targi byty jed-
nym z bardziej inteligentnych rynkdéw.
Zywo i natychmiast reagowaty na kon-
dycje gospodarki, szybko odczytywa-
ty nowe trendy w przemysle i handlu
i z niezwykta elastycznoscig dostosowy-
waly swojg oferte do oczekiwan klien-
tow. Organizowaly i kreowaty rynki lokal-
ne, regionalne i branzowe. Konkurowaty
miedzy sobg marketingiem i stopniem
umiedzynarodowienia imprez. Wéwczas
prawie kazde targi reklamowaty sie jako
migdzynarodowe. Ten sposdb myslenia
o targach okazat sig bezcennym kapita-
tem strategicznym na przysztosc.

Patrzac historycznie na rozwdj pol-
skiego rynku targowego mozna wy-
odrebni¢ w nim trzy etapy. Pierwszy
obejmuje okres od poczatku lat dzie-
wiecdziesigtych do roku 1997. Za naj-
wazniejsze w tym czasie nalezy uznac
dwa wydarzenia, ktére miaty ogromny
wplyw na ksztattowanie sie obrazu
polskich targéw i kierunek ich rozwoju.
Przede wszystkim w czerwcu 1993 roku
ponad setka krajowych przedsiebiorstw
targowych — organizatoréw targéw i firm
wystawienniczych, powotata w Pozna-
niu Polska Korporacje Organizatoréw
Targow i Wystaw Gospodarczych, ktéra
byta pierwsza w naszych dziejach or-
ganizacja samorzadu targowego. Rok
pozniej ukazat sie pierwszy raport, kto-
ry byt préba opisania polskiego rynku
targowego na podstawie parametrow
statystycznych.

Drugim etapem sa lata 1997 — 2000,
okres targowych rekordéw, kiedy targi
okrzepty, utrwality swoje miejsce w go-
spodarce, wytonity targowych liderow



i wykorzystujgc koniunkture skoncen-
trowaly sie na dziataniach marketingo-
wych i promocyjnych. Kondycja targéw,
ich ranga i wielko$¢ oraz tempo rozwo-
ju dawaty podstawy do stwierdzenia, ze
w Polsce mamy juz przemyst targowy.
Kolejny okres to czasy globalnego
kryzysu, ktéry, z natury rzeczy, nie omi-
nat targéw. Juz w czwartym kwartale
2000 Europa zaczeta odczuwac oznaki
spowolnienia gospodarczego na $wie-
cie, a od poczatku 2001 skutki reces;ji
stawaly sig coraz dokuczliwsze. Spowol-
nienie gospodarki, czyli nadchodzaca
recesje, polski rynek targowy odczut juz
w 1999 roku, co potwierdzita statystyka
targowa za ten rok. Okazato sie, ze targi
s najczulszym barometrem optymizmu
konsumentéw, czyli przewidywania po-
pytu oraz jednym z pierwszych wskaz-
nikéw przewidywania koniunktury. Na
przykfadzie targéw uczylismy sie, ze nie
ma niczego w gospodarce i na rynku,
czego wczesniej nie byto widaé na tar-
gach. W czasie tej recesji po raz kolej-
ny sprawdzito sig, ze site gospodarek
oraz przedsiebiorstw, w tym targowych,
mozna pozna¢ po sposobie wychodze-
nia z kryzysu. Z tamtego doswiadczenia
analitycy wysuneli wniosek, ze najtagod-
niej recesja przebiega w krajach o najsil-
niejszym przemysle targowym. W USA
pierwsze oznaki recesji natychmiast
sprowokowaty zywiotowy rozwoj ame-
rykanskich targéow, zeby nakrecac¢ po-
pyt. W Niemczech, najwigkszym placu
targowym na Swiecie, targi skutecznie
wyhamowywaty pogtebianie sie kryzy-
su, chociaz same poniosty spore straty.
Dlatego pierwsze prasowe doniesienia
w 2004 roku o zdecydowanej poprawie
niemieckich statystyk targowych uzna-
no za symboliczng date konca recesji.
Obecny etap w powojennych dzie-
jach przemystu targowego to czas rewi-
talizacji targow. Po dotkliwym zatamaniu
w latach 2000 - 2004, proces rewitali-
zacji nie objat juz wszystkich organiza-
toréw. Znaczna ich czes¢ zaprzestata
dziatalnosci targowej lub zaniechata
organizacji wielu swoich imprez. Ostali
sie najsilniejsi oraz ci, ktérzy najszybciej
dostosowali sie do potrzeb pokryzyso-
wego rynku. Nie ulegato watpliwosci,
ze targi nie bedg juz takie jak przedtem,
ale kierunki zmian byty oczywiste. Roz-
poczeta sie walka o wystawce i zwie-
dzajgcego, ktérym nalezato zaoferowaé
nowg jakos¢ i i konkretne korzysci, co
w sytuacji wszechobecnego internetu
i mobilnej komunikacji nie byto sprawa
tatwg. Ogromny wptyw na wizerunek
targdw mialy powszechnie gfoszone

poglady, ze w dobie internetu targi stra-
city racje bytu i nie majg przysziosci.

Ostatecznie targi zmienity swéj para-
dygmat, czyli sposdb dziatania. Z miejsca
sprzedazy, jak je traktowano, przeobrazity
sie w instrument skutecznej komunikacji
biznesowej, w areng marketingu bez-
posredniego. Targi, wykorzystujac naj-
nowszg wiedze marketingowa, staly sie
niezwykle kompetentne w budowaniu
skutecznych relacji migdzy partnerami
w biznesie. To zdecydowanie zmienito
wizerunek targéw. Dostrzegli to wystaw-
cy, ktérzy w badaniach Pentora w 2005
roku, zleconych przez Polskg Korpora-
cje Targowa, podkreslali nowe wartosci
marketingowe i handlowe targow.

W ostatnich czterech latach rynek
targowy ustabilizowat sig, nabrat ty-
powych cech rynku wzrastajgcego,

I. RAPORT

wie, na przyktad, 33 instytucje targowe
zorganizowaty 112 imprez, w Bydgoszczy
otwierano targi 51 razy, w Biatymstoku —
41, w todzi, Poznaniu i Krakowie — ponad
30 razy w kazdym z tych miast.

W 1993 roku sprzedano ogoétem 637
150 mkw powierzchni wystawienniczej,
z czego na pierwsza dziesigtke przy-
padfo 91 proc., czyli az 582 279 mkw.
Co najciekawsze, potowa oéwczesnej
pierwszej dziesigtki organizatoréw tar-
géw nadal nalezy do targowych lideréw.
Targéw Kielce jeszcze wtedy nie byto.

Pietnascie lat temu w targach uczest-
niczyfo 26 021 wystawcow krajowych
oraz 7 303 zagranicznych. Razem — 33
324. Pierwsza dziesigtka goscita 22 682
wystawcédw ogdtem (68,1 proc.), w tym
6 130 zagranicznych (83, 9 proc.) Dzi$
pierwsza dziesigtka to prawie 90 proc.

1997 1998 1999 2007
Liczba targow 283 285 285 216
Pow. targowa wynajeta (mkw.) 824.271 927.331 926.281 639.771
Liczba wystawcéw ogdtem 42.548 43.262 42.614 30.621
— w tym zagranicznych 5.449 5.917 6.083 5.277
Liczba zwiedzajacych 1.889.187 1.888.886 1.498.703 1.001.001

co wida¢ w statystykach targowych,
a zwlaszcza w obrazie statystycznym
za 2007 rok. Ewolucja targéw ma dobry
kierunek i wysokie tempo.

PIERWSZA TARGOWA STATYSTYKA

Pierwszy raport ,Targi w Polsce” uka-
zat sie w czerwcu 1994 roku w ,Gazecie
Targowej” i opisywat stan polskiego ryn-
ku targowego za rok 1993. Byt to czas
spontanicznego i zywiotowego rozkwitu
targéw jako efektu transformacji ustrojo-
wej i gospodarczej. Istotg transformaciji
byt tzw. ,plan Balcerowicza”, ktéry w cig-
gu pottora roku pozwolit zdtawié inflacje,
urealni¢ kurs walutowy ztotéwki, wpro-
wadzié¢ jej wewnetrzng wymienialnosc,
a przede wszystkim uwolnié i zréwno-
wazy¢ rynek krajowy. Byly to okoliczno-
éci niezwykle sprzyjajace rozwojowi tar-
gow, ktére ze swej natury sg klasyczng
instytucjg wolnego rynku, czyli wolnego
przedsiebiorcy i swobodnego wyboru.
Gospodarka wolnorynkowa odrodzita
przedsiebiorczos¢ Polakéw, ktérzy w tar-
gach dostrzegli natychmiast szanse na
wzmochienie swojego biznesu.

Wyniki raportu o targach w Polsce
w 1993 roku okazaty sie zaskakujgce.
Mielismy wéwczas w kraju 49 miast tar-
gowych, ponad 90 organizatorow targéw
1239 imprez. Rok pdzniej naliczono juz 535
targdw — najwiecej w Europie. W Warsza-

wystawcéw ogdtem i ponad 95 proc.
wystawcéw zagranicznych.

Zainteresowanie targami byfo ogrom-
ne, bo zwiedzito je ok. dwa miliony
trzysta tysiecy oséb, z ktérych, jak de-
klarowali organizatorzy, pottora miliona
wykupito bilety wstepu na targi.

Publikujac te dane autorzy pierwsze-
go raportu zastrzegali sie, ze jest to zale-
dwie przyblizony obraz polskich targéw
z powodu mankamentéw statystycz-
nych. Nie wszystkich organizatoréw
objeto badaniem i nie wszyscy badani
odpowiedzieli na ankiety. Dane staty-
styczne nie byty weryfikowane i opieraty
sie na deklaracjach ankietowanych.

Mimo tej imponujacej statystyki pol-
ski przedsigbiorca, kupiec i zwiedzajacy
mieli najwieksze w Europie problemy
z wyborem wtasciwych targow. Zaden
kraj na swiecie nie miat tak obszernego
kalendarza targowego jak my. Zjawi-
skiem powszechnym byta dezorienta-
cja, co do wyboru wtasdciwych targéw
i swego rodzaju chaos organizacyjny
na rynku targowym, widoczny zwtasz-
cza w poréwnaniu z uporzgdkowanym
i przejrzystym rynkiem targowym w Eu-
ropie Zachodniej.

REKORDY TARGOWE
Statystycznie najlepszym okresem
w  krotkiej jeszcze historii polskiego
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rynku targowego sg lata 1997 — 1999.
Ztozyto sie na to wiele czynnikéw,
tgcznie z efektami rzgdowego progra-
mu ,Przede wszystkim przedsigbior-
czo$¢”. Rekordy targowe z tych lat sg
znakomitym zwienczeniem pierwsze-
go dziesigciolecia naszych targow. Sg
efektem nabytych dos$wiadczen oraz
zgromadzonej wiedzy o targach, rynku
i gospodarce. Targi w Polsce staty sie
przemystem i byt to w kraju przemyst
najmfodszy. Dynamiczny rozwdj tego
sektora byt nadwczas swiatowym feno-
menem. W najlepszym, 1998 roku, 61
organizatoréow zaplanowato 511 targéw
w 47 miastach, z czego 37 organizato-
réw i 199 imprez byto pozakorporacyj-
na organizacjg. Powierzchnia targowa
netto wyniosta ponad 927 tys. mkw.
i byta wigksza o ponad 100 tys. mkw.
niz w roku 1997.

Prestiz targéw budowaty przede
wszystkim Miedzynarodowe Targi Po-
znanskie, do ktérych nalezata pofowa
krajowego rynku. Niewatpliwg zastuga
targéw w Poznaniu byto, i jest, kreowa-
nie wizerunku i wyznaczanie standar-
déw polskich targéw.

Warto przyjrze¢ sie statystyce z tam-
tych lat (tabela), nie tylko z powodow
historycznych. Przede wszystkim jest to
informacja o potencjalnych mozliwos-
ciach przemystu targowego w najbliz-
szych latach.

Poréwnanie statystycznych danych
sprzed dziesieciu lat z rokiem 2007 wy-
maga wyjasnienia. Przede wszystkim

recesja gospodarcza miata ogromny
wpltyw na kondycje targéw. Bankructwa,
upadtosci i réznego rodzaju fuzje nie tyl-
ko zmniejszyty liczbe podmiotéw w go-
spodarce, ale znacznie zubozyly przed-
siebiorstwa. Oszczednosci w budzetach
firm objety w pierwszej kolejnosci wydat-
ki na marketing, w tym na udziat w tar-
gach. W przemysle targowym nastapity
zmiany strukturalne. Zmniejszyta sieg licz-
ba organizatoréw targéw, spadta liczba
targéw. Ostaly sie najsilniejsze instytu-
cje targowe, o duzych zasobach i poten-
cjale strategicznym.

TARGI PO PIETNASTU LATACH

Targi w 1993 roku i targi dzisiejsze to
dwa rézne krajobrazy. Po pigtnastu latach
skrystalizowata sie targowa mapa Polski.
Jej obecy obraz jest wynikiem przemian
w  strukturach gospodarki. Dzi$ prawie
wszystkie firmy zagraniczne sg polskimi
spotkami, w  Polsce zarejestrowanymi
i dziatajagcymi w oparciu o polskie prawo
handlowe. Najwigksze wrazenie moze
robi¢ liczba zwiedzajgcych, ktéra staty-
stycznie spadta do miliona oséb (w 2006 r.
—784 591 0s6b) wobec dwaoch i pdl milio-
na w 1993 roku. Zgadza sie, ale wiasnie
najgfebsza transformacja nastapita wsrod
zwiedzajgcych.

Przede wszystkim Raport Polskiej
Izby Przemystu Targowego 7argi w Pol-
sce 2007, opracowany przez Polskg
Izbe Przemystu Targowego, jest rapor-
tem profesjonalnym, po weryfikacji
i audycie danych statystycznych. Nie

jest to raport o wszystkich targach, po-
niewaz dotyczy tylko targéw monitoro-
wanych przez Izbe.

Kazda statystyka to mocne narzedzia
opisywanego rynku, bardzo przydatne,
ale dajace z koniecznosci zawezony
obraz catosci. Przede wszystkim opi-
suje stany, ktére byty. Gorzej juz z eks-
trapolacjg trendéw i prognozowaniem.
Za$ mankamentem wszelkich staty-
styk jest brak kryteriow zmian struk-
turalnych i jakosciowych, ktére akurat
w wizerunku dzisiejszych targéw sg
najwazniejsze.

Dzisiejsze targi wyrdznia czytelne,
marketingowe motto, profesjonalizm
i specjalizacja. Domniemane zagroze-
nia, jak internet i globalna komunikacja,
okazaty sig sojusznikami targow i do-
skonale targom stuza. Szczegdlnie cen-
nym dorobkiem dzisiejszych targéow sa
profesjonalni zwiedzajgcy i wystawcy
ze znajomoscig marketingu krajowego.
Jest to efekt edukacji targowej, ktéra
zostata wpisana w misje samorzadu
targowego.

Nadal jednak przemyst targowy
w Polsce nie jest odpowiednio doce-
niany, a jego ranga i znaczenia w go-
spodarce nie sg wykorzystywane. Taka
jest opinia organizatoréw targow, wy-
sokiej klasy profesjonalistéw, ktérzy za-
ktadajg, ze w najblizszych latach moz-
liwe jest podwojenie naszej targowej
statystyki.

Alojzy Kuca

nazwa targéw

organizator targow (od

data kryta otwarta

ogot.
-do)  yraj.  zagr. kraj. zagr. e

BIELSKO-BIAtA

ENERGETAB

Migdzynarodowe Energetyczne Targi Bielskie
BYDG0SZCZ

GRYF-BUD 2007

XXV Ogélnopolskie Targi Budownictwa
POLTOOLS 2007

Miedzynarodowe Targi Narzedzi
INTERPIEK-POLGASTRO

Targi Artykutéw Spozywczych, Maszyn

i Urzadzen dla Piekarstwa, Cukiernictwa

i Gastronomii

WOD-KAN

15. Migdzynarodowe Targi Maszyn i Urzadzen
dla Wodociggow i Kanalizacji

GDANSK

GOLEBIE

Migdz. Targi Gofgbi Poczt. i Akcesoriow
AMBERIF

Migdz. Targi Burszt, Bizut. i Kam.Jubiler..

ZIAD Bielsko-Biafa S.A.

Targi Pomorskie sp. z 0.0.

Targi Pomorskie sp. z 0.0.

Targi Bydgoskie Sawo sp. z 0.0.

Izba Gospodarcza Wodociagi Polskie

Migdzynarodowe Targi Gdanskie S.A.

Migdzynarodowe Targi Gdanskie S.A.

11.09 10105 770 6108 40 17023
13.09
09.03
11.03 631 15 165 0 811
03.10
05.10 415 62 0 0 a7
22.02
24.02 868 15 0 0 883
29.05
31.05 6360 360 4489 315 11524
05.01
07.01 21 217 27 0 965
14.03
18.03 4266 620 4 0 4890

PoLskl RYNEK TARGOWY W 2007 R. — STATYSTYK]

powierzchnia targowa wynajgta w mkw.

liczba wystawcow liczba zwiedzajacych

licz. tat inni
kraj. Plat- dent.

kraj. zagr. ogof.

ogot.

569 76 645 18 0 0 0
62 1 63 2 0 0 0
25 4 29 4 0 0 0
57 2 59 3 0 0 0

384 23 407 10 3354 3612 6966

70 20 90 5 8119 550 8669

387 70 457 12 2598 4578 7176



nazwa targow

BALTPIEK

Targi Piekarstwa, Cukiern., i Lodziar..
GASTROEXPO

Targi Wyp.i Zaopatr. Obiektéw Gastron...
CIEPLY BALTYK

Targi Inwestycji w Turystyce

GTT

Gdanskie Targi Turystyczne

POLYACHT

Gdanskie Targi Sportdw Wodnych
EUROPOLTECH

Migdz. Targi Techniki i Wypos.Stuzb Polic.i
Form. Bezp.Paristwa

DELIKATESY

Targi Spozywcze

MLECZNA REWIA

Targi Mleczarstwa

POLFISH

Migdz.Targi Przetw. i Produktéw Rybnych
BALTDENTICA

6. Battycka Wystawa Materiatow i Sprzetu
Stomatologicznego

AMBERMART

Migdzynarodowe Targi Bursztynu

URODA

Targi Kosmetyczne i Fryzjerskie

TRAKO

Migdzynarodowe Targi Kolejowe
KoScloty

Koscioty. Wyposaz. Ustugi, Sztuka, Dewo
TECHNICON INNOWACJE

Targi TechnikiPrzem. Nauki i Innowacji
GOtEBIE

2. Migdz. Targi Gotgbi Pocztowych
i Akcesoriow

GDYNIA
WIATR | WODA

Targi na Wodzie

JURATA

APTEKARZE

0Ogdlnopol. Spotk. Aptekarzy
KATOWICE

DREMASILESIA — MEBELEXPO

Salon Maszyn i Narzedzi doObrdbki..
KIELCE

EKOTECH

8. Targi Ekologicz. Komunalne, Surowcéw
Wtér., Utylizacii i Recyklin

ENEX

10. Miedz. Targi Energetyki, Targi Odnawial-
nych Zrédet Energii

AGROTECH

13. Migdzynarod. Targi Techniki Rolniczej
LAS-EXPO

7. Targi Przemysiu Drzewnego i Gospodarki
Zasobami Le$nymi

EDUKACJA

12. Targi Edukacyjne

REHMED-EXPO

7. Targi Rehabilitaciji, Sanatoriow i Uzdrowisk
VOYAGER

6. Swietokrzyskie Targi Turystyki

TARGI PRACY

10. Ogdlnopolskie Targi Pracy

DOM

14. Targi Mater. Budownictwa Mieszk.

i Wyposaz. Wnetrz

0GROD I TY

14. Targi Ogrodnicze i Dziatkowe

VENUS

2. Salon Medycyny Estetycznej i Kosmetyki
Profesjonalnej

EXPO-GAS

4. Targi Techniki Gazowniczej

organizator targow

Migdzynarodowe Targi Gdariskie S.A.

Migdzynarodowe Targi Gdariskie S.A.

Migdzynarodowe Targi Gdariskie S.A.

Migdzynarodowe Targi Gdariskie S.A.

Migdzynarodowe Targi Gdariskie S.A.

Migdzynarodowe Targi Gdariskie S.A.

Migdzynarodowe Targi Gdariskie S.A.

Migdzynarodowe Targi Gdariskie S.A.

Migdzynarodowe Targi Gdanskie S.A.

EXACTUS s.j.

Migdzynarodowe Targi Gdariskie S.A.

Migdzynarodowe Targi Gdariskie S.A.

Migdzynarodowe Targi Gdariskie S.A.

Miedzynarodowe Targi Gdariskie S.A.

Migdzynarodowe Targi Gdanskie S.A.

Migdzynarodowe Targi Gdariskie S.A.

MURATOR EXPO sp. z 0.0. — Yacht
—Expo sp. zo.0.

INTERSERVIS sp. z 0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznanskie
sp.zo.0.

Targi Kielce sp. z 0.0.

Targi Kielce sp. z 0.0.

Targi Kielce sp. z 0.0.

Targi Kielce sp. z 0.0.

Targi Kielce sp. z 0.0.

Targi Kielce sp. z 0.0.

Targi Kielce sp. z 0.0.

Targi Kielce sp. z 0.0.

Targi Kielce sp. z 0.0.

Targi Kielce sp. z 0.0.

Targi Kielce sp. z 0.0.

Targi Kielce sp. z 0.0.

30.03
01.04
30.03
01.04
13.04
15.04
13.04
15.04
13.04
15.04
18.04
20.04

24.05
26.05
24.05
26.05
29.05
31.05
14.06
16.06

06.09
08.09
29.09
30.09
10.10
12.10
11.10
13.10
23.10
25.10
27.10
28.10

16.08

19.08

24.05
26.05

217.09

30.09

12.02
14.02

12.02
14.02

09.03
11.03
09.03
11.03

28.03
30.03
29.03
31.03
29.03
31.03
02.04
02.04
13.04
15.04

13.04
15.04
13.04
15.04

25.04
26.04

powierzchnia targowa wynajeta w mkw.

kryta otwarta
ogot.
kraj.  zagr. kraj. zagr. d
2357 64 96 0 2517
950 21 78 0 1049

802 15 112 0 929
1119 143 332 0 1594
512 0 120 0 632

2883 332 298 0 3513

188 44 0 11 243

550 0 0 0 550

1521 993 15 0 2529
1409 24 0 0 1433
137 218 0 0 1355
1188 27 0 0 1215
5639 1006 223 0 6868

421 0 42 0 469

626 9 0 0 635

478 165 34 0 677

321 9 138 0 468

42 0 0 0 42

1512 12 30 0 1554

156 18 0 0 174

1229 190 82 0 1501

15013 690 2060 O 17763

403 0 558 36 997

1382 16 10 0 1408

943 50 58 0 1051

307 0 56 0 363

1049 27 0 0 1076
2600 9 674 0 3283
371 0 1302 0 1679

261 0 0 0 261

1253 45 78 0 1376

kraj.

107

61

78

257

49

176

24

M

85

98

130

120

239

56

9%

55

39

48

97

340

33

137

54

48

126

200

64

[l

66

liczba wystawcow

zagr.

24

32

78

21

20

ogot.

62

81

281

49

208

21

Ll

163

101

144

122

343

56

96

76

40

50

104

360

34

138

66

48

128

201

64

Ll

70

licz.
kraj.

12
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liczba zwiedzajacych

plat.

733*

733*

4318*

4318*

4318*

168*

168*

584

824

844

2925

1431

318

2097

2228

99

913

0%

0*

16884*

16884*

3935

4970

10898*

10898*

236

inni
ident.

5432*

5432*

4973%

4973*

4973*

4737

1152

1152

5288

773

2241

4352

7561

903

1140

2009

1983

4583*

4583*

14850*

14850*

6377

1034

1028

3030

4283*

4283*

200

1146

ogot.

6165*

6165*

9291*

9291*

9291*

4737

1320*

1320

5872

1597

3085

1271

8992

903

1458

4106

4211

99

922

4583*

4583*

31734*

31734*

10312

1034

1028

8000

15181*

15181*

200

1382



TARGI W POLSCE W 2007 ROKU

powierzchnia targowa wynajeta w mkw.

liczba wystawcow liczba zwiedzajacych
nazwa targéw organizator targéw d(?):ia kita gtwarta . b - - e

-40)  yaj.  zagr kraj. zagr. ogdt. kraj. zagr. ogof. II(':;Zl plat. nli::It ogot.
TIL Targi Kielce sp. z 0.0. 16.05
Technologia i Infrastruktura Lotnisk 18.05 561 67 17 0 745 29 19 48 10 466 274 740
AUTOSTRADA-POLSKA Targi Kielce sp. z 0.0. 16.05
13. Migdz. Targi Budownictwa Drogowego 18.05 5677 1339 13268 2452 22736 558 n 629 23 12159* 3731* 15890*
MASZBUD Targi Kielce sp. z 0.0. 16.05
9. Migdz. Targi Maszyn Budowlanych 18.05 a1 47 3516 165 4139 65 7 12 13 12159* 3731* 15890*
i Pojazdow Specijalistycznych
TRAFFIC-EXPO Targi Kielce sp. z 0.0. 16.05
3. Migdzynarodowe Targi Infrastruktury 18.05 884 63 36 0 983 45 4 49 7 12159* 3731* 15890*
OPTEXPO Targi Kielce sp. z 0.0. 25.05
3. Migdzynarodowe Targi 26.05 514 0 0 0 514 35 3 38 4 0 1053 1053
Optyczno-Okulistyczne
PLASTPOL Targi Kielce sp. z 0.0. 29.05
11. Migdz. Targi Przetwérstwa Tworzyw 01.06 7215 5812 327 0 13354 362 386 748 29 11710 3000 14710
Sztucznych
INTERKAMIEN Targi Kielce sp. z 0.0. 15.06
12. Migdz. Targi Kamienia 17.06 421 67 49 0 537 33 6 39 5 0* 1773*  1773*
i Maszyn Kamieniarskich
NECROEXPO Targi Kielce sp. z 0.0. 15.06
Migdzynarodowe Targi Branzy Pogrzebowej 17.06 460 329 43 0 832 50 8 58 3 0* 1773*  1773*
SACROEXPO Targi Kielce sp. z 0.0. 18.06
8. Migdz. Wystawa Budownictwa i Wypos. 20.06 2461 374 84 0 2919 197 31 228 n 0 4281 4281
Kosciotéw, Sztuki Sakralnej i Dewocjonaliéw
LATO-SPORT Targi Kielce sp. z 0.0. 24.08
16. Migdz. Targi Branzy Sportowej 26.08 5117 347 57 16 5537 142 10 152 7 59 699 758
i Outdoorowej
LOGISTYKA Targi Kielce sp. z 0.0. 03.09
12. Migdz. Targi Logistyczne 06.09 1200 45 567 0 1812 66 4 70 4 3867* 9094* 12961*
MSPO Targi Kielce sp. z 0.0. 03.09
15. Migdz. Salon Przemystu Obronnego 06.09 5652 2509 9146 784 18091 174 109 283 22 3867* 9094* 12961*
TRANSEXPO Targi Kielce sp. z 0.0. 19.09
Migdzynarodowe Targi Lokalnego Transportu 21.09 2130 85 6412 648 9275 121 31 152 12 805 1911 2716
Zbiorowego
CONTROL-TECH Targi Kielce sp. z 0.0. 26.09
7. Targi Przemystowej Techniki Pomiar. 28.09 563 268 4 0 835 49 67 116 12 2871*  198*  3069*
METAL Targi Kielce sp. z 0.0. 26.09
13. Migdzynarodowe Targi Techniki dla 28.09 2662 1165 32 0 3859 152 194 346 29  2871*  198*  3069*
Odlewnictwa
NONFERMET Targi Kielce sp. z 0.0. 26.09
6.Wyst.Technologii, Przetwarzania i Zastos. 28.09 448 186 0 0 634 28 14 42 7 2871*  198*  3069*
Metali Niezelaznych
SPAWALNICTWO Targi Kielce sp. z 0.0. 26.09
Il Wystawa Spawalnictwa 28.09 1191 87 20 0 1298 51 8 59 6  2871* 198*  3069*
KIELCE STREET FASHION Targi Kielce sp. z 0.0. 05.10
1. Targi Mody i Wzornictwa 07.10 435 66 10 0 511 21 2 23 2 529 2115 2644
GASTRO-TECH Targi Kielce sp. z 0.0. 18.10
Targi Wyposazenia dla Gastronomii i Przemystu 20.10 852 0 0 0 852 52 0 52 1 177 884 1661
Przetwérczego
ALARM Targi Kielce sp. z 0.0. 07.11
8. Konferencja i Wystawa Monitoringu 08.11 674 20 0 0 694 21 1 22 2 0* 650% 650%
Wizyjnego
SPORT — OBIEKT Targi Kielce sp. z 0.0. 07.11
7. Wystawa Wyposazenia i Budowy Obiektow 08.11 679 31 26 0 736 26 2 28 3 0* 650%  650%
Sportowych
TOPGUM Targi Kielce sp. z 0.0. 08.11
1. Targi Przemysiu Gumowego 10.11 572 9 0 0 581 50 1 51 2 627 437 1064
WYSTAWA PSOW Targi Kielce sp. z 0.0. 24.11
2. Migdzynarodowa Wystawa Pséw 25.11 266 0 40 0 306 21 0 21 1 5324 0 5324
Rasowych
KRAKOW
EDU.PL Targi w Krakowie sp. z 0.0. 22.02
9. Targi Edukacyjne w Krakowie 2402 709 163 0 0 872 115 27 142 7 5493 2034 7527
KRAKDENT Targi w Krakowie sp. z 0.0. 08.03
15. Targi Stomatologiczne w Krakowie 10.03 3498 132 0 0 3630 210 48 258 14 6209 3971 10180
NOWY DOM, NOWE MIESZKANIE MURATOR EXPO sp. z 0.0. - Yacht 31.03
1. Targi Mieszkaniowe —Expo sp. zo.0. 01.04 229 0 0 0 229 25 0 25 1 503 348 851
EUROBIOTECH Targi w Krakowie sp. z 0.0. 25.04
Biotechnologie w Rolnictwie 21.04 125 0 0 0 125 23 0 23 1 31 395 426
PROPERTY-INVEST.pl Targi w Krakowie sp. z 0.0. 10.05
2. Migdz. Targi Inwestycji i Nieruchomosci 11.05 185 0 0 0 185 28 0 28 1 150 0 150
TUNING SHOW Targi w Krakowie sp. z 0.0. 19.05
5. Tuning Show w Krakowie 20.05 32 0 3716 0 3748 126 0 126 1 15207 288 15495
SPA & WELLNESS Targi w Krakowie sp. z 0.0. 31.05
Targi Wyposazenia, Uslug i Obiektow Spa & 02.06 611 18 0 0 629 66 3 69 3 647 518 1165
Wellness
MUSIC MEDIA Targi w Krakowie sp. z 0.0. 20.09
Targi Muzyczne i Sprzetu O$wietleniowego 22.09 2564 200 0 0 2764 71 10 87 8 2026 1460 3486
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I. RAPORT

powierzchnia targowa wynajeta w mkw.
kryta
kraj.

data liczba wystawcow liczba zwiedzajacych

organizator targéw (od
- do)

otwarta

LEFAVERET

ogot. licz. inni

zagr. kraj. zagr. kraj. zagr. ogof. plat. ogot.

kraj.

ident.

EUROTOOL Targi w Krakowie sp. z 0.0. 10.10
12. Targi Obrabiarek, Narzedzi i Urzadzen do 12.10 5605 364 52 0 6021 216 96 312 18 4811 2847 7658
Obrobki Materiat.
Targi w Krakowie sp. z 0.0. 25.10
11. Targi Ksigzki w Krakowie 28.10 3064 13 0 0 3077 431 4 435 5 13323 6032 19355
NOWY DOM, NOWE MIESZKANIE MURATOR EXPO sp. z 0.0. - Yacht 27.10
— Expo sp. zo.0.
2. Targi Mieszkaniowe Krakéw 28.10 281 0 0 0 281 31 0 31 1 0 0 0
CEOF Targi w Krakowie sp. z 0.0. 07.11
Central European Outsourcing Forum 08.11 34 0 0 0 34 7 0 7 1 61 31 92
EUROWELD Targi w Krakowie sp. z 0.0. 13.11
Targi Technologii, Maszyn i Urzadzen 15.11 1262 10 0 0 1272 61 15 76 6 794 703 1497
Spawalniczych
ENOEXPO Targi w Krakowie sp. z 0.0. 22.11
5. Targi Wina w Krakowie 2411 3 470 0 0 811 40 69 109 11 4045* 5207* 9252*
HORECA / GASTROFOOD Targi w Krakowie sp. z 0.0. 22.11
15. Migdz Wypos Hoteli i Gastronomii / 6.T. 2411 2648 88 0 0 2736 169 22 191 6 4045*  5207*  9252*
Artyk.Spoz.i Nap
LUBLIN
4. Targi Ustug Sluhnych i Okolicznosciowych,  Migdzynarodowe Targi Lubelskie Spotka  24.02
4. Salon Mody i Urody Akcyjna
25.02 520 0 0 0 520 79 0 79 1 4884 103 4987
3. Targi Edukacyjne, Wydawnictw i Artykutéw Migdzynarodowe Targi Lubelskie Spotka  07.03
Szkolnych Akcyjna
08.03 410 0 0 0 410 78 0 78 1 0 0 0
LUBDOM WIOSNA Migdzynarodowe Targi Lubelskie Spétka  23.03
Akcyjna
22. Lubelskie Targi Budowlane, Targi Kamienia 25.03 2264 139 571 0 2974 182 15 197 7 7299 718 8017
i Ustug Kamieniarskich
AUTOSALON Miegdzynarodowe Targi Lubelskie Spétka  31.03
Akcyjna
13. Targi Motoryzacyjne 01.04 2018 0 245 0 2263 33 0 33 1 4030 275 4305
EDEN Migdzynarodowe Targi Lubelskie Spotka  20.04
Akcyjna
3. Targi Ogrodnicze 22.04 615 0 59 0 674 35 0 35 1 2879 0 2879
LUBTOUR Miegdzynarodowe Targi Lubelskie Spétka  26.05
Akcyjna
5. Targi Turystyczne Festyn Agroturystyczny 21.05 508 20 30 0 558 58 2 60 3 0 0 0
GASTRO SHOP Miedzynarodowe Targi Lubelskie Spétka  06.09
Akcyjna
10. Migdz. Targi Gastronomiczne 07.09 780 34 30 0 844 70 5 75 4 1489 0 1489
LUBDOM JESIEN Miedzynarodowe Targi Lubelskie Spétka  21.09
Lubelskie Targi Energetyczne Akcyjna
23. Lubelskie Targi Budowl./ Lubelskie Targi 23.09 1046 0 114 0 1160 95 0 95 1 3069 0 3069
Energetyczne
ZIEMIA-WODA-POWIETRZE / FRONT WSCHOD  Migdzynarodowe Targi Lubelskie Spétka ~ 06.10
Akcyjna
1. Targi Sportow i Aktyw.Wypoczynku / 1. 07.10 160 0 12 0 172 9 0 9 1 2435* 0* 2435*
Migdz. Targi Paramilitarne
3. Targi Pracy Migdzynarodowe Targi Lubelskie Spétka  10.10
Akcyjna
10.10 259 218 0 0 477 55 40 95 13 0 0 0
Z00PARK Migdzynarodowe Targi Lubelskie Spétka  23.11
Akcyjna
3. Targi Zoologiczne 25.11 197 0 13 0 210 16 0 16 1 6497 0 6497
5.Targi Ustug Slubnych i Okolicznosciowych, 5. Migdzynarodowe Targi Lubelskie Spétka  08.12
Salon Mody i Urody Akcyjna
09.12 603 6 0 0 609 76 1 77 2 3650 0 3650
0Dz
tédzkie Targi Edukacyjne Migdzynarodowe Targi todzkie sp. zo.0.  14.02
17.02 1069 6 0 0 1075 187 1 188 2 13353 22 13375
NA STYKU KULTUR Miedzynarodowe Targi todzkie sp. zo.0.  02.03
Migdzynarodowe Targi — Regiony Turystyczne 04.03 682 72 12 0 766 91 17 108 16 1966 1239 3205
XIIl £édzki Festiwal Zdrowia, Wrdzb i Nie- Migdzynarodowe Targi tédzkie sp. zo.0.  09.03
zwykfosci
11.03 728 0 55 0 783 205 0 205 1 3795 56 3851
FILM VIDEO FOTO Migdzynarodowe Targi tddzkie sp. zo.0.  29.03
Targi Sprzetu Fotograficznego, Filmowego, 31.03 3682 0 1 0 3793 140 4 144 3 12013 193 12206
Video i Kinowego
INTERTELECOM Miegdzynarodowe Targi tédzkie sp. zo.0.  17.04
Miedzynarodowe Targi Komunikacii 19.04 2648 275 47 0 2970 130 21 151 10 9668 1384 11052
Elektronicznej
BEAUTY FAIR Miedzynarodowe Targi tddzkie sp. zo.0.  19.05
11. Targi Urody i Zdrowego Stylu Zycia, Salon 20.05 675 0 33 0 708 97 0 97 1 2204 59 2263
Bielizny
PET FAIR Migdzynarodowe Targi tédzkie sp. zo.0.  01.06
Migdzynarodowe Targi Zoologiczne 03.06 1732 206 0 0 1938 74 13 87 10 5133 151 5284
INTERFLAT Migdzynarodowe Targi tédzkie sp. zo.0. 12.10
Targi Wyposazenia Wnetrz oraz Artykutéw 1410 1030 24 1m 0 1165 85 1 86 2 3386 310 3696

i Ustug dla Domu i Ogrodu
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powierzchnia targowa wynajeta w mkw.

liczba wystawcow
kryta otwarta R

data liczba zwiedzajacych

organizator targéw (od
- do)

nazwa targéw

ogof. licz.

. . . . inni A
kraj. zagr. kraj. zagr. kraj. zagr. ogof. Eoal plat. ident. ogot.

todzki Festiwal Zdrowia, Wrézb i Niezwyktosci  Migdzynarodowe Targi todzkie sp. zo.0.  09.11
1.1 783 0 82 0 865 230 0 230 1 5876 0 5876
KRAINA DZIECKA Migdzynarodowe Targi todzkie sp. z0.0.  06.12
Salon Artykutéw i Ustug dla Matki i Dziecka 08.12 251 0 0 0 251 31 0 31 1 1168 213 1381
CEDE EXACTUS s.j. 13.09
17. §rodkowoeurupe]ska Wystawa Produktow 15.09 6007 753 45 20 6825 226 40 266 10 12217 1054 13271
Stomatologicznych
INTERBUD INTERSERVIS sp. z 0.0. 22.02
Targi Budownictwa 25.02 4382 64 488 0 4934 359 4 363 5 18884 2242 21126
VETMEDICA INTERSERVIS sp. z 0.0. 12.05
Targi Medycyny Weterynaryjnej 13.05 584 18 0 0 602 65 3 68 4 922 410 1332
Wystawa i Zjazd Patologow INTERSERVIS sp. z 0.0. 21.06
23.06 108 8 0 0 116 17 1 18 2 271 0 271
REHABILITACJA INTERSERVIS sp. z 0.0. 217.09
Targi Sprzetu Rehabilitacyjnego. 29.09 3821 450 82 0 4353 242 38 280 12 5514 2656 8170
BOATSHOW INTERSERVIS sp. z 0.0. 16.11
Targi Zeglarstwa i Sportéw Wodnych 18.11 2785 40 70 0 2895 144 5 149 6 8807 3725 12532
KARDIOLOGIA INTERSERVIS sp. z 0.0. 16.11
Wystawa i Zjazd Sekcji Niewydoln. Serca PTK 18.11 184 0 0 0 184 20 0 20 1 528 47 575
YARN MARKET TEXTILIMPEX sp. z 0.0. 14.03
26. Gietda Przedzy 16.03 301 21 0 0 322 21 2 23 3 0 0 0
OLSZTYN
OLTARBUD-E, INSTALACJE, Migdzynarodowe Targi Warmii i Mazur ~ 23.03
Salon-Meble-Wnetrze s.c. Lech Grabowski — Wanda Misiak
30. Migdzynarodowe Targi Budownictwa 25.03 522 0 301 0 823 78 0 78 1 8456 0 8456
OPOLE
ROLTECHNIKA Migdzynarodowe Targi Poznanskie 25.08
sp. z0.0.
Wystawa Maszyn i Urzadzen Rolniczych 26.08 0 0 829 39 868 22 2 24 2 0 0 0
POZNAN
BUDMA Migdzynarodowe Targi Poznariskie 23.01
sp.z0.0.
Migdzynarodowe Targi Budownictwa 26.01 29421 5963 1466 128 36978 968 325 1293 28 43618 2438 46056
Targi Edukacyjne, Ksiazka dla Dzieci Migdzynarodowe Targi Poznanskie 16.02
i Mtodziezy — VI Pozn. Spotkania Targowe sp.zo0.0.
18.02 1709 232 0 0 1941 340 88} 373 14 0 0 0
NA RYBY Migdzynarodowe Targi Poznariskie 16.02
sp.z0.0.
Targi Sprzetu Wedkarskiego 18.02 1364 0 0 0 1364 49 0 49 1 7919 230 8149
POLAGRA-PREMIERY Migdzynarodowe Targi Poznariskie 23.02
sp. z0.0.
Migdz. Targi Mechaniz. Rolnictwa 25.02 6500 186 51 0 6737 11 8 119 6 9656 532 10188
Targi Obuwia, Skdry i Wyrob6éw Skdrzanych Miedzynarodowe Targi Poznariskie 05.03
sp. z0.0.
07.03 4612 1287 0 0 5899 205 61 266 14 5959*  2261*  8220*
BODY-STYLE Migdzynarodowe Targi Poznanskie 05.03
sp. z0.0.
Salon Bielizny i Mody Plaz. — ed. wiosenna 07.03 168 40 0 0 208 1 2 13 3 5959* 2261* 8220*
POZNANSKIE DNI MODY Migdzynarodowe Targi Poznariskie 05.03
sp. z0.0.
Targi Odziezy i Tkanin 07.03 3207 519 0 0 3726 12 26 138 15 5959*  2261*  8220*
EURO-REKLAMA QUTDOOR EXPO Migdzynarodowe Targi Poznariskie 21.03
sp. z0.0.
Migdz.Targi Artyk. i Ustug Reklamowych 30.03 3466 96 27 0 3589 139 10 149 7 12544* 1563* 14107*
POLIGRAFIA Migdzynarodowe Targi Poznariskie 21.03
sp. z0.0.
Migdz. Targi Maszyn, Materiatow i Ustug 30.03 9677 1128 50 0 10855 250 76 326 18 12544* 1563* 14107*
Poligraficznych
Wiosenna Gietda Turystyczna Migdzynarodowe Targi Poznanskie 14.04
sp. 2 0.0.
15.04 118 0 0 0 118 30 0 30 1 0 0 0
LOOK Migdzynarodowe Targi Poznarskie 14.04
sp. z0.0.
Forum Fryzjerstwa i Kosmetyki 15.04 2943 198 0 0 3141 163 5 168 4 8482 458 8940
BAKEPOL Migdzynarodowe Targi Poznariskie 21.04
sp. 2 0.0.
Targi Przemystu Piekarskiego i Cukierniczego 24.04 3847 185 69 0 4101 73 4 77 3 2604 13 2617
DREMA Migdzynarodowe Targi Poznariskie 24.04
sp. z0.0.
Migdz.Targi Maszyn i Narzedzi dla Przem. 27.04 16454 3432 2271 90 22247 252 120 372 19 13880* 2180* 16060*
Drzewn. i Meblarsk.
FURNICA Migdzynarodowe Targi Poznariskie 24.04
sp. z0.0.
Targi Komponentéw do Produkcji Mebli 27.04 4931 657 0 0 5588 152 40 192 19 13880* 2180* 16060*
™ Migdzynarodowe Targi Poznariskie 09.05
sp.z0.0.
Targi Techniki Motoryzacyjnej 13.05 9571 2680 2803 64 15118 306 166 472 20 8377*  482*  8859*



I. RAPORT

powierzchnia targowa wynajgta w mkw.

data liczba wystawcow liczba zwiedzajacych

nazwa targéw

Poznanskie Spotkania Motoryzacyjne

FIT- EXPO

Fitness, Body & Fashion
SALDENT

Targi Dentystyczne
EXPOPOWER

Migdzynarodowe Targi Energetyki
BIURO

Targi Mebli Biurowych i Wyposazenia Biur
HOME DECOR

Tkanina, Stot & Kuchnia, Swiatlo
MEBLE

Targi Mebli i Wyposazenia Wnetrz
GARDENIA

Targi Ogrodnicze
INFOSYSTEM

Informatyka dla Przemystu i Administracji
ITM POLSKA: ENERGIA

Salon Energetyki
ITM POLSKA: LTS TRANSPORTA

Salon Logistyki, Transportu i Spedycji
ITM POLSKA: MACH-TOOL

Salon Obrabiarek i Narzedzi
ITM POLSKA: METALFORUM

Salon Metalurgii, Hutnictwa...
ITM POLSKA: NAUKA DLA GOSPODARKI

ITM POLSKA: SURFEX

Salon Technologii Obrébki Powierzchni
ITM POLSKA: BEZPIECZENSTWO PRACY
W PRZEMYSLE

TECHNOGAZ

Salon Nafty i Gazu
WELDING

Salon Spawalnictwa

CERTYFIKACJA

5. Targi Ustug Certyfikacyjnych, Badan Wyro-
béw i Wdrazania Systeméw Jakosci
ROLTECHNIKA

Wystawa Maszyn i Urzadzen Rolniczych
Targi Obuwia, Skéry i Wyrobéw Skérzanych
BODY-STYLE

Salon Bielizny i Mody Plazowej — edycja
jesienna

EURO-REKLAMA GIFT EXPO

Migdz.Targi Artyk. i Ustug Reklamowych
POZNANSKIE DNI MODY — Targi Odziezy

i Tkanin

PAKFOOD

Targi Opakowan dla Przem. Spozywczego
POLAGRA -TECH

Migdz. Targi Technologii Spozyw.

organizator targéw

Migdzynarodowe Targi Poznanskie
sp.z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp.z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp.z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp.zo.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp. z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp.z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp. z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp. z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp. 2 0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp. z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp. 20.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp.z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznarskie
sp.z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznanskie
sp. 2 0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp.z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznanskie
sp. z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
$p.z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznanskie
sp. z0.0.

Targi Bydgoskie Sawo sp. z 0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp.z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznanskie
sp.z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp. z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp. z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp. z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp. z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp. z0.0.

(od
—do)

11.05

13.05
11.05

13.05
17.05

19.05
22.05

24.05
29.05

01.06
29.05

01.06
29.05

01.06
01.06

03.06
11.06

13.06
11.06

14.06
11.06

14.06
11.06

14.06
11.06

14.06
11.06

14.06
11.06

14.06
11.06

14.06
11.06

14.06
11.06

14.06
11.06
14.06

07.07

08.07
04.09

06.09
04.09

06.09
04.09

06.09
04.09

06.09
17.09

20.09
17.09

20.09

kryta

kraj.

5647

1461

1809

1699

4354

2480

16784

1375

217

836

656

13103

1202

895

1601

403

358

1458

127

4847

300

1587

3030

3877

9128

zagr.

226

1028

2234

90

78

165

116

421

567

79

455

17

24

85

999

12

74

644

897

1236

otwarta

kraj.

2024

136

59

590

54

20

2026

92

85

56

1106

1527

823

zagr.

96

140

29

ogot.

7671

1487

1809

1844

4580

3567

19704

1519

355

1021

2798

17916

1854

974

2056

520

438

1551

127

1246

5858

372

1670

3688

6301

11216

kraj.

37

69

130

110

32

89

274

n

43

46

46

278

78

85

51

31

27

213

112

120

139

263

zagr.

39

148

252

29

4

52

46

58

93

ogot.

37

13

136

112

45

128

422

78

47

64

51

530

107

96

92

39

28

265

116

166

197

356

licz.
kraj.

1

10

17

24

8377*

8377*

121

15846*

15846*

15846*

647

16635*

16635*

16635*

16635*

16635*

16635*

16635*

16635*

16635*

5791*

5791*

5791*

5791*

20708*

20708*

inni
ident.

482*

482*

1433

1513

126*

126

126

1192

1192

1192

1192*

1192

1192*

1192*

1192%

1192*

217"

217*

217*

217

5099*

5099*

ogot.

8859*

8859*

2704

1525

16572*

16572*

16572*

647

17827*

17827*

17827*

17827*

17827*

17827*

17827*

17827*

17827*

8508*

8508*

8508*

8508*

25807*

25807*
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H 14
Bl B

nazwa targéw

POLAGRA-FOOD

Migdz.TargiWyrobéw Spozywczych
i Gastronomii
FARMA

Migdz.Targi Hodowli, Ogrodnic. i Rozwoju
Obszaréw Wiejskich
KWO0

Krajowa Wystawa Ogrodnicza
KWZH

Krajowa Wystawa Zwierzat Hodowl.
PSO

Poznanski Salon Optyczny — ed. jesien

GASTRO-INVEST-HOTEL Targi Wyposaz.
dla Hotel. i Gastronomii

TOUR SALON

Targi Regionéw i Produktéw Turystycznych
HOBBY

Salon Modelarstwa
POLEKO

Migdzynarodowe Targi Ekologiczne
POZNAN GAME ARENA

Festiwal Przedmiotéw Artystycznych

Migdzynarodowe Zawody Jezdzieckie

RADOM

AIR SHOW

Miedz. Pokazy Lotnicze i Wystawa Przemystu
Lotniczego

SZCZECIN

KARIERA

3. Giefda Edukacii i Pracy, Gietda Ksigzki

BUD-GRYF SZCZECIN, ENERGIA 16. Migdz.
Targi Budowlane, 14 Targi Energii Konwencjon
i Odnawialnej

PREWENCJA

3. Targi Zabezpieczen i Ochrony Mienia
PROBIZNES

2. Targi Przedsigbiorczosci i Rozwoju Biznesu
0GROD

9. Gietda Ogrodnicza i Pszczelarska
MARKET TOUR

16. Giefda Turystyczna
EZOTERIA

10. Szczecinskie Spotkania Ezoteryczne
ORGANIC

Festiwal Zdrowia i Urody
WSZYSTKO DLA DOMU

16. Targi Wykoriczenia i Wyposazenia Wnetrz
DENTEXPO SZCZECIN

Targi Stomatologiczne

TORUN

0D DZIAtKI PO DOM

Targi Budownictwa

EMICO

Targi Wydawnictw i Szkolnej Promocii
Edukacyijnej

organizator targéw

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp.z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp. z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznarskie
sp. z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp. 2 0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznanskie
sp. z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
Sp. 2 0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznanskie
sp. z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznanskie
Sp. 2 0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp.zo0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznanskie
sp.z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznariskie
sp. z0.0.

Migdzynarodowe Targi Poznanskie

sp.z0.0.

Targi Kielce sp. z 0.0.

Migdzynarodowe Targi Szczecinskie
sp.z0.0.

Migdzynarodowe Targi Szczecinskie
sp. z0.0.

Migdzynarodowe Targi Szczeciniskie
sp. z0.0.

Migdzynarodowe Targi Szczecinskie
sp.zo.0.

Migdzynarodowe Targi Szczeciniskie
sp. z0.0.

Migdzynarodowe Targi Szczecinskie
sp. z0.0.

Miedzynarodowe Targi Szczecinskie
sp. Z0.0.

Migdzynarodowe Targi Szczecinskie
sp.zo.0.

Miedzynarodowe Targi Szczecinskie
sp. 20.0.

Zarzad Targéw Warszawskich S.A.

Targi Toruniskie sp. z 0.0.

Targi Toruniskie sp. z 0.0.

powierzchnia targowa wynajeta w mkw.

d(z:ia kryta otwarta

ot.
-40)  yaj.  zagr kraj. zagr. e
17.09
20.09 6599 3972 253 50 10874
28.09
30.09 7590 800 1652 155 10197
28.09
30.09 438 0 618 0 1056
28.09
30.09 6378 294 90 0 6762
05.10

06.10 996 0 0 0 996
24.10

2710 2341 108 0 0 2449
24.10
27.10 5842 1575 1465 O 8882
27.10
28.10 1456 10 0 0 1466
20.11
23.11 15664 2510 497 0 18671
2411
25.11 5806 0 0 0 5806
07.12
09.12 2592 24 0 0 2616
07.12
09.12 1798 114 0 0 1912
01.08
02.08 0 0 4863 223 5086
22.02

23.02 368 0 0 0 368
30.03

01.04
30.03

1660 12 442 0 2114

01.04 136 0 0 0 136
30.03

01.04 127 0 0 0 127
21.04

22.04 94 0
11.05

1068 0 1162

13.05 587 17 74 0 778

16.11

18.11 69 0 0 0 69
16.11

18.11 136 0 0 0 136
16.11

18.11 970 50 112 0 1132
29.11
30.11 176 0 0 0 176
30.03
31.03 253 0 0 0 253
12.04

13.04 107 0 0 0 107

kraj.

267

497

84

421

116

17

593

30

585

47

440

69

139

50

156

22

69

63

23

36

85

23

29

21

liczba wystawcow

zagr.

224

51

4

190

196

ogot.

491

548

84

468

116

122

783

33

781

47

448

72

143

50

157

22

69

76

23

36

86

23

29

21

licz.
kraj.

24

40

32

liczba zwiedzajacych

20708*

30818*

30818*

30818*

14493*

14493*

5416

13886

10163

4612

40038

6500*

6500*

6500*

4000

9100*

9100*

9100*

286

5099*

2014*

2014*

2014*

887*

887*

423

7539

280

100

1200*

1200*

1200*

1073*

1073*

1073*

214

2000

216

ogot.

25807*

32832

32832

32832*

15380*

15380*

5839

21425

10443

4712

40038

7700*

7700%

7700*

4000

10173*

10173*

10173*

500

2000

216



I. RAPORT

owierzchnia targowa wynajeta w mkw.
data = L Vi liczba wystawcow

liczha zwiedzajacych
kryta otwarta LR

nazwa targéw

organizator targéw (od

—do)

kraj.

zagr.

kraj.

zagr.

kraj.

zagr.

ogot.

licz.
kraj.

plat.

inni
ident.

ogot.

METAL TOOLS TORUN Targi Torunskie sp. z 0.0. 16.05
Targi Metalowe 18.05 736 0 0 0 736 53 0 53 1 0 0 0
DZIEN AKADEMII PIEKNOSCI Targi Toruiskie sp. z 0.0. 30.09
Targi Dzien Akademi Pigkno$ci 30.09 188 0 0 0 188 29 0 29 1 1107 38 1145
KONSERWACJE Targi Torunskie sp. z 0.0. 11.10
12. Targi Konserwatorskie 13.10 578 9 9 0 596 53 1 54 2 0 832 832
MOTO-TOR 2007 Targi Toruniskie sp. z 0.0. 17.11
Targi Motoryzacyjne 18.11 466 0 9 0 475 21 0 21 1 0 3600 3600
WARSZAWA
SWIATLO / ELEKTROTECHNIKA Agencja SOMA Marek Ortowski, 26.09
Andrzej Stepniewski sp.j.
Migdzynarodowe Targi Sprzetu O$wietlenio- 2809 2694 992 228 0 3914 123 66 189 23 0 10153 10153
wego; Targi Sprzetu Elektrycznego, Energetyki
i Systemow ...
TERAZ POLSKA Migdzynarodowe Centrum Targowe 21.04
sp. z0.0.
Wystawa Produktéw i Ustug Nominowanych 27.04 505 0 0 0 505 78 0 78 1 0 0 0
do Godta Teraz Polska
Zt0TO SREBRO CZAS Migdzynarodowe Centrum Targowe 05.10
sp.z0.0.
8. Migdzynarodowe Targi Bizuterii i Zegarkéw 07.10 1879 188 0 0 2067 215 10 225 9 0 0 0
EUROLAB Migdzynarodowe Targi Polska sp.zo.0. ~ 07.03
9. Migdz.Targi Analit. i Technik Pomiarowy 09.03 1096 142 0 0 1238 102 13 115 7 0 0 0
EUROGASTRO Migdzynarodowe Targi Polska sp. zo.0.  22.03
11. Migdz. Targi Wszystko dla Gastronomii 2403 5429 399 4 0 5832 241 25 266 9 0 0 0
SPORT-REKREACJA Migdzynarodowe Targi Polska sp. zo.0. ~ 11.04
13. Migdz.Targi Wyposaz. Bud. Obiektéw 13.04 1376 162 36 0 1574 86 5 91 5 0 0 0
Sport..
LATO Migdzynarodowe Targi Polska sp. zo.0.  20.04
12. Targi Turystyki i Wypoczynku 22.04 1990 344 1228 0 3562 288 4 329 16 0 0 0
TT WARSAW TOUR & TRAVEL 15. Migdz. Migdzynarodowe Targi Polska sp. zo.0. ~ 20.09
Targi Turystyczne
22.09 1495 3108 225 0 4828 207 286 493 59 0 0 0
INFRASTRUKTURA Migdzynarodowe Targi Polska sp. zo.0. ~ 17.10
5. Migdzynarodowe Targi Infrastruktura 19.10 1501 172 508 0 2181 106 6 112 7 0 0 0
ZABYTKI 3. Migdz. Targi Konserwac. i Restau-  Migdzynarodowe Targi Polska sp. zo.0. ~ 28.11
racji Zabytkéw oraz Rewitaliz...
30.11 234 0 0 0 234 29 0 29 1 0 0 0
WETERYNARIA Migdzynarodowe Targi Polska sp.zo.0. ~ 29.11
2. Targi Lecznictwa Weter. i Nadzoru nad 01.12 690 22 0 0 n2 84 2 86 3 0 0 0
Bezpiecz ...
WIATR | WODA MURATOR EXPO sp. z 0.0. — Yacht 15.02
— Expo sp. zo.0.
Targi Sportéw Wodnych i Rekreaciji 18.02 5371 166 50 0 5587 271 16 293 12 14214 6894 21108
NOWY DOM, NOWE MIESZKANIE MURATOR EXPO sp. z 0.0. — Yacht 10.03
— Expo sp. zo.0.
16. Wiosenne Targi Nieruchomosci 11.03 1094 0 0 0 1094 78 0 78 1 2532 6561 9093
NOWY DOM, NOWE MIESZKANIE MURATOR EXPO sp. z 0.0. — Yacht 21.04
— Expo sp. zo.0.
17. Letnie Targi Nieruchomosci 22.04 748 0 0 0 748 57 0 57 1 1620 4802 6422
8. Ogdlnopolskie Targi Budowlane Murator MURATOR EXPO sp. z 0.0. — Yacht 21.04
Expo — Expo sp. z0.0.
29.04 1636 25 262 0 1923 133 2 135 3 2147 3744 5891
NOWY DOM, NOWE MIESZKANIE MURATOR EXPO sp. z 0.0. - Yacht 22.09
— Expo sp. zo.0.
18. Jesienne Targi Mieszkaniowe 23.09 1390 0 18 0 1408 114 0 114 1 2531*  4451*  6982*
PODLOGI | POSADZKI MURATOR EXPO sp. z 0.0. — Yacht 22.09
— Expo sp. z0.0.
2. Targi Podtogi i Posadzki 23.09 188 0 0 0 188 24 0 24 1 2531*  4451*  6982*
9. Ogdlnopolskie Targi Budowlane Murator MURATOR EXPO sp. z 0.0. — Yacht 27.10
Expo — Expo sp. zo.0.
28.10 m 12 26 0 809 99 1 100 2 1680 2821 4501
NOWY DOM, NOWE MIESZKANIE MURATOR EXPO sp. z 0.0. — Yacht 17.11
—Expo sp.zo.0.
19. Zimowe Targi Nieruchomosci 18.11 775 0 0 0 775 74 0 74 1 1632 3473 5105
PSI WARSZAWA Zarzad Targéw Warszawskich S.A. 13.02
Migdz. Targi Artykutéw Reklamowych 15.02 769 277 0 0 1046 42 1 53 8 0 0 0
MIESO | WEDLINY Zarzad Targéw Warszawskich S.A. 23.02
Migdz. Targi Migso i Wedliny 25.02 500 40 60 0 600 69 2 n 3 4050 2100 6150
DENTEXPO Zarzad Targéw Warszawskich S.A. 19.04
Migdz. Targi Stomatologiczne 21.04 1111 92 0 0 1203 93 9 102 4 1651 749 2400
GEOLOGIA Zarzad Targéw Warszawskich S.A. 30.05
Migdzynarodowe Targi Geologiczne 31.05 290 60 40 0 390 51 6 57 2 0 0 0
BALTEXPO Zarzad Targéw Warszawskich S.A. 04.09
Migdzynarodowe Targi Morskie 06.09 2038 534 150 50 2772 286 125 411 0 0 7940 7940
ZOOMARKET Zarzad Targéw Warszawskich S.A. 07.09
Migdzynarodowe Targi Zoologiczne 09.09 532 n 0 0 603 48 5 53 4 0 0 0
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nazwa targéw

organizator targéw

powierzchnia targowa wynajeta w mkw.

liczba wystawcow
kryta otwarta HiA

liczba zwiedzajacych

licz. inni

kraj. kraj. AL ident.

zagr. kraj. zagr. kraj. zagr. ogof. ogot.

NAFTA | GAZ Zarzad Targéw Warszawskich S.A. 26.09
Migdz. Targi Przem.Naftowego i Gazownictwa 28.09 765 31 40 0 836 60 3 63 5 0 2860 2860
Ct0 | GRANICA Zarzad Targéw Warszawskich S.A. 03.10
Miedz. Wystawa Wypos.dlaKontroli Celnej 04.10 202 0 0 0 202 17 0 17 1 0 1100 1100
i Granicznej
COIN EXPO Zarzad Targéw Warszawskich S.A. 11.10
Warszawskie Migdz. Targi Numizmatyczne 13.10 121 142 0 0 269 " 25 36 8 0 0 0
TWOJE PIENIADZE Zarzad Targéw Warszawskich S.A. 11.10
Polskie Forum Kapitat.-Finansowe 13.10 164 0 0 0 164 19 0 19 1 0 0 0
Dni Owocdw i Warzyw Zarzad Targéw Warszawskich S.A. 14.11

15.11 119 9 0 0 128 20 1 21 2 0 300 300
KARTA Zarzad Targéw Warszawskich S.A. 05.12
Migdz. Wystawa Producentéw i Uzytkowni- 06.12 80 20 0 0 100 8 2 10 4 0 0 0
kéw Kart i Systemow Kart.
WROCLAW
KAMIEN GEOSERVICE — CHRISTI sp. z 0.0. 08.11
17. Migdzynarodowe Targi Kamienia i Maszyn 1.1 2505 2365 152 0 5022 124 101 225 17 6322 0 6322
Kamieniarskich
WTP Migdzynarodowe Targi Wroctawskie 14.09

sp. z0.0.
Wroctawskie Targi Pracy 15.09 218 0 0 0 218 38 0 38 1 0 0 0
DENTAMED Targi w Krakowie sp. z 0.0. 16.11
6. Dolnoslaskie Targi Stc logiczne 17.11 1181 18 0 0 1199 112 11 123 7 1154 2332 3486
* liczba zwiedzajacych dla targdw odbywajacych sie w tym samym obiekcie w jednym czasie
| |
| |

PODSTAWOWE DEFINICJE STATYSTYCZNE
STOSOWANE W PoLskiEJ |zBIE PRZEMYStU TARGOWEGO
1

POWIERZCHNIA TARGOWA WYNAJETA

Powierzchnia targowa wynajeta to
powierzchnia stoisk targowych wynajeta
przez wystawcéw, zafakturowana przez
organizatora targéw, zajmowana przez wy-
stawcow przez caly czas trwania targéw.
Powierzchnie wynajetg mozna dzieli¢ na:
B powierzchnie kryta, tj. wynajeta
w pawilonach

B powierzchnie otwarta, tj. wynajeta
na terenie otwartym w obrebie te-
renéw targowych

WysTawcy

Za wystawce uznaje sie tego, ktory
wynajmuje autonomiczny, wydzielony,
ptatny fragment powierzchni targowej
(stoisko), na ktérym zatrudnia samo-
dzielnie inne osoby w celu prezentowa-
nia, w jego imieniu lub w imieniu innej
firmy, oferty wyroboéw i/lub ustug przez
caly czas trwania targéw — niezaleznie
od branzy lub klasyfikacji wyrobu.

ZWIEDZAJACY

Liczbe zwiedzajacych  ptacacych

ustala sie w oparciu o dane finansowe:

B liczbe sprzedanych biletow (ku-

pionych w przedsprzedazy lub na
miejscu)

B liczbe biletéw /kart wstepu opta-

conych przez wystawce lub strone

trzecia.
Zwiedzajgcych  postugujgcych  sie
biletami sezonowymi, kilkudniowymi,

abonamentowymi i innymi upowaznia-
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jacymi do wielokrotnego wchodzenia na
targi w ciggu kilku dni ich trwania, liczy
sie, dzielac cene takiego biletu przez
cene zwykiego pojedynczego biletu
i zaokraglajac wynik w goére do jednosci.
Sprzedany bilet rodzinny liczy sie jako 4
zwiedzajgcych.
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CZWARTY ROK NA SCIEZCE WZROSTU

Kondycja polskich targow jest znacznie lepsza, niz ich statystyczny obraz, poniewaz najwazniejsze w wizerunku
targow w 2007 roku sg zaawansowane procesy przemian strukturalnych i jakosciowych. Zmienia sie infrastruk-
tura osrodkow targowych, kultura zarzadzania i marketing, a przede wszystkim oferta. Targi dostosowuja swoja
strategie i komunikacje marketingowa do zmieniajacego sie rynku i stylu zycia konsumentow. Jest to efekt presji
wystawcow i zwiedzajacych, ktorzy nauczyli sie wybiera¢ najlepszych organizatoréw i najlepsze targi.

Od 1993 roku, kiedy ukazat sie pierw-
szy raport targowy, opisujemy targi
wedtug tych samych parametréw, czyli
powierzchnia targowa wynajeta, liczba
wystawcow, z podzialem na krajowych
i zagranicznych i liczba zwiedzajgcych.
Ale 15 lat temu, kiedy rodzit sie polski
przemyst targowy, byty to jedyne i, jak
na owe czasy, najlepsze mierniki ba-
dawcze. Przede wszystkim pozwalaty
oceni¢ najwazniejszy trend — czy nasze
targi rosng i w jakim tempie sie rozwija-
ja. Z biegiem lat i doswiadczen wszyst-
kie te parametry statystyczne definio-
wano coraz skrupulatniej i zgodnie ze
standardami europejskimi.

WIARYGODNY | TRANSPARENTNY

Dzi$ statystyczny obraz polskich
targéw, opracowany przez Polskg Izbe
Przemystu Targowego, jest zaudyto-
wany, wiarygodny i transparentny. Co
nie oznacza jeszcze, ze kompletny
i adekwatny, cho¢by w odniesieniu do
miejsca i roli, jakg targi petnig w go-
spodarce, biznesie i marketingu. Poza
tym w naszym bilansie statystycznym
brakuje rzeczy bardzo istotnej — analizy
zjawisk, jakie majg miejsce w samym
sektorze targowym, ktoéry jest atrak-
cyjny, ma duzy potencjat strategiczny
i rozwojowy oraz silng konkurencje.
Prawdopodobienstwo, aby prognoza
czy projekcja trafifa w punkt, jest prak-
tycznie zerowe. Zreszta w projekcji
nie sg wazne wartosci doktadne, tylko
pokazywanie ogolnego kierunku przy-
sztych zdarzen. Oczywiscie, istniejg
metody ekonometryczne, ktére ope-
rujg liczbami, ale na wyrazone w ten
sposob wyniki nalezy patrze¢ jak na
informacje kierunkowe. (...) Najtrud-
niej jest okreslic moment, w ktérym
dochodzi do zmiany tendencji. Cos
rosfo, a nagle zaczyna malec, albo spa-
dafo, a nagle idzie w gore. Nawet mo-
dele ekonometryczne nie sg w stanie
precyzyjnie okresli¢ takich punktow

zwrotnych” (,The Wall Street Journal
Polska”, 13.03.2008).

Dotad ukazato sie pigtnascie rapor-
téw i kazdy byt duzym wydarzeniem nie
tylko w przemysle targowym. Raporty
to przede wszystkim sposéb komuni-
kowania sie z rynkiem, to autoprezenta-
cja, informacja i promocja. Raport jest
rodzajem wizytowki, ktéra utatwia poro-
zumienie i dialog miedzy partnerami.

PoLskiE TARGI w Roku 2007

Raport 7Targi w Polsce 2007 analizuje
i opisuje przemyst targowy, ktéry two-
rza cztonkowie Polskiej Izby Przemystu
Targowego. Pozostali organizatorzy
targow i wystaw, ktérych, wedtug na-
szego rozpoznania, jest jeszcze okoto
stu, to najczesciej regionalne osrodki
doradztwa rolniczego i lokalni orga-
nizatorzy corocznych wystaw, czesto
o charakterze targowym. Poza Izbg jest
wiele imprez ciekawych i znaczacych
dla rynku targowego, o czym piszemy
w osobnym rozdziale. Pewnym prob-
lemem statystycznym jest tez dziatal-
nos¢ Warszawskiego Centrum EXPO
XXI, ktére nie organizuje wifasnych
targoéw, ale jako gestor nowoczesnej

bazy wystawienniczej w stolicy jest
miejscem, w ktorym odbywajg sig licz-
ne targi i wystawy. W 2007 roku EXPO
XXI goscito 37 imprez targowych, 5536
wystawcow i 250 tys. zwiedzajacych.
Czes¢ tej statystyki zostata ujeta w na-
szym raporcie — jesli organizatorami
byli cztonkowie Izby.

PowIERZCHNIA

W 2007 roku 24 organizatorow
zorganizowato 216 targéw na tacznej
powierzchni wynajetej 639 771 mkw.
Jesli doliczymy do tego specjalng po-
wierzchnig pokazowg i demonstracyj-
ng (maszyny i urzadzenia w ruchu na
wydzielonej powierzchni targowej) to
catkowita powierzchnia ubiegtorocz-
nych targéw wyniosta 805 915 mkw.
Biorgc pod uwage tylko powierzchnie
wynajetg, to byta ona wieksza od ubie-
gtorocznejo 21,27 proc, czylio 112231
mkw. Jest to wzrost ogromny, porow-
nywalny jedynie ze wzrostami w re-
kordowych dla polskich targach latach
1997 - 2000, kiedy raporty targowe
pisaty o powierzchniach w granicach
800-900 tys. mkw. i liczbie wystaw-
cow, ktéra przekraczata 40 tys. Ale

Powierzchnia targowa wynajgta (mkw.) — dynamika w latach 2003-2007

2007

2006

2005

2004 467 246

2003 438 190

527 546

639 771 RS

+ 0,47%

+12,38%

+ 6,63%

B ogétem
I zaudytowane

0 100 000 200 000 300 000 400 000

500 000 600 000 700 000 mkw.
powierzchni
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—9,87%

+11,35%

+7,5%

Liczba wystawcow — dynamika w latach 2003-2007

+13,39%
2007 + 13,95%

+ 13,85%

2005 | T  °°
— 2,66%

2005 22403 [RREA

+8,09%

2004 20 868" +4,27%

2003 20 014'

+ 6,47%
wystawcy:
ogétem
B krajowi
zagraniczni

0 5000 10000 15000 20000 25000 30000 35000

wystawcow
W tym zaudytowani:
1)65277  4)4580  7)4960  10)4370  13)3873
2)24925 5)20136 8)19869  11)19882 14) 19 064
3)30202 6)24716  9)24829  12)24202 15)22 937
Liczba zwiedzajacych — dynamika w latach 2003-2007
2007 + 27,58%
2006 — 14,56%
2005 + 24,54%
2004 +3,52%
2003
0 200000 400000 600000 800000 1000000
0s6b

*Uwaga: zmiana sposobu liczenia zwiedzajacych w 2005 r.

éwczesne raporty sporzgdzano na
podstawie deklaracji organizatorow
i dobrowolnej weryfikacji danych sta-
tystycznych, wigc trudno z takich po-
réwnan wyciggac¢ poprawne wnioski.

Skala  przyrostéw  statystycznych
z ostatnich czterech lat jest informacja,
ze polski rynek targowy jest w fazie
wzrostu, ktéry charakteryzuje sie wyso-
kim tempem przyrostu wielkosci sprze-
dazy powierzchni targowej, a przyrost
ma charakter progresywny. Wigze sig to
z duzymi wydatkami na marketing i pro-
mocje oraz z silng konkurencja.

WysTtawcy
Rekordowa, w ostatnich latach, jest
réwniez liczba wystawcoéw, bo az 30
621 wobec 26 895 w 2006 roku. Jest to

wzrost o 13, 85 proc., co dobrze rokuje
na przysztos¢. Liczba wystawcow, po-
dobnie jak wielko$¢ powierzchni, zalezy
od kilku czynnikéw. Przede wszystkim
oznacza to zwiekszajaca sige potrzebe
komunikacji biznesu z rynkiem i jest syg-
natem o wazrastajacej roli targéw w go-
spodarce. Ale wynika tez z cyklicznosci
pewnych tematéw targowych. Chodzi
o to, ze spotkania niektérych branz
odbywajg sig w cyklach dwuletnich.
W analizie dynamiki wystawcow nalezy
mie¢ wzglad na ten czynnik. Przyktadem
moze by¢ rok 2006, w ktérym liczba wy-
stawcow spadta o 2,66 proc.

Range i prestiz targow mierzy sie row-
niez liczbg wystawcoéw zagranicznych,
aczkolwiek na globalnym i unijnym ryn-
ku definicja wystawcy zagranicznego

stracita swojg wyrazisto$¢. W Polsce
od o$miu lat liczba wystawcow zagra-
nicznych jest stabilna i miesci sie w gra-
nicach od 5 do 6 tysiecy. W 2007 roku
w polskich targach uczestniczyto ponad
5300 zagranicznych wystawcow, w tym
5277 zaudytowanych. Najwiecej zagra-
nicznych stoisk byto w Poznaniu, bo az
2460 oraz w Kielcach — 1031.

Z analizy liczby wystawcow i po-
wierzchni, ktérg wynajmuja, wynika ze
statystycznie polskie stoiska majg po
okofo 20 mkw. Tymczasem kazdy, kto
na targach bywa, odnosi wrazenie, ze
stoiska sg znacznie wieksze, a niekto-
re wrecz ogromne i pietrowe. Jest to
jeden z mankamentow statystyki, ktéra
zrownuje targi o charakterze informa-
cyjnym, jak chocby targi pracy czy re-
klamy, z targami doébr inwestycyjnych,
na ktérych maszyny i urzgdzenia ekspo-
nuje sie na powierzchniach kilkusetme-
trowych.

ZWIEDZAJACY

Targi sg dla zwiedzajgcych — pro-
fesjonalnych kontrahentéw i facho-
wych konsumentéw. Przeprowadzone
w ostatnich latach badania potwierdzity,
ze w tej grupie uczestnikdw targéw do-
konata sig najwieksza przemiana jakos-
ciowa i ilosciowa.

W okresie przed transformacja
ustrojowg i gospodarczg zwiedzanie
targéw, zresztg tylko poznanskich, je-
dynych w kraju, byto substytutem za-
granicznej wycieczki. Wszystkie media
podkres$laty, ze ,poznanskie targi to
okno na swiat”. | tak byfo. Targi byty
rodzajem witryny zachodniego sklepu
i przypominaty reklamy z europejskich
zurnali. Zwyczaj odwiedzania targéw
jako miejsca prezentacji nieznanych
i niedostepnych produktéw zachowat
sie jeszcze na poczatku lat dziewiec-
dziesigtych.

Pierwszy raport targowy informowat,
ze w 1993 roku polskie targi, a byto ich
239, zwiedzito ponad 2 min 300 tys.
0séb, z czego 1,5 min wykupito bilet
wstepu. Tak przynajmniej deklarowali
organizatorzy. Trudno dzi$ oszacowac
ilu byto wsrod nich kupcéw i profesjo-
nalnie zainteresowanych fachowcéw.

W latach 2003 — 2006 liczba zwiedza-
jacych ustabilizowata sie na poziomie
ponad 700 tys. os6b przy mniej wiecej
takiej samej liczbie targéw. Po pieciu
latach, w 2007 roku, pierwszy raz bra-
my targéw przekroczyto milion oséb,
co jest liczbg symboliczng i wartg pod-
kreslenia. Przede wszystkim dlatego,
ze zgodnie z europejskimi standardami



Ranking organizatoréw targéw wg powierzchni targowej wynajgtej [mkw.] (2007)

powierzchnia
targowa wyna-
jeta [mkw.]

udziat procento-
wy [%]

organizator miasto

2. TargiKielce sp. z 0.0. Kielce 127798 20.48

4. Targi w Krakowie sp. z 0.0. Krakéw 27103 4.34

6.  ZIAD Bielsko-Biafa S.A. Bielsko-Biafa 17023 2713

8. MURATOR EXPO sp. z 0.0. Warszawa 13510 2.16

10. Izba Gospodarcza Wodociagi Polskie Bydgoszcz 11524 1.85

Ogétem 624087 100.00

Ogdtem 639771

Ranking organizatoréw targéw wg liczby wystawcow ogétem (2007)

liczba wystaw-  udziat procen-
cow ogdtem towy [%]

l.p. organizator miasto

2. TargiKielce sp. z 0.0. Kielce 4744 15.71

4. Targi w Krakowie sp. z 0.0. Krakow " 1986 6.58

6.  Migdzynarodowe Targi todzkie sp. z 0.0. todz 1327 4.39

8.  Zarzad Targéw Warszawskich S.A. Warszawa 936 3.10

Migdzynarodowe Targi Lubelskie Spétka

Akeyjna Lublin 849 2.81

Ogétem 30202 100.00

Ogdtem 30621

Ranking organizatorw targéw wg liczby wystawcow krajowych (2007)

liczba wystaw-  udziat procen-

organizatoy cow krajowych towy [%]

2. TargiKielce sp. z 0.0. Kielce 3713 14.90

4. Targi w Krakowie sp. z 0.0. Krakéw 1681 6.74

6.  Migdzynarodowe Targi Polska sp. z 0.0. Warszawa 1143 4.59

8. INTERSERVIS sp. z 0.0. tédz 854 343

10.  Zarzad Targéw Warszawskich S.A. Warszawa 147 3.00

Ogdtem 24925 100.00

Ogdtem 25279

I. RAPORT

za zwiedzajgcego uwaza sie osobe,
ktéra wykupifa bilet wstepu. Ponadto
dzisiejsze, profesjonalizujgce sie i wy-
specjalizowane targi przyciagajg kom-
petentnych gosci, bo dla przecietnych
konsumentow przestaty by¢ zrozumiate
z powodu prezentacji zaawansowanych
technologii i technik, ktére moga inte-
resowac tylko specjalistow. Oczywi-
Scie, dotyczy to targéw B2B, gdyz targi
adresowane do konsumentéw majg
z natury rzeczy wiekszg publicznosé.
Poznanska Akademia Ekonomiczna od
kilku lat koncentruje sig w badaniach
nad zwiedzajgcymi, a publikowane wy-
niki potwierdzajg wysokie kompetencje
i profesjonalne podejscie dzisiejszych
zwiedzajgcych do targow.

LIDERZY RYNKU

Od kilku lat zdecydowanymi lidera-
mi polskiego rynku sg tradycyjnie juz
Miedzynarodowe Targi Poznanskie oraz
Targi Kielce. Sg to najsilniejsze marki
targowe, o najwyzszym udziale w ryn-
ku i duzym potencjale strategicznym.
Przewaga konkurencyjna Targow Po-
znanskich wynika z rodowodu tych tar-
géw i ich ponad osiemdziesigcioletniej
historii oraz przede wszystkim z kapitatu
materialnego (infrastruktura) i niemate-
rialnego, jak know how, kapitat marki,
kultura organizacyjna, baza danych i lo-
jalnos¢ klientow. Pozycja Targow Kielce
to rezultat dopasowania potencjatu fir-
my do jej otoczenia konkurencyjnego.
Strategicznymi zasobami Targéw Kielce
sg, poza know how i marka, kompeten-
cje i rozpoznanie rynku oraz umiejet-
nos$¢ szukania nowych nisz targowych.
Silnym punktem tych zasobodw jest ka-
pitat ludzki, organizacyjny oraz marke-
tingowy, co pozwala Kielcom ksztatto-
wac podstawy konkurowania na rynku
targowym.

Pozostali organizatorzy targéw, ktérzy
tworzg pierwsza dziesigtke w rankingu
najlepszych, to réwniez marki silne i roz-
poznawalne na krajowym i europejskim
rynku targowym, co wida¢ w tabelach
rankingowych.

PRZEDE WSZYSTKIM GOSPODARKA

Zwykto sig moéwi¢, ze takie sg targi
jaka gospodarka. Ale prawda jest tez,
ze silny przemyst targowy jest waznym
czynnikiem stymulujgcym rozwoéj gospo-
darczy. W Europie przyktadem takiego
myslenia sg raporty targéw niemieckich.
W maju 2007 roku liczace sto lat nie-
mieckie stowarzyszenie targowe AUMA
ogfosito, ze nawet w dobie internetu
targi wcigz zachowujg wiodaca pozycje

19 .
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Ranking organizatoréw targéw wg liczby wystawcdw zagranicznych (2007)

liczby wystaw-
c6w zagranicz-
nych

udziat procento-
wy [%]

organizator miasto

2. TargiKielce sp. z 0.0. Kielce 1031 19.54

4. Migdzynarodowe Targi Polska sp. z 0.0. Warszawa

Warszawa 189 3.58

6. Zarzad Targéw Warszawskich S.A.

8.  ZIAD Bielsko-Biata S.A. Bielsko-Biata 76 1.44

Migdzynarodowe Targi Lubelskie Spétka

e Lublin 63 1.19

o

Ogétem 5277 100.00

Ogdtem 5342

Ranking organizatoréw targéw wg liczby zwiedzajacych (2007)

liczba zwiedza-  udziat procento-
jacych wy [%]

organizator ER]

2. TargiKielce sp. z 0.0. Kielce 182786 19.74

4. Migdzynarodowe Targi Gdanskie S.A. Gdansk 69634 1.52

6. Miedzynarodowe Targi £ddzkie sp. z 0.0. todz 62189 6.72

8.  Miedzynarodowe Targi Lubelskie S.A. Lublin 37328 4.03

Warszawa 21250 2.29

10. Zarzad Targéw Warszawskich S.A.

Ogétem 926001 100.00

Ogdtem 1001001

Ranking targéw wg powierzchni targowej wynajetej [mkw.] (2007)

powierzchna
miasto targowa netto
[mkw.]

udziat procen-
towy [%]

AUTOSTRADA-POLSKA — 13. Migdzynarodowe
Targi Budownictwa Drogowego

Kielce

28 22736 3.64

4. MEBLE - Targi Mebli i Wyposazenia Wnetrz Poznan

MSPO - 15. Miedzynarodowy Salon Przemystu Kielce

5 Obronnego

18091 2.90

8

AGROTECH — 13. Migdzynarodowe Targi Techniki Kielce

_— 17763 2.85
Rolniczej

10. TTM — Targi Techniki Motoryzacyjnej Poznan 15118 2.42

Ogétem 624087 100.00

Ogdtem 639771

jako instrument w komunikacji business-
to-business. Nadal ufatwiajg bezposred-
nig komunikacje osobista, umozliwiajg
przekaz emocji i apelujg do wszystkich
zmystow. Dlatego wystawcy i zwiedzajg-
cy inwestujg rocznie w udziat w targach
okoto 10 miliardéw euro, a targi przyno-
szg gospodarce niemieckiej dodatko-
wy efekt gospodarczy w postaci nowej
produkcji o wartosci 23 miliardéw euro.
Dzieki targom na niemieckim rynku pracy
istnieje 250 tys. etatéw. Co wiecej, targi
i wystawy sg sitg napedowg niemieckie-
go eksportu, bo odwiedza je corocznie
okoto 2 min zagranicznych handlowcow.
Sita targdw bierze sie zatem stad, jak sil-
ne panstwo za nimi stoi.

Z dobrej koniunktury gospodarczej ko-
rzystajg w ostatnich latach réwniez pol-
skie targi. Wedtug Gtéwnego Urzedu Sta-
tystycznego produkt krajowy brutto (PKB)
w 2007 roku byt realnie wyzszy 0 6,5 proc.
w poréwnaniu z 2006 r., a w 2006 r. w po-
rownaniu do 2005 r. wzrost PKB wynidst
6,2 proc. Z analiz ekonomicznych wynika,
ze w Polsce przyrost PKB o 6 proc. prze-
ktada sie na 10 proc. wzrostu powierzch-
ni wystawienniczej. Méwiac zas jezykiem
marketingu — taki jest wzrost aktywnosci
komunikacyjno-promocyjnej miedzy prze-
mystem i handlem.

Najszybsze wzrosty w ostatnich la-
tach polska gospodarka zawdziecza
takim sektorom, jak budownictwo,
przemyst motoryzacyjny, przemyst spo-
zywczy, tekstylny i odziezowy, przetwor-
stwo drewna, w tym przemyst meblowy
oraz branza RTV i AGD. Sita wzrostowa
tych przemystéw jest istotnie skorelo-
wana z rozwojem tych samych branz
targowych, ale nie jest to proste przefo-
zenie, co wida¢ w rankingach.

MocNE PODSTAWY

Dobre perspektywy dla targéw maja
mocne podstawy, bo wsparte sg na
dwoch filarach. Pierwszy, ze targi sg
unikalnym, wielofunkcyjnym instru-
mentem marketingu i komunikacji, na
miare XX| wieku i w najblizszej przy-
sztosci nie przewiduje sie w tym zakre-
sie zadnej alternatywy. Swiadczy o tym
niespotykany dotgd zywiotowy rozwdj
targéw na catym $wiecie. Drugi to do-
bra, globalna koniunktura gospodar-
cza, mimo spowolnienia w gospodarce
amerykanskiej. Oczywiscie, wszystko
moze sie zdarzy¢, poniewaz nie ma do-
skonatych narzedzi do przewidywania
koniunktur gospodarczych i prognoz
rynkowych.

Alojzy Kuca



Ranking targéw wg liczby wystawcéw ogétem (2007)

liczba wystawow  udziat procento-
[G] wy [%]

miasto

TOUR SALON - Targi Regiondéw i Produk-
téw Turystycznych

Poznan 783 2.59

‘

PLASTPOL - 11. Migdzynarodowe Targi

Przetwdrstwa Tworzyw Sztucznych Kielce

‘

AUTOSTRADA-POLSKA — 13. Migdzyna-

rodowe Targi Budownictwa Drogowego Ee 7k A

‘

ITM POLSKA: MACH-TOOL — Salon

Obrabiarek i Narzedzi Poznafi 530 1.75

‘

POLAGRA-FOOD — Migdzynarodowe Targi

10. Poznan 491 1.63

Wyrobéw Spozywczych i Gastronomii

Ogétem 30202 100.00

Ogétem 30621

Ranking targéw wg liczby wystawcéw krajowych (2007)

liczba wystaw- udziat procentowy

miasto o sw krajowych %]

TOUR SALON - Targi Regionéw i Produktéw Poznat 503 238
Turystycznych
ENERGETAB — Migdzynarodowe Energetyczne Bielsko-
" Targi Bielskie -Biata

‘

569 2.28

FARMA — Migdzynarodowe Targi Hodowli,

& Ogrodnictwa i Rozwoju Obszaréw Wiejskich

Krakowie

AMBERIF — Migdzynarodowe Targi Bursztynu,
Bizuterii i Kamieni Jubilerskich

Gdansk 387

Ogétem 24925

Ogétem 25279

Ranking targéw wg liczby wystawcéw zagranicznych (2007)

liczba wystawcow udziat procentowy
zagranicznych [%]

miasto

BUDMA — Migdzynarodowe Targi Budow-
nictwa

Poznan

ITM POLSKA: MACH-TOOL — Salon Obrabia-

rek i Narzedzi Poznan 252 478

‘

POLEKO — Migdzynarodowe Targi Ekolo-

. Poznan 3.7
giczne

‘

TOUR SALON - Targi Regionéw i Produktéw

Turystycznych Poznan 360

‘

10. MEBLE — Targi Mebli i Wyposazenia Wnetrz Poznan 2.80

Ogdtem 100.00

Ogdtem

I. RAPORT

RYNEK TARGOWY POZA IzBA

Targi i wystawy w Polsce organizuje
ponad 100 firm, wérdd nich tylko czesé
to firmy wytacznie badz gtéwnie orga-
nizujgce targi, z ktérych 24 jest zrze-
szonych w Polskiej Izbie Przemystu
Targowego. Do tych spétek targowych
nalezy ponad 80 procent krajowego
rynku targowego i to wtasnie one de-
cydujg o obrazie polskiego rynku tar-
gowego.

Polski rynek targowy monitorowany
przez PIPT w 2007 r. objat 216 targéw
o facznej powierzchni targowej netto
639 771 mkw. Tylko pierwsza pigtka
rankingowa organizatorow sprzedata
ponad 481 000 mkw. powierzchni.

Do organizatoréw niezrzeszonych
w PIPT nalezy kilku nowych graczy
na rynku, a takze osrodki doradztwa
rolniczego, izby gospodarcze i stowa-
rzyszenia branzowe, centrale handlu
zagranicznego i firmy specjalizujgce
sie w waskich wycinkach branzowych.
Do branz, w ktérych pewna liczba tar-
géw (a takze gietdy, kiermasze, jarmarki
itp.) organizowana jest nie tylko przez
cztonkéw Izby, ale réwniez przez firmy
pozostajgce poza PIPT, nalezy przede
wszystkim rolnictwo. Organizowane
sg targi i wystawy rolnicze, wystawy
maszyn rolniczych, wystawy zwierzat
hodowlanych itp. Kolejng branza do-
brze prosperujgca ostatnimi czasy jest
budownictwo — w kraju odbywaja sie
liczne lokalne gietdy i wystawy materia-
téw budowlanych, targi mieszkaniowe,
nieruchomosci, itp). Imprezy firmowa-
ne przez spotki nie nalezace do PIPT
organizowane sg takze w branzy spo-
zywczej, branzy HoReCa (targi gastro-
nomiczne, gietdy hotelarskie), branzy
ksigzki, marketingu, reklamy i PR.

W niektérych wypadkach zwigzki,
stowarzyszenia lub izby branzowe
wspoétorganizujg targi we wspofpracy
z duzymi spotkami targowymi naleza-
cymi do Izby, lub tylko u nich wynajmu-
ja powierzchnie wystawiennicze.

Warto wspomnie¢, ze poza Polskg
Izbg Przemystu Targowego jest takze
co najmniej kilkanascie firm organizuja-
cych wystapienia polskich wystawcéw
za granicg oraz wiele przedsiebiorstw,
oferujgcych szeroko rozumiane ustu-
gi targowe (projektowanie, budowa,
wyposazanie stoisk targowych, ustugi
transportu i spedycji targowej i inne).

AN
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POLSKIE WYSTAPIENIA ZAGRANICZNE.

/

Zrodta dofinansowania udziatu w targach za granicg

Obecnie (maj 2008) trwajg ostat-
nie prace nad petnym uruchomieniem
Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka na lata 2007-2013 oraz Re-
gionalnych Programéw Operacyjnych
poszczegdélnych wojewddztw.  Gtow-
nym i najwazniejszym zrédtem dofi-
nansowania bedg srodki pochodzgce
z Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka — Dziatanie 6.1 Paszport do
eksportu. Wsparcie finansowe na za-
graniczng promocje dla firm w ramach
tego programu wyniesie ponad 122
mlin euro.

Tres$¢ programu oraz inne dokumenty
z nim zwigzane takie jak szczegdtowy
opis priorytetéw, kryteria wyboru finan-
sowych operacji itp. sg dostepne na
stronie Ministerstwa Rozwoju Regional-
nego www.mrr.gov.pl. Porady i komenta-
rze publikowane beda na stronie www.
paszportdoeksportu.pl. Ponadto nalezy
pilnie sledzi¢ informacje zamieszczane
na stronie www.parp.gov.pl oraz www.
poig.gov.pl. Podstawg prawng wdraza-
nia programu jest Rozporzadzenie Mi-
nistra Rozwoju Regionalnego z dnia 07
kwietnia 2008 r. w sprawie udzielania
przez Polskg Agencje Rozwoju Przed-
sigbiorczosci pomocy finansowej w ra-
mach Programu Operacyjnego Innowa-
cyjna Gospodarka, 2007-2013 (Dz. U.
2008 r. Nr 68, poz. 414).

PrRoGRAM OPERACYJNY INNOWACYJNA
GOSPODARKA — 6.1
PASZPORT DO EKSPORTU"”

|. Podmioty objete wsparciem

Wsparcie na udziat w programie
.Paszport do eksportu” moze by¢ udzie-
lone mikro przedsigbiorcy, matemu lub
Sredniemu przedsiebiorcy (MSP), ktéry
tgcznie spefnia nastepujgce warunki:

1) w ostatnim zakonczonym roku
obrotowym przed zfozeniem wniosku
0 udzielenie wsparcia posiadat udziat
eksportu lub sprzedazy na Jednolitym
Rynku Europejskim (JRE), w catkowitej
sprzedazy nie wiekszy niz:

a) 30% — w przypadku mikro przed-

sigbiorcy,

b) 25% — w przypadku matego przed-

siebiorcy,

c)20% - w przypadku $redniego

przedsiebiorcy,

2) posiada potencjat rozwijania i pro-
wadzenia transakcji eksportowych lub
sprzedazy na JRE, wynikajacy z zata-
czonego do wniosku kwestionariusza
zawierajgcego podstawowe informacje
dotyczagce wnioskodawcy, przy czym
kwestionariusz ten stanowi podstawe
do zakwalifikowania przedsigbiorcy do
programu ,Paszport do eksportu”,

3) prowadzi dziafalno$¢ gospodarcza
i ma siedzibe na terytorium Rzeczypo-
spolitej Polskiej, a w przypadku mikro
przedsiebiorcy, matego lub $redniego
przedsiebiorcy bedgcego osoba fizycz-
ng — miejsce zamieszkania na teryto-
rium Rzeczypospolitej Polskiej.

Il. Szczegotowe przeznaczenie
Srodkoéw wsparcia

Wsparcie na udzial w programie
.Paszport do eksportu” moze by¢ udzie-
lone, z przeznaczeniem na:

1) doradztwo w zakresie:

a) wyboru rynku docelowego dzia-
talnosci eksportowej lub sprzedazy na
Jednolitym Rynku Europejskim, zwa-
nym dalej ,JRE" (wewnatrz wspdlnoto-
wych dostaw towaréw),

b) przepiséw, procedur, ustalonych
zwyczajow i zasad warunkujacych do-
step towaru, ustugi lub kapitatu do wy-
branego rynku, w tym do JRE lub rynku
panstw trzecich,

c) dostepnych instrumentéw wspar-
cia finansowego dla eksportera lub
sprzedajgcego ustugi lub towary na
JRE, w tym spraw ubezpieczeniowych
zwigzanych z eksportem,

2) oraz na co najmniej jedno sposréd
nastepujacych dziatan:

a) wyszukiwanie i dobor partnerow

na rynku docelowym,

b) udziat w imprezach targowo-wy-
stawienniczych w charakterze wy-
stawcy,

c) udzial w branzowych misjach go-
spodarczych za granicg, majgcych
na celu wyszukiwanie i dobor part-
neréw na rynkach docelowych,

d) uzyskanie niezbednych dokumen-
toéw uprawniajgcych do wprowa-
dzenia towaréw lub ustug na wy-
brany rynek zagraniczny.

Ill. Zakres wsparcia finansowego

Wsparcie na udziat w programie
.Paszport do eksportu” moze by¢ udzie-
lone MSP w ramach jednego projektu:

1) w wysokosci do 100% poniesionych
wydatkéw kwalifikujgcych sie do objecia
wsparciem w przypadku doradztwa,

2) w wysokosci do 50% poniesionych
wydatkéw kwalifikujgcych sie do obje-
cia wsparciem w przypadku pozosta-
tych dziatan,

Kwota wsparcia na udziat w progra-
mie ,Paszport do eksportu” nie moze
przekroczy¢ 150 tysiecy ztotych na je-
den projekt objety wsparciem.

IV. Okres realizacji projektu (okres
udzielenia wsparcia)

Okres realizacji projektu objete-
go wsparciem na udzial w programie
.Paszport do eksportu” nie moze by¢
dtuzszy niz 24 miesiace.

V. Kwalifikowalnosé¢ wydatkéw do
objecia wsparciem finansowym

Wydatkami kwalifikujgcymi sie do
objecia wsparciem na udziat w progra-
mie ,Paszport do eksportu” sg wydatki
poniesione po dniu otrzymania przez
MSP potwierdzenia kwalifikowalnosci
do tego programu do dnia okreslonego
W umowie o udzielenie wsparcia.

2. Do wydatkéw kwalifikujgcych sie
do objecia wsparciem na udziat w pro-
gramie ,Paszport do eksportu” zalicza
sie wydatki na pokrycie kosztow:

1) doradztwa, udzielanego przez
jedng z uprawnionych instytucji dorad-
czych (obligatoryjnie),

2) wyszukiwania i doboru partneréw
na rynku docelowym, obejmujace:

a) zakup baz danych,

b) koszt zlecenia przeprowadzenia
lub zakupu wynikéw badan marketingo-
wych dla rynku docelowego, wybrane-
go w ramach projektu,

c) opracowanie i produkcje materia-

tow promocyjnych,

d) organizacje spotkan, prezentaciji,
wystaw i pokazéw poza siedzibg
partnera,

e) koszty przejazdu i zakwaterowania
dwdéch przedstawicieli przedsigbior-
cy oraz jednego przedstawiciela fir-
my doradczej, poniesione zgodnie



ustalonymi limitami, z wytgczeniem
kosztéw transportu lokalnego,

f) wynagrodzenie ttumacza,

g) ustugi doradcze $wiadczone przez
wybrang, wskazang we wniosku
o dofinansowanie firme dorad-
czg, zobowigzang do opracowania
i przekazania przedsigbiorcy szcze-
gotowego raportu z przeprowadzo-
nych dziatan,

h) obstuge techniczng przedsiewzie-
cia, w tym wynajecie powierzchni
ekspozycyjnych, projekt i wykona-
nie zabudowy ekspozycyjnej, kosz-
ty eksploatacyjne, wynajecie sali
konferencyjnej;

3) uczestnictwa w imprezach targo-
wo — wystawienniczych na rynku doce-
lowym, obejmujace:

a) zakup baz danych,

b) wynajecie i zabudowe powierzchni

wystawienniczej,

c) obstuge techniczna,

d) wynagrodzenie ttumacza,

e) transport eksponatéw wraz z ubez-
pieczeniem, odprawg celng i kosz-
tami spedycji,

f) koszty przejazdu i zakwaterowania
dwéch przedstawicieli przedsie-
biorcy uczestniczacych w targach,
poniesione zgodnie z ustalonymi,
z wyfagczeniem kosztéw transportu
lokalnego,

g) wpis do katalogu targowego i opta-
te rejestracyjna,

h) promocje projektu zgodnie z od-
rebnie ustalonym limitem.

VI. Tryb udzielenia wsparcia

W  celu wyfonienia projektéw do
wsparcia Polska Agencja Rozwoju Przed-
siebiorczosci (PARP) ogtasza¢ bedzie na
swojej stronie internetowej konkurs wg
zasad okreslonych w ustawie z dnia 6
grudnia 2006 r. o zasadach prowadze-
nia polityki rozwoju (Dz. U. Nr 227, poz.
1658 z pdzn. zmianami). Ogloszenie
konkursowe szczegdétowo okresla¢ be-
dzie warunki konkursu w tym takze:

1) wzdr wniosku o udzielenie wsparcia;

2) kryteria wyboru projektéw;

3) termin, miejsce i sposéb sktadania
whnioskoéw o udzielenie wsparcia;

4) termin rozstrzygnigcia konkursu;

B) wzor umowy o udzielenie wsparcia.

PARP ogtaszajgc konkurs zamiesci
w dzienniku o zasiegu ogolnopolskim
lub regionalnym podstawowe informa-
cje o konkursie oraz wskaze adres stro-
ny internetowej, na ktérej zamieszczono
ogfoszenie o konkursie. PARP udziela¢
bedzie wsparcia na podstawie oceny
dokonanej zgodnie z obowigzujgcymi

I. RAPORT

Wykaz Regionalnych Programéw Operacyjnych z uwzglednieniem mozliwosci wsparcia udziatu
w targach i wystawach za granica.

Wojewddztwo Kujawsko-Pomorskie:

Regionalny Program Operacyjny dla Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego,
2 Dziatanie 5.5 ,Promocja i rozw6j markowych produktéw”

08 priorytetowa 8. ,Wzmocnienie konkurencyjnosci przedsigbiorstw”.

http://www.kujawsko-pomorskie.pl

Wojewddztwo Lubuskie:
Regionalny Program Operacyjny dla Wojewddztwa Lubuskiego,
4  Dziatanie 2.3 Poprawa konkurencyjnosci przedsigbiorstw poprzez doradztwo i wsparcie dziatan marke-
tingowych.
http://www.Irpo.lubuskie.pl/

Wojewddztwo Matopolskie:
6  Matopolski Regionalny Program Operacyjny nie przewiduje mozliwosci bezposredniego dofinansowania
przedsigbiorcéw uczestniczacych w zagranicznych targach i wystawach.

Wojewddztwo Opolskie:
8  Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Opolskiego nie przewiduje mozliwosci dofinansowania
przedsigbiorcéw uczestniczacych w zagranicznych targach i wystawach.

Wojewddztwo Podlaskie:

Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Podlaskiego,
Dziatanie 1.2.2 ,Promocja gospodarcza regionu”.
http://www.rpowp.wrotapodlasia.pl

Wojewddztwo élaskie:

Regionalny Program Operacyjny Wojew6dztwa Slaskiego,
Dziatanie 1.2 Mikroprzedsigbiorstwa i MSP.
http://rpo.silesia-region.pl

Wojewddztwo Warminisko Mazurskie:

Regionalny Program Operacyjny Warmia i Mazury,

Dziatanie 1.3 Wspieranie wytwarzania i promocji produktéw regionalnych”.
http://www.rpo.warmia.mazury.pl

Wojewddztwo Zachodniopomorskie:

Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,

0¢ priorytetowa 1. Dziatanie 1.3.2 Promocja przedsigbiorstw w wymiarze migdzynarodowym
http://www.um-zachodniopomorskie.pl

23§
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kryteriami, wedtug kolejnosci wptywu
kompletnych wnioskéw o udzielenie
wsparcia do Agencji.

PARP ogtosi na swojej stronie inter-
netowej liste projektéw wytonionych
do wsparcia oraz pisemnie poinformuje
kazdego z wnioskodawcdéw o wynikach
rozpatrzenia jego wniosku.

ReGIONALNE PROGRAMY OPERACYJNE

|. Podmioty objete wsparciem
Przyjete przez Zarzady Wojewddztw
Regionalne Programy Operacyjne cha-
rakteryzujg sie bardzo zréznicowanym
podejsciem do problematyki wspiera-
nia udziatu przedsiebiorcow w targach
za granica. Na ogdét wsparciem moga
by¢ objete firmy z sektora mikro, ma-
tych i $rednich przedsiebiorstw. Moga
liczy¢ na bezposrednie wsparcie od 50
do 85% kosztow uznanych za kwalifiko-
wane. W czeéci wojewddztw na dofi-
nansowanie mogg liczy¢ tylko zwigzki,
zrzeszenia oraz inne organizacje otocze-
nia i wsparcia biznesu, a dopiero za ich
posrednictwem przedsigbiorcy.

Il. Tryb udzielania wsparcia

Zarzady Wojewddztw beda dokonywaty
wyfonienia projektow do wsparcia w trybie
konkursow, najczesciej otwartych. Czgsé
wojewddztw  przewiduje  preselekcje.

Informacji o mozliwosci pozyskania
przez przedsigbiorce dofinansowania
do udziatu w targach za granica na-
lezy szuka¢ we wtasciwym RPO. Dla
ufatwienia poszukiwan i kontaktow
zamieszczony zostal wykaz RPO wraz
z podstawowag informacjg o dofinanso-
waniu targéw i adresach zrodtowych
stron internetowych.

Zbigniew Napiorkowski
Korporacja Inicjatyw Gospodarczych
Warszawa

Organizatorzy udziatu wystawcéw polskich w targach za granica

L.p.

Firma

A.S. Messe Consulting sp. z 0.0.
ul. Pasaz Ursynowski 7, lok. 3
02-855 WARSZAWA

Korporacja Inicjatyw Gospodarczych
sp. 2 0.0.

ul. Rakowiecka 36, lok. 115

02-532 WARSZAWA

Migdzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0.
ul. Glogowska 14
60-734 POZNAN

Targi Bydgoskie SAWO sp. z 0.0.
ul. Dworcowa 81
85-959 BYDGOSZCZ

Targi Lipskie Polska sp. z 0.0.
Al. Jana Pawta Il 29
00-867 WARSZAWA

Miasto

todz

Warszawa

Poznan

Bydgoszcz

Warszawa

Strona www

www.as-messe.pl

www.korporacja.waw.pl

www.mtp.pl

www.sawo.pl

www.targilipskie.pl




OBIEKTY TARGOWE W POLSCE

I. RAPORT

Jako miejsce organizacji targow i wystaw Polska ma do zaoferowania wyrazne korzysci w poréwnaniu z in-
nymi krajami. Chociazby to, iz jest tacznikiem miedzy Europa Wschodnig a Zachodnia, jest czescig wspdlnego
europejskiego rynku i z roku na rok oferuje coraz lepsza infrastrukture wystawiennicza, standard, wyposaze-

nie i logistyke targowa.

To wiasnie po obiektach targowych
wida¢ jak sie zmienia obraz polskich
targow. Z roku na rok infrastruktura wy-
stawiennicza jest coraz lepsza, powstajg
nowe pawilony o ciekawej architekturze,
wysokim standardzie i nowoczesnym wy-
posazeniu. Od paru lat zmienia sie takze
funkcja obiektow i terendéw targowych.
Wspodtczesne polskie centra wystawien-
nicze to dzi$ takze centra konferencyjno-
kongresowe, kulturalne, a nawet sporto-
we. Potgczenie réznych funkcji sprawia,
iz tereny targowe zyjq nie tylko w okresie
targéw, ale takze w dni pozatargowe.
Wielkie wydarzenia rozrywkowe czy tez
sportowe sprawiaja, iz obiekty targowe
odstaniajg swoje szerokie mozliwosci
w tych obszarach. Tym samym w przy-
szto$ci moga sie one sta¢ miejscem ofe-
rujgcym interesujgce propozycje nie tylko
dla rynku wystawienniczego.

W_LASNE OBIEKTY TARGOWE
TO KLUCZ DO SUKCESU

Najwiekszym osrodkiem targowym
w Polsce sg Miedzynarodowe Targi
Poznanskie. MTP dysponuja 14 klima-
tyzowanymi pawilonami. taczna po-
wierzchnia ekspozycyjna w pawilonach
wynosi 110 tys. mkw. Dodatkowo ist-
nieje mozliwos$¢ wykorzystania 32 tys.
mkw. terenu otwartego. MTP sg dyspo-
nentem najwiekszego w Polsce pawilo-
nu o powierzchni ekspozycyjnej brutto
13.039,20 (dodatkowa powierzchnia na
antresoli to 1.411,20 mkw.). To wtasnie
w tym pawilonie odbywaty sie trzydnio-
we zawody konne — Eliminacje Pucha-
ru Swiata Ligii Europy Centralnej CSI
z 10.000 widownia.

W strukturze MTP funkcjonuje tak-
ze Centrum Kongresowe Poznan-Targi,
ktére zajmuje sie zarbwno wydarze-
niami podczas targéw, jak i organizuje
kongresy i eventy w okresie miedzy-
targowym. W pawilonach konferencyj-
nych Centrum Kongresowe dysponuje
24 salami, w ktérych moze pomiescié
5 tys. 0sob.

Jest to jedno z najbardziej profesjonal-
nych Centréw Kongresowych w Polsce.
Nic wiec dziwnego, iz to witasnie w nim
odbedzie sie w grudniu 2008 r. ogélno-
Swiatowy Kongres Klimatyczny, z udzia-
fem okoto 10 tysiecy oséb. Uczestnicy
Kongresu bedg mieli do dyspozycji az
7 targowych pawilondéw o facznej po-
wierzchni 30 tys. m kw. Konferencja Kon-
wencji Narodéw Zjednoczonych w spra-
wie Zmian Klimatu UNFCCC to jedno
z najwazniejszych na $wiecie spotkan
specjalistow od zmian klimatu na Ziemi.

czas targéw budowlanych. W obiektach
Targéw Kielce znajduje sie rowniez no-
woczesne Centrum Kongresowe.
Miedzynarodowe Targi Gdanskie jako
jedyna firma targowa w Tréjmiescie
dysponuje wtasnym Wielofunkcyjnym
Centrum Targowo-Biznesowym. Gdan-
skie Centrum Targowe to: 13.482 mkw.
powierzchni  wystawienniczej krytej,
3.575 mkw. powierzchni w przeno$nych
pawilonach. Oprécz targéow i wystaw
w centrum targowym MTG realizowa-
ne sg seminaria i konferencje, pokazy

Od paru lat zmienia sie takze funkcja obiektéw i te-

renéw targowych. Wspoétczesne polskie centra wysta-

wiennicze to dzi$ takze centra konferencyjno-kongreso-

we, kulturalne, a nawet sportowe. Potgczenie réznych

funkcji sprawia, iz tereny targowe zyjg nie tylko w okre-

sie targow, ale takze w dni pozatargowe.

Targi Kielce oferujg prawie 30 tys.
mkw. krytej powierzchni wystawowej
i szczycq sie drugg pozycjg pod wzgle-
dem udziatu w krajowym rynku wysta-
wienniczym. Obiekty wystawiennicze
sg przystosowane do potrzeb osoéb nie-
petnosprawnych, posiadajg petng infra-
strukture targowa — od wody i pradu, po
Internet i specjalistyczne ustfugi telein-
formatyczne, dostgpne na kazdym stoi-
sku w pawilonie i na terenie otwartym.

Jako jedyny w Polsce osrodek tar-
gowy w Kielcach wykorzystuje do pre-
zentacji dynamicznej cigezkiego sprzetu
budowlanego, transportowego i woj-
skowego specjalny teren pokazowy,
przylegajacy do terendéw targowych.
W zaleznosci od branzy targéow teren
ten moze mie¢ charakter poligonu
— podczas targéw zbrojeniowych — lub
tymczasowego placu budowy — pod-

i prezentacje, wydarzenia sportowo-kul-
turalne. Poza tym na terenie MTG funk-
cjonuje Stata Wystawa Budownictwa
— Centrum Budowlane, a swoje biura
ma okoto 100 firm.

W todzi wtasnymi obiektami targowy-
mi mogq pochwali¢ sie Migdzynarodo-
we Targi todzkie — w sumie 10.266 mkw.
krytej powierzchni wystawowej. Plany
inwestycyjne, ktére MTt zamierzajg zre-
alizowa¢ moga spowodowag, iz todzkie
obiekty targowe w przysztosci zaliczane
beda do jednych z najbardziej nowoczes-
nych i funkcjonalnych w Polsce.

Najwiekszg halg  wystawienniczg
w Krakowie o powierzchni ponad 6 tys.
mkw. dysponuje spoétka Targi w Krako-
wie. Obiekt spetnia wszelkie warunki
do organizacji imprez targowych, jest
wyposazony w odpowiednie media.
Jest m.in. jednym z niewielu, w kt6-
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rym mozna eksponowa¢ maszyny do
obrébki materiatdbw w trakcie pracy.
Przy hali mozna postawi¢ hale namio-
towe o facznej powierzchni 3000 mkw.,
zwiekszajgc tym samym podstawowq
powierzchnig ekspozycyjng. Wokot hali
znajduje sig parking mogacy pomiesci¢
ponad 300 aut lub 60 autokaréw. Hala

go polegajagcego na tym, iz wiasciciel
obiektu targowego sam nie organizuje
targéw i wystaw a jedynie udostepnia
profesjonalng powierzchnie wystawien-
niczg organizatorom targoéw, konferen-
cji, zjazddw, eventow itp. | tak w 2007
r. w hali Expo XXI odbyto sie 37 imprez
targowych, ktére zwiedzito 250.000

To wifasnie po obiektach targowych widac, jak sie zmie-

nia obraz polskich targéw. Z roku na rok infrastruktura

wystawiennicza jest coraz lepsza, powstajg nowe pa-

wilony o ciekawej architekturze, wysokim standardzie

I nowoczesnym wyposazeniu.

jest wielofunkcyjna — dzigki wewnetrz-
nym $cianom mozna podzieli¢ jg na 3
sektory i zaaranzowa¢ w réznorodny
sposoéb. Targi w Krakowie sg takze or-
ganizatorem kongreséw, konferencji
i sympozjow; tworzac forum wymiany
mysli naukowej poprzez kontakty fa-
chowcow danej branzy.

W Szczecinie Centrum Wystawien-
niczo-Targowe Miedzynarodowych Tar-
goéw Szczecinskich dysponuje 2 halami
wystawienniczymi o fagcznej powierzch-
ni 5.000 mkw. oraz terenem zewnetrz-
nym o powierzchni 20.000 mkwv.

Z kolei Centrum Targowo-Wysta-
wiennicze Miedzynarodowych Targow
Lubelskich potozone jest w centrum
miasta i obejmuje nowoczesna hale
o powierzchni ekspozycyjnej 3.200
mkw, sale konferencyjng na 200 miejsc,
teren otwarty oraz parking o powierzch-
ni 7.500 mkw.

W Warszawie wiasnym obiektem tar-
gowym moze pochwali¢ sie Centrum
Expo XXI otwarte we wrzes$niu 2001 .
Jest to centrum targowo-konferencyjne
o powierzchni 10 tys. mkw. Kompleks
sktada sie z 3 budynkéw gtownych:
dwoch hal wystawowych potgczonych
pawilonem ustugowo-konferencyjnym.
Hale posiadajg dostep do pradu, wody
oraz Internetu — kanaty medialne w pod-
todze. Trzy dobrze wyposazone sale
konferencyjne moga pomiesci¢ do 800
0s6b, a duze kongresy i konferencje na-
wet na 5.000 oséb moga odbywac¢ sie
w odpowiednio zaaranzowanych halach
wystawienniczych.

Warszawskie Centrum Expo XXI jest
przykfadem  ogromnie  popularnego
w  $wiecie modelu wystawiennicze-

0s0b. tacznie, razem z réznego rodzaju
wydarzeniami, zjazdami, balami, poka-
zami mody, konferencjami itp. organizu-
je sie w hali Expo XXI okofo 200 imprez
rocznie.

TARGOWE INWESTYCJE

Zdaniem Przemystawa Trawy, preze-
sa zarzagdu Migdzynarodowych Targéw
Poznanskich w ciggu najblizszego roku
MTP planujg przeznaczy¢ okofo 250
mlIn zt na modernizacje terendw wysta-
wienniczych. — Planowane sag prace nad
dalszg modernizacjg pawilondw wysta-
wienniczych, ktdrych efektem bedzie
zwiekszenie powierzchni  wystawien-
niczej do okotfo 130 tys. mkw. Przebu-
dowie ulegnie takze Gmach Centrum
Targowego oraz przeprowadzone zosta-
ng prace renowacyjne elewacji zabytko-
wego, bo pamietajgcego jeszcze czasy
Powszechnej Wystawy Krajowej z roku
1929, gmachu administracyjnego MTP
— moéwi Przemystaw Trawa.

Plany inwestycyjne MTP obejmuja
takze zbudowanie — wspdlnie z miastem
i urzedem marszatkowskim woj. Wiel-
kopolskiego — centrum kongresowego,
ktére pozwoli umocni¢ pozycje lidera
jakg obecnie zajmuje MTP w kategorii
organizatora konferencji i seminariéw.

Jesienig 2008 roku planowane jest
otwarcie i oddanie do uzytku Warszaw-
skiego Centrum Targowo-Kongreso-
wego MT Polska. — /nwestycja zostala
gruntownie przemyslana i zaplanowana,
a jef realizacja z pewnoscig pozytywnie
wplynie na rozwdj przemystu targowego
w Polsce. Bedzie to nowoczesny obiekt
wystawienniczy 0 hajwyzszym stan-
dardzie, przystosowany do organizacji

profesjonalnych imprez, nie tylko targo-
wych. — moéwi Agnieszka Huszczynska
dyrektor zarzadzajgca firmy Miedzynaro-
dowe Targi Polska Sp. z 0.0.

Centrum zostafo zaprojektowane jako
wielofunkeyjny obiekt doskonale przy-
stosowany do zorganizowania m. in.:
imprez targowych, koncertéw i innych
wydarzen  kulturalnych, kongreséw,
zjazdow i prezentacji, bali i bankietow,
wydarzen sportowych, a nawet produk-
cji filmowych.

Pierwszy etap inwestycji to: 10 000
m? klimatyzowanej hali wraz z prowa-
dzacym do niej przestronnym holem
wejsciowym, 2000 mkw. zewnetrznej
powierzchni wystawienniczej, centrum
konferencyjne, dwa parkingi: podziem-
ny i naziemny. Po zakohczeniu tego
etapu inwestycji Warszawskie Centrum
Targowo-Kongresowe MT Polska bedzie
mogto pomiesci¢ nawet 10 000 oséb.
W planach jest realizacja drugiego eta-
pu inwestycji, po zakonczeniu ktérego
Centrum MT Polska bedzie dysponowa-
fo 30 tys. mkw. hal wystawowych.

Takze spotka Expo XXI planuje budo-
we swojej kolejnej hali wystawienniczej
o powierzchni 4000 mkw. Zakonczenie
tej inwestycji planowane jest w 2009
r. Zwiekszenie powierzchni wystawien-
niczej w Expo XXI jest odpowiedzig na
rosnacy popyt ze strony wystawcéw
i zwigkszajgcej sie liczby targow, wy-
staw i innych wydarzen promocyjno-re-
klamowych odbywajgcych sie w obiek-
tach Expo XXI.

Targi Kielce planujg przeprowadzenie
do 2013 r. inwestycji i modernizacji za
faczng kwote ponad 100 min zt., czes¢
tych $rodkéw ma pochodzi¢ z dofinan-
sowania z Unii Europejskiej. — Wfasnie
realizowany jest szeroko zakrojony pro-
gram modernizacji w Kielcach. Budo-
wane sg dwa nowe pawilony wystawo-
we, o powierzchni 16000 mkw. kazdy,
a starsze pawilony sa remontowane. Po
zakoriczeniu prac, bedziemy mogli udo-
stepnic 47000 mkw. krytej powierzchni
wystawowej. Nowe centrum konferen-
cyjne zwiekszy mozliwosci powierzchni
konterencyjnej do 1700 osob. Planowa-
na jest rowniez budowa hotelu w po-
blizu centrum targowego oraz nowych
drdg dojazdowych — méwi Andrzej Mo-
chon, prezes zarzadu Targow Kielce.

Miedzynarodowe Targi Lubelskie
dzieki $rodkom z programu Operacyj-
nego Rozwoju Polski Wschodniej 2007-
2013 wspdtfinansowanego z Europej-
skiego Funduszu Regionalnego planuje
rozbudowg swojego Centrum Targo-
wo-Wystawienniczego. Po zakonczeniu



inwestycji hala wystawiennicza bedzie
posiadac 6.618 mkw. powierzchni, a bu-
dynek biurowo-konferencyjny prawie
4.500 mkw. Inwestycja jest zaplanowa-
na na lata 2009 — 2015. Koszty inwesty-
cji wyniosg 67 min zt. — Dzieki realizacji
tego projektu kryta powierzchnia wysta-
wiennicza MTL zwiekszy sie do blisko
10.00 mkw., a centrum targowe w Lub-
linie bedzie jednym z najnowoczesniej-
szych tego typu miejsc w Polsce — mowi
Beata Gorajek, prezes zarzagdu Miedzy-
narodowych Targéw Lubelskich.

W 2009 r. spétka Miedzynarodowe Tar-
gi todzkie bedzie obchodzita XX rocznice
swoje] dziatalnosci. Dalszy rozwdj catej
todzi targowej zalezy bezposrednio od
stworzenianowoczesnej, wielofunkcyjnej
i zintegrowanej infrastruktury targowej.
Jest juz zaakceptowany projekt grun-
townej przebudowy terendw targowych.
Przewiduje sie budowe nowoczesnej hali
targowo — kongresowej o powierzchni
7.000 mkw. z oryginalnym, wielofunk-
cyjnym budynkiem wejsciowym, zwien-
czonym elektroniczng reklama (recepcje,
biura targow, sale konferencyjne i restau-

I. RAPORT

Wielkie wydarzenia rozrywkowe czy tez sportowe spra-

wiajg, iz obiekty targowe odstaniajg swoje szerokie

mozliwosci w tych obszarach. Tym samym w przyszto-

§ci moga sie one sta¢ miejscem oferujgcym interesuja-

ce propozycje nie tylko dla rynku wystawienniczego.

racja z menu charakterystycznym dla
Miasta Czterech Kultur).

WYGRAJA PROFESJONALISCI

Obecnie sukces miedzynarodowe-
go przemystu targowego jest dobrze
udokumentowany. Szczegoélnie w Azji
i Zatoce Perskiej targi $wiecg zfotym
blaskiem. Globalnych lideréw w rozwo-
ju targéw takich jak: Brazylia, Rosja, In-
die i Chiny okresla sie pojeciem ,bric”,
a w Niemczech spétki targowe cieszg
sie z powrotu zainteresowania targami
jako narzedziem w marketingu bezpo-
Srednim. W Paryzu tereny wystawienni-

cze sa konsolidowane w ramach jednej
struktury organizacyjnej, a we Wtoszech
— poza rozbudowanym Mediolanem
— mniejsze centra wystawiennicze radza
sobie zupetnie niezle.

Na tym tle Polska z PKB rosngcym
dwukrotnie szybciej niz w krajach Euro-
py Zachodniej, staje sig coraz bardziej
popularnym miejscem organizacji mig-
dzynarodowych targéw i wystaw. Kon-
kurencja na rynku jest coraz silniejsza,
co sprawia, ze tylko najbardziej profesjo-
nalne centra wystawiennicze oraz najsil-
niejsi gracze na rynku przetrwaja.

Stawomir Erkiert

PrzyJAZDY DO PoOLSKI W CELACH BIZNESOWYCH

W 2007 r. gtéwnym celem pobytu w Polsce byta turystyka biznesowa (interesy) — 27%, typowa turystyka (wa-
kacje, wypoczynek) — 18%, odwiedziny u krewnych lub znajomych - 16%. Od kilku lat coraz wyrazniej mozna

dostrzec skutki zarowno geograficznego potozenia Polski jak i wstapienia Polski do Unii. Bardzo szybko rosnie
udziat tranzytu — w 2007 r. wyniost juz 19%.

W tym rozdziale wykorzystano wyniki
corocznych badan Instytutu Turystyki
wykonywanych na zlecenie Minister-
stwa Gospodarki w ramach Programu
Badan Statystycznych Statystyki Pub-
licznej.

OGOLNA CHARAKTERYSTYKA RUCHU
PRZYJAZDOWEGO DO PoLski

Omawiajgc wyniki analizowanych ba-
dan stosujemy zamiennie okreslenia ,in-
teresy lub sprawy stuzbowe”, ,przyjazdy
stuzbowe lub w interesach”, ,segment
turystyki biznesowej” itp. Zawsze ozna-
czajq one turystyke biznesowag w szero-
kim sensie. Sktadajg sige na nig: udziat
w targach i wystawach, uczestnictwo
w kongresach lub konferencjach, prowa-

dzenie samodzielnych interesow (gtow-
nie podréze drobnych przedsiebiorcéow),
prowadzenie intereséw w imieniu firmy
(delegacje stuzbowe) i obstuga transpor-
tu (przyjazdy w charakterze kierowcow,
konwojentéw lub innych oséb zwigza-
nych z przewozem oso6b lub towaréw).

Instytut Turystyki szacuje, ze w 2007

roku do Polski przyjechato facznie blisko
15,0 min turystéw, o 4,5,3% mniej niz
w 2006 roku.

m Wedtug danych GUS liczba cudzo-
ziemcow w rejestrowanej bazie
noclegowej w 2007 r. utrzymata
sie na poziomie roku poprzedniego
(wyniosta 4 374 tys. oséb; w tym
w hotelach 3 526 tys.). W tym sa-
mym roku liczba udzielonych cu-

dzoziemcom noclegéw wrosta do
10,9 min (wzrost o 3,1%).

m W 2007 roku liczba przyjazdow
z niesgsiedzkich krajéw ,pietnast-
ki” UE wzrosta o 5,5%, z Niemiec
zas spadta o 3,1%. Bez zmian po-
zostata liczba przyjazdéw z krajow
pozaeuropejskich i nowych krajow
Unii. W grupie krajéw sasiedzkich
spadek liczby przyjazdéw turystéow
dotyczy gtéwnie Czech.

m Najwiekszy odsetek przyjazdow
w celach biznesowych w roku 2007
podobnie jak w latach ubiegtych
wykazali mieszkancy Niemiec.

W 2007 r. gtéwnym celem pobytu

w Polsce byfa turystyka biznesowa
(interesy) — 27%, typowa turystyka
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Rys. 1. Przyjazdy turystéw wedfug podstawowych celéw pobytu w latach 2000-2007
(min)
5,0 — turystyka, wypoczynek
4’5 e
4.0 —a- interesy, stuzbowe
35
odwiedziny
30 = krewnych
25 lub znajomych
2,0 — zakupy
1,5
1.0 « tranzyt
0,5
0.0 " " inne
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Zr6dto: badania Instytutu Turystyki w latach 2000-2007

(wakacje, wypoczynek) — 18%, odwie-
dziny u krewnych lub znajomych — 16%.
Od kilku lat coraz wyrazniej mozna do-
strzec skutki zaréwno geograficznego
pofozenia Polski jak i wstapienia Polski
do Unii. Bardzo szybko rosnie udziat
tranzytu —w 2007 r. wyniést juz 19%.

Niektore z ponizej podanych infor-
macji dotyczy¢ beda ruchu przyjazdo-
wego w 2006 roku albowiem doktadne
dane z roku 2007 beda znane nieco
pozniej.

OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZYJAZDOW
SLUZBOWYCH | W INTERESACH

W 2007 roku w celach biznesowych

przyjechato do Polski 4 050 tys. tury-

stow zagranicznych co oznacza nie-

Rys. 2. Przyjazdy turystyczne w celach stuzbowych i w interesach (w min)
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Rys. 3. Struktura przyjazdéw w celach stuzbowych i w interesach w 2007 roku
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Zrédto: badania Instytutu Turystyki w 2007 r.

znaczny spadek (o 2,6%) w stosunku
do roku poprzedniego.

W 2007 roku, podobnie jak poprzednio,
obserwuje sig znaczne zréznicowanie
struktury celéw przyjazdu zaleznie od kra-
ju(grupy krajéw) pochodzenia. Najwiekszy
udziat przyjazdéw w celach biznesowych
wykazujg Niemcy (45,4% wszystkich przy-
jazdéw biznesowych), nastgpnie Rosja,
Biatorus, Ukraina (20,4%) i kraje ,starej”
Unii Europejskiej (bez Niemiec) — 17,4%.
Mimo widocznego ustabilizowania liczby
przyjazdéw biznesowych na poziomie
okoto 4 min na przestrzeni ostatnich lat,
Instytut Turystyki szacuje, ze w 2008 roku
liczba ta wzrosnie do 4,4 min.

Wyniki badan pozwalajg scharakte-
ryzowa¢ segment podrézy stuzbowych
nastepujaco:

® Srednia diugos¢ pobytu — 2,1 noc-

legu (mniej niz $rednia dla ogofu
turystow).

m Udziat biur podrézy w organizacji po-

drézy jest nieznaczny, stosunkowo



Tabela 1. Przyjazdy w celach stuzbowych i w interesach na tle przyjazdéw ogétem w 2007 roku (w tys.)

Niemcy

Rosja, Biatorus 15" UE
Ukraina (bez Niemiec)

Nowe kraje UE

I. RAPORT

Kraje

. Pozostate
zamorskie

W tym:

. 4050
Interesy, sprawy stuzbowe

1750 698 743

442 144 273

Tabela 2. Struktura przyjazdow w interesach w 2007 roku (%)

Cel

przyjazdu Cudien

Niemcy

Rosja, Biatorus, 15" UE
Ukraina (bez Niemiec)

Nowe kraje UE

Kraje Pozostate euro-
zamorskie pejskie

Udziat w kongresie,

konferencii &7

Interesy w imieniu firmy

3.8 3,1 10,4

3.8 10,0 9,4

Inne stuzbowe 6,9

4,6 53 aib

12,8 7,0 8,9

Tabela 3. Struktura przyjazdéw w interesach w 2007 roku (oszacowania w tys.)

Cel
przyjazdu

Niemcy

Rosja, Biatorus, 15" UE
Ukraina (bez Niemiec)

Nowe kraje UE

Kraje Pozostate euro-
zamorskie pejskie

Udziat w targach

i wystawach %

39 15 24

Samodzielne interesy 1227

539 235 219

127 33 49

Transport

509 237 75

78 47 26

Brak danych 45

czesto natomiast mamy do czynienia
z rezerwacjg ustug (33% — wazrost
w poréwnaniu z poprzednimi laty).

m Odsetek korzystajgcych z hoteli,
moteli lub pensjonatéw jest w tej
grupie turystow szczegdlnie wyso-
ki: w 2006 roku wyniést az 85%

m Turystyka biznesowa z reguty wigze
sie z pobytami w duzych miastach
(75%); wsrod nich przewazajg zde-
cydowanie: Warszawa, Poznan,
Krakéw i Wroctaw.

m Najczesciej odwiedzane sg woje-
wodztwa: mazowieckie (1377,0
tys.), wielkopolskie (449,3 tys.),
dolnoslgskie (386,9 tys.).

m Wizyty w interesach lub sprawach
stuzbowych tacza sie z wiekszg
czestotliwoscig przyjazdow. 54,8%
turystow biznesowych odwiedza
Polske 3 lub wigcej razy w ciggu
roku. Srednia liczba wizyt wyniosta
4,7 (w2005 r.4,1).

m \W 2006 roku poziom krytycyzmu
zmalat, ale przekroczyt wskazni-
ki dla ogétu turystow; dotyczy to
zwiaszcza dojazdu (30,1% wobec
24% dla ogoétu), zas zmniejszyt sie

w pozycji koszty (11,2% wobec
15,5% dlaogoétu). Nalezy zaznaczy¢,
ze przy wyjazdach stuzbowych de-
legowany nie zawsze orientuje sie
w catkowitych kosztach wyjazdu
(firma wczesniej optacita konferen-
cje). Pozostate oceny sg podobne:
stan sanitarny (9,4% wobec 8,6%
dla ogotu), stan bezpieczenstwa
(8,6% do 9,9%), dostepnosé in-
formaciji (5,7% do 9,4%), poziom
ustug (2,4% do 2,2%).

m Podréze samolotem  stanowity
21,3% (w roku poprzednim 18%
przyjazdéw),  samochodem -
51,0% (w roku poprzednim 65%),
pojazdem cigzarowym za$ 23,7%
(w roku poprzednim 10%).

W 2007 roku ponad 33% przyjazdéw
biznesowych ma na celu prowadzenie
samodzielnych intereséw (w 2006 r.
— 34%), a prawie 30% prowadzenie
intereséw w imieniu firmy (utrzymanie
na poziomie roku ubiegtego). W 2007 r.
znacznie obnizyt si¢ odsetek os6b bio-
racych udziat w kongresach i konferen-
cjach (spadek z 8% do 6%), a na po-
przednim poziomie utrzymat sie udziat

w targach i wystawach (nieco ponad
2%). Byt to kolejny rok znacznego wzro-
stu podrézy kierowcédw i innych osob
zwigzanych z usfugami transportowymi
(24 przy 21% w 2006 .)

Bez wzgledu na rodzaj turystyki bizne-
sowej, stosunkowo wysoki jest udziat
korzystajacych z bazy noclegowej typu
hotelowego: najwyzszy w grupie uczest-
nikéw kongreséw, konferencji oraz tar-
goéw i wystaw, a najnizszy — wsrod tych,
ktdérzy przyjechali prowadzi¢ samodziel-
ne interesy. Najdtuzej przebywajg w Pol-
sce uczestnicy kongreséw i konferencji
oraz targoéw i wystaw (srednio 3,1 noc-
legu); pobyt pozostatych nie przekracza
trzech noclegéw.

Geografia przyjazdéw na targi, wy-
stawy oraz na kongresy i konferencje
cechuje sig znaczng koncentracjg w kil-
ku wojewddztwach, ale juz przyjazdy
w celu prowadzenia samodzielnych
intereséw sg rozmieszczone bardziej
réwnomiernie.

dr Krzysztof topacinski
Prezes Zarzadu Instytutu Turystyki
Warszawa

29 =



TARGI W POLSCE W 2007 ROKU

H 30
Bl B

POLSKA SZKOLA WYSTAWIENNICZA

Polskie wystawiennictwo ma znakomity rodowdd, poniewaz wywodazi sie z najlepszych szkdl artystycznych.
Juz po odzyskaniu niepodlegtosci, w pierwszej potowie XX wieku, architektura polskich pawilonéw wystawo-
wych, opracowanie plastyczne ekspozycji oraz forma organizacji przestrzeni ekspozycyjnej zwracaty powszech-
na uwage na swiatowych targach i wystawach. Przyktadem sg chocéby polskie pawilony: w Wenecji (istniejace
do dzis$) i w Nowym Jorku na Wystawie Swiatowei w 1939 roku.

Momentem przefomowym w historii
wystawiennictwa byta Powszechna Wy-
stawa Krajowa w 1929 roku w Pozna-
niu, ktorej architektura oraz aranzacja
przestrzeni i stoisk staty na najwyzszym
poziomie artystycznym i daty poczatek
polskiej sztuce wystawienniczej, ktéra
do konca XX wieku byta uwazana za jed-
na z najlepszych na swiecie. Aranzacja
Pawilonu Sztuki na tej Wystawie byta
tak nowoczesna i awangardowa, ze
sama w sobie byta dzietem sztuki.

PRrOF. JERZY SOLTAN — PREKURSOR
POLSKIEGO WYSTAWIENNICTWA

Prekursorem polskiego wystawien-
nictwa byt prof. Jerzy Sottan, ktéry lata
1945 -1949 spedzit w Paryzu, w pracow-
ni stynnego Le Corbusiera, najwybitniej-
szego architekta ubiegtego wieku. Jerzy
Softan byt, miedzy innymi, autorem pa-
wilonu Tropik na Targach w Damaszku
w 1955 roku oraz polskiego pawilonu
na EXPO w Brukseli w 1958 roku. Ten
ostatni projekt nie zostat jednak zreali-
zowany.

To dzieki Targom Poznanskim polska
szkota wystawiennicza miata szanse
realizowania sie i rozwoju. Na MTP
w 1966 ustanowiono ztote medale za
najlepsze ekspozycje, a zastosowane
wtedy kryteria oceny sg nadal istotne
przy konstruowaniu przestrzeni wy-
stawienniczej. Wedtug regulaminu
tego konkursu przedmiotem oceny byt
scenariusz stoiska, ktérego ,koncep-
cja zostafa jasno i trafnie postawiona
i czytelnie poprowadzona”. Kompozy-
cja przestrzenna i koncepcja graficzna
musiaty wyréznia¢ sie ,maksymalnym
efektem przy oszczednym zastosowa-
niu srodkéw oddziatywania artystycz-
nego(...) a uktad eksponatéw musi byc¢
oparty na znajomos$ci wystawianych
obiektéw i starannej realizacji”.

PAwiILONY NARODOWE
Istotg tamtejszych targéw byly pa-
wilony narodowe, a polskie ekspozycje
mialty charakter resortowy i branzowy,
skoncentrowany na jednym temacie,
jak przemyst maszynowy, przemyst

Znakiem czasu jest to, ze najwazniejszym dzis kryte-

rium sg marketingowe aspekty stoiska i nagradzane

sg nowatorskie rozwigzania architektoniczne w wysta-

wiennictwie oraz nowoczesna mys| projektowa, ktéra

najlepiej realizuje marketing targowy.

Uczniem prof. Softana byt Tadeusz
Pigtek, jeden z najwybitniejszych pol-
skich projektantéw targowych, ktoéry
razem z prof. Zdzistawem tosinskim
miat najwiekszy wptyw na ksztaft archi-
tektoniczny polskich ekspozycji na Mig-
dzynarodowych Targach Poznanskich
do konca XX wieku.

cigzki, motoryzacja, chemia, tekstylia
itp. Owczesne projektowanie polegafo
wiec na zagospodarowaniu ogromnych
przestrzeni, z ktérych kazda liczyta po
kilka tysigcy metrow kwadratowych. Na
przyktad — ekspozycja polskiej motory-
zacji, ktérg projektowat Tadeusz Pigtek,
miata 5 tys. mkw. ,| byto to tworzenie

prawdziwej architektury” — co podkre-
Slat projektant. ,Teraz projektowanie
ekspozycji zostato bardziej zatomizo-
wane na szereg matych stoisk. Wtedy
ktopotem dla projektantéw nie byto
zagospodarowanie  ogromnych  po-
wierzchni, tylko znalezienie trafnej for-
muly opanowania przestrzeni przy tak
duzym obiekcie. Cztowiek wchodzi do
wielkiego pawilonu i musi mie¢ czytelny
jego obraz, dopiero potem jego wzrok
zatrzymuje sie na poszczegdlnych sek-
torach. Chodzito wiec generalnie o traf-
ny dobdr idei tadu przestrzennego. (...)
Wtedy kierowali$my sie nadrzedng ideg
organizacji przestrzeni, mogaca oddac
cafg potege ekspozycji. Prezentowanie
wystaw i targéw w Polsce i za granica
dato nam szanse zaistnienia w Swiecie
wspotczesnej architektury” — mowit Ta-
deusz Pigtek w wywiadzie do pierwsze-
go numeru Wystawiennictwa".

Podobnie definiowat kanon polskiego
wystawiennictwa prof. tosinski, wspot-
tworca polskiej szkoty wystawienniczej,
dtugoletni dziekan Wydziatu Architek-
tury Wnetrz i Wzornictwa poznanskiej
Akademii  Sztuk Pieknych, znakomity
projektant, cztonek wielu komisji kon-
kursowych oceniajgcych stoiska na
Miedzynarodowych Targach Poznan-
skich oraz cztonek jury konkursu ,Stoi-
sko Roku” Polskiej Korporacji Targowe;j.

Dorobek tosinskiego jest ogromny.
Przez prawie dwadziescia lat projek-
towat wyrdzniajgcy sie pawilon $wia-
towego, jak na owe czasy, potentata
przemystowego ,H. Cegielski”, w ca-
tosci projektowat tez znakomite targi
sztuki ,Interart”, byt wychowawca nie
tylko wybitnych projektantow targo-
wych, ale tez znanych artystéw, rzez-
biarzy i malarzy. tosinski za najwazniej-
sze w projektowaniu uwazat $wiatto,
ktére ma ogromna site kreacji i ,,budu-
je" stoisko, dzieki czemu wystawiane
maszyny i urzadzenia stajg sie ekspo-
natami.



W dziejach polskiego wystawienni-
ctwa jest jeszcze wiele znakomitych
nazwisk. Trudno wymieni¢ wszystkich,
a zwlaszcza nauczycieli kolejnych po-
kolen projektantéw, jak prof. Maciej Ky-
siak, ktéry od potowy lat siedemdziesig-
tych zaprojektowat ponad 40 polskich
wystaw gospodarczych za granicg,
przeszto 20 pawilonéw i kilkaset stoisk.
Prof. Kysiak jest m.in. autorem ksigzki
LArchitektura pawilonéw targowych
— funkcja, forma, konstrukcja” .

Stoisko Roku 1 Liper Ustuc
TARGOWYCH

Polska szkota wystawiennicza nie stra-
cita dzi$ nic na swojej atrakcyjnosci. Nes-
toréw i nadal projektujgcych wspottwor-
céw tej szkoty zastgpito miode, $wietnie
wyksztaicone, pokolenie ze znakomitym
juz dorobkiem. Sag laureatami prestizo-
wych i licznych konkurséw krajowych,
i zagranicznych, w tym Acanthus Aureus,
organizowanego od 2003 roku przez Mig-
dzynarodowe Targi Poznanskie.

W 1998 roku Polska Korporacja Targo-
wa zainicjowata konkurs ,Stoisko Roku”,
ktory teraz kontynuuje Polska Izba Prze-
mystu Targowego. Jego laureatami sa
réwnoczesnie wystawca, projektant
i firma wykonujaca zabudowe, poniewaz

kazde stoisko jest owocem wspdtpracy
tych trzech podmiotow.

Rok wczesniej PKT ustanowita wiel-
ce prestizowy dla przedsiebiorstw wy-
stawienniczych konkurs ,Lider Ustug
Targowych”. Ideg konkursu jest podno-
szenie jakosci ustug targowych na rzecz
wystawcoéw celem promocji targow
jako skutecznego instrumentu marke-
tingowego. Najwazniejszym kryterium,
decydujgcym o wyborze Lidera wsrod
przedsigbiorstw usfug jest stosowanie
najnowszych, $wiatowych rozwigzan
w projektowaniu stoisk targowych, no-
woczesnych technologii, materiatow
i technik. Z uwagi na fakt, ze Polska
Izba Przemystu Targowego skupia wie-
le réznobranzowych przedsigbiorstw,

Il. WYSTAWIENNICTWO

zaistniata koniecznos¢ zmiany regula-
minu Lidera.

Obydwa konkursy pozwolity wytonié
czotéwke najlepszych  projektantéw
i firm wystawienniczych. Najczesciej
nagradzano projekty Magdaleny Gyur-
kovich, Bogustawa Doby, Rafata Mrocz-
kowskiego i Adama Pulwickiego, Ada-
ma Lorenca i Jacka Napiontka — zeby
wymieni¢ tylko wielokrotnych laurea-
tow. Wsréd firm zdecydowanymi lide-
rami sg Melinski Minuth, A-Z Zdzistaw
Filipiak, Inter-Service, Koara.

IMARKETINGOWY CHARAKTER STOISKA

Znakiem czasu jest to, ze najwazniej-
szym dzi$ kryterium sg marketingowe
aspekty stoiska i nagradzane sg nowa-
torskie rozwigzania architektoniczne
W wystawiennictwie oraz nowoczesna
mysl projektowa, ktéra najlepiej realizu-
je marketing targowy.

Polska lzba Przemystu Targowego
zrzesza 42 wyrdzniajacych sig polskich
firm wystawienniczych, znanych i uzna-
nych réwniez poza granicami kraju.
Centrum dzisiejszego wystawiennictwa
jest Poznan, gdzie miesci sie najwiecej
przedsiebiorstw ustug targowych.

Alojzy Kuca

NOWE TRENDY W WYSTAWIENNICTWIE

O tym, ze $ciany stoiska targowego nie muszg by¢ zbudowane z drewna, aluminium, szkta czy tez kompozy-
tow styszat juz kazdy. Od projektu stoiska oraz jakosci jego wykonania w duzej mierze zalezg uzyskane efekty
wystagpienia targowego. Miara wartosci ekspozyciji jest jej oryginalno$¢ oraz niestereotypowosé przyjetych

rozwigzan.

Stoisko tez sprzedaje, wigc filozo-
fia stoiska, jego koncepcja i konkretny
ksztatt musza wykorzystywac osiggnie-
cia wspoiczesnego marketingu, zwtasz-
cza marketingu targowego.

ATRAKCYJNOSC | FUNKCJONALNOSC

Inne beda stoiska na targach typu
B2B, a inne na B2C. Profil zwiedzaja-
cych jest bardzo istotny z punktu wi-
dzenia projektowania stoisk targowych.
Stoisko musi komunikowa¢ przestanie
prezentujacej sie firmy, zachowujac przy
tym swoje walory uzytkowe i funkcjo-
nalne. Kameralne miejsca do rozmow

biznesowych, czgs¢ przeznaczona na
prezentacje nowosci, charakter sprzyja-
jacy komunikaciji face to face — to tylko
niektore cechy stoiska na targach typu
B2B.

Z kolei na targach B2C przestrzen
do realizacji eventow, tatwos¢ doste-
pu dla zwiedzajacych, specjalne liczne
miejsca do rozmoéw z publicznoscia,
tatwos¢ dostepu do materiatow pra-
sowych itp. bedg elementami wyréz-
niajgcymi  stoiska. Inaczej mowiac
— atrakcyjno$¢ i funkcjonalnos$é¢ to
istotne cechy dobrze zaprojektowane-
go stoiska.

TKANINY | SRUBY

Co trzy lata $wiatowy przemyst mar-
ketingowy, czyli przemyst wspierania
sprzedazy, spotyka sie w Dusseldorfie
na targach EuroShop. Sa to cztery po-
wigzane ze sobg imprezy: EuroCon-
cept (aranzacja i wyposazenie miejsc
sprzedazy), EuroSales (marchandising
i promocja), EuroCis (komunikacja, in-
formacja i technologia zabezpieczen)
oraz EuroExpo, czyli ,targi targow”, na
ktérych najlepsze $wiatowe firmy wy-
stawiennicze prezentujg swojg ofertg
w projektowaniu i budowie stoisk tar-
gowych. Tam wifasnie mozna zobaczy¢
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najnowsze technologie, aranzacje, po-
mysty wykorzystywane w marketingu
wystawienniczym. Chociazby tzw. ten-
sion fabric structure — niezwykle popu-
larna technologia w amerykanskim wy-
stawiennictwie. Poszerza on mozliwosci
konstrukcyjne stoiska o game ksztattéw
niemozliwych do zrealizowania za po-
moca tradycyjnych materiatéw. Struktu-
ry typu tension fabric sg lekkie w trans-
porcie, fatwe w montazu i doskonale
nadaje sig¢ jako element dekoracji przy
réznych eventach oraz jako narzedzie
w visual merchandisingu.

Ciekawe aranzacje stoisk mozna uzy-
ska¢ wykorzystujgc réwniez cienkie,
okragte profile z aluminium, na ktérych
rozcigga sie tkaniny. Dzieki temu uzysku-
je sie niezwykle lekkie i eleganckie $cia-

wystapien targowych. Ich efektem jest
przyciagnigcie zwiedzajagcych do stoi-
ska oraz wzmocnienie wtasnej marki.
Koncerty, body painting, wirtualne gry,
konkursy, pokazy mody itp. temu wtas-
nie stuza.

KONCENTRACJA | CIEKAWE POMYSLY
NA KOMUNIKACJE Z KLIENTEM

Od poczatku lat dziewieédziesigtych
targi w Dusseldorfie licznie odwiedzajg
polscy projektanci i wykonawcy sto-
isk, poniewaz wszystko, co dzieje sie
w $wiatowym wystawiennictwie, ma
swéj poczatek na EuroExpo. Od kilku
edycji mamy tez polskie stoiska na tych
targach. W tym roku byty to stoiska firm
Melinski Minuth i Inter-Mark Group z Po-
znania oraz Koara z Warszawy.

Ciekawe aranzacje stoisk mozna uzyskac¢ wykorzystujgc

réwniez cienkie, okrggte profile z aluminium, na ktérych

rozcigga sie tkaniny. Dzieki temu uzyskuje sie niezwy-

kle lekkie i eleganckie $ciany lub figury przestrzenne

o powierzchniach wykonanych wytgcznie z tkanin. Tka-

niny te mogg by¢ farbowane w odpowiednich kolorach

lub posiadac¢ nadruki, jakich wymaga klient.

ny lub figury przestrzenne o powierzch-
niach wykonanych wytacznie z tkanin.
Tkaniny te moga by¢ farbowane w od-
powiednich kolorach lub posiadaé¢ na-
druki, jakich wymaga klient.

Innym ciekawym pomystem moga by¢
konstrukcje s$cian, szkieletéw, sufitéw
przy wykorzystaniu rur, potgczonych ze
sobg przez tzw. wezty, ktére umozliwiajg
uzyskanie réznych nachylen katowych.
Dotychczas wezet byt prostopadtoscia-
nem z nagwintowanymi otworami do
mocowania $rub. Najnowsza modyfika-
cja zmienita jednak jego ksztatt w kule,
podnoszac jego estetycznose.

Coraz czesSciej wystawcy siegajg
takze po multimedia i efekty audiowi-
zualne — ekrany plazmowe, LCD, kioski
informatyczne, kurtyny $wietlne, ekrany
diodowe.

Z kolei eventy towarzyszace prezen-
tacjom na targach to takze elementy

— Jest to prawdziwy festiwval krea-
tywnosci, a projektanci przescigajg sie
w pomyslach na niestandardowe przed-
stawienie filozofii wiasnej firmy. Hasfo
— komunikacja z klientem na stoisku dla
firm targowych jest sprawg kluczowg
I byfo to widac na tegorocznej edycji
— twierdzi Andrzej Melinski i zwraca
uwage, ze punktem ciezkosci w archi-
tekturze stoisk nie byta wysoka jakos¢
wykonania, nowoczesne elementy, nie-
standardowe meble czy perfekcja wy-
konania, ale przede wszystkim pomyst.
Chodzito o wciggniecie klientow w inny,
odrebny $wiat, ktérym byta awangardo-
wa konstrukcja i aranzacja stoisk. Posta-
nowiono przemawia¢ do zwiedzajacych
za pomoca zmystow, wkroczy¢ w ich
Swiat przezy¢ i doznan, aby zwrécié
uwage na stoisko.

Dlatego na EuroExpo 2008 byto wie-
le stoisk az tak niekonwencjonalnych,

ze bardziej przypominaty futurystyczne
wizje, niz konkretne stoisko targowe.
Ale przyciggaly uwage. Dominowaty
otwarte formy, szeroki, otwarty dostep
do ekspozycji i wystawcy, brak jakich-
kolwiek barier i ograniczen. Pierwszym
celem dzisiejszego projektowania jest
koncentracja i ciekawe pomysty na ko-
munikacje z klientem. Nie jest to trend
nowy, ale teraz stat sie pierwszorzedny.

Nadal kierunkiem rozwoju w $wiato-
wym wystawiennictwie jest nietypowe
zastosowanie powszechnie dostgpnych
materiatéw. Grzegorz Siwek z Koary
mowi — W Dusseldorfie sledze ten trend
od wielu lat, jest to trend zywy, rozwijaja-
cy sie | bardzo tworczy. Ta zabawa z tra-
dycyjnym tworzywem daje czesto zadzi-
wiajgce efekty. A wszystko po to, zeby
wyroznic sie na tle konkurencji i trwale
zapisac w pamieci klienta. Andrzej Me-
linski dodaje, ze znane materialy, uzyte
w nowych zastosowaniach, majg zdol-
noéc¢ kreowania niespotykanych form. Na
przyktad stoiska, ktérych podstawowym
elementem konstrukcyjnym byfa chmura
balonikéw, $ciana z rurek, niestandardo-
we podswietlenia lub efekty dzwiekowe,
ktérych dotad raczej unikano.

Stoisko to komunikat dla klienta
i w tym zakresie nie ma zadnych ogra-
niczen dla wyobrazni. Zdaniem Melin-
skiego, to wtasnie chciaty przekazaé
zwiedzajgcym, a zarazem swoim po-
tencjalnym klientom prezentujace sie
firmy. Jak co roku, duze znaczenie od-
grywaty efekty swietlne, niespotykane
przejécia kolorystyczne, podswietlenia
i gra barw, ktére nadajg stoisku poza-
dany nastroj. W tym roku, zgodnie ze
Swiatowym trendem wzrosto zasto-
sowanie o$wietlenia ledowego, ktére
daje mozliwos¢ kreowania réznych
efektow, jest energooszczedne i trwate
zarazem.

KALEJDOSKOP KOLOROW

Targi to kalejdoskop koloréw, ale obo-
wigzujgcym trendem jest oparcie sig na
kontrastach, a zwtaszcza na klasycznym
zestawieniu czerni i bieli.

Swiatowy przemyst wspierania sprze-
dazy i marketingu znéw ujawnit nowe
trendy, kreatywne pomysty i idee na przy-
szfos¢. Na jak dtugo? Trudno powiedziec,
ale przynajmniej miejmy nadziejg, ze to
wszystko zobaczymy takze na polskich
targach.

(ak)
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KRYTERIA WYBORU IMPREZY TARGOWEJ

Jednym z kluczowych elementéw procesu przygotowania i realizacji wystapienia targowego jest wyboér wy-
darzenia, w ktorym udziat pozwoli osiggnaé przysztemu wystawcy zamierzone cele marketingowe. Podjecie
btednej decyzji, zwigzanej z wyjazdem na zle dobrane targi, przyczynia sie do zaprzepaszczenia wysitku wielu
osob, zaangazowanych przez kilka miesiecy w stworzenie stoiska oraz zorganizowanie udziatu w imprezie.

Niewtasciwie przeprowadzona selek-
cja sprawia, ze niepotrzebnie zostajg
poniesione duze koszty zwigzane z ak-
tywnoscig wystawiennicza. W efekcie
sam wystawca nabiera przeswiadcze-
nia o niskiej skutecznosci marketingu
targowego, co ksztaftuje jego negatyw-
ny stosunek do ,instytucji targow". Aby
tego unikng¢, warto przestrzegac¢ kilku
zalecen, ktére pozwalajg zminimalizo-
wac ryzyko poniesienia niepowodzenia,
wynikajgcego z uczestniczenia w nie-
wtlasciwej imprezie.

SPRECYZOWANE KRYTERIA

Dobor targéw sprowadza sie w gtéw-
nej mierze do sprecyzowania kryteriow,
wedtug ktérych dokonywana bedzie
selekcja, a nastepnie do ich wykorzy-
stania przy podejmowaniu stosownych
decyzji. Wsréd podstawowych determi-
nant wyboru imprez targowych nalezy
wskaza¢ przede wszystkim cele dzia-
talnosci wystawienniczej oraz , parame-
try” samego wydarzenia, takie jak m.in.
jego: tematyka, zasieg, przewidywana
frekwencja uczestnikow (wystawcow
i zwiedzajgcych), program imprez towa-
rzyszacych.

Przystepujagc do selekcji przedsig-
wzie¢ wystawienniczych  wystawca
musi by¢ Swiadomy celéw, ktoére za-
mierza zrealizowa¢ poprzez udziat w tar-
gach. Wspodtczesne imprezy targowe
stanowig bowiem wielofunkcyjng for-
me komunikacji marketingowej, pozwa-
lajacag na jednoczesne realizowanie wie-
lu zadan. Poprzez posiadanie wtasnego
stoiska mozna m.in.: zademonstrowacé
obecnos¢ firmy na rynku, podkresli¢ jej
pozycje w branzy, pokaza¢ nowe pro-
dukty oraz poznac¢ reakcje klientéw na
wyroby wprowadzane na rynek, kreo-
wac¢ oraz wzmacnia¢ wizerunek firmy
lub marki produktu, pozyska¢ zainte-
resowanie mediéw dla prezentowanej
oferty. Wystawiajgca sie firma musi jed-
nak pamieta¢ o tym, ze sposérod wielu
zadan mozliwych do przyjecia, w czasie

kilku dni targowych mozna zrealizowac
zaledwie tylko kilka z nich.

TaArGI B2B

Obserwowany od wielu lat trend
specjalizacji targéw, przejawiajacy sie
zawezaniem ich tematyki, sprawit, ze
obecnie nie ma branzy, ktéra nie posia-
databy wtasnej imprezy (organizowanej
w kraju lub zagranicg). Takie wydarzenia
adresowane do profesjonalistow okre-
$la sie mianem targéw B2B (business-
to-business). Gromadzg one osoby
zajmujgce sie zawodowo lub hobby-
stycznie dang (czesto waska) dziedzina.
Dla przysztego wystawcy, ktéry jeszcze
nie ma bogatych doswiadczen w za-
kresie prowadzenia aktywnosci wysta-
wienniczej, pewien problem moze sta-
nowi¢ znalezienie takiego wydarzenia.
Podjecie decyzji o wyborze optymal-
nych dla firmy targéw wymaga bowiem
zgromadzania aktualnych informacji na
temat mozliwych do rozwazenia alter-
natyw. W tym celu przyszty wystawca
powinien skorzysta¢ z powszechnie do-
stepnych zrédet informacji. Wsréd nich
nalezy wskazac¢:

W czasopisma branzowe;

| instytucje zwigzane z przemysfem
targowym (np. Polska Izba Przemy-
stu Targowego, przedstawicielstwa
targdéw zagranicznych w Polsce);

m drukowane materiaty promocyj-
ne wydawane przez organizato-
réw targow (katalogi, programy,
prospekty) oraz reklame targéw
w mediach;

| strony internetowe organizatoréw
imprez oraz witryny portali tema-
tycznych poswiecone wystawien-
nictwu;

Pod uwage powinny byé réwniez bra-
ne dos$wiadczenia pracownikéw przed-
siebiorstwa, wynikajgce z uczestniczenia
w przeszioéci w imprezach targowych
(w charakterze wystawcow lub zwiedza-
jacych).

Wystawca, na podstawie zebranych
informacji, moze wskazaé imprezy, ktére
znajdg sig w polu jego zainteresowan.
Dokonujac wyboru, na etapie wstepnej
selekcji, powinien kierowaé sie przede
wszystkim: profilem (szczegdtowa tema-
tykg) targéw, zasiegiem ich oddziatywa-
nia, mozliwoscig dotarcia do obecnych

WyYBOR TARGOW
DOKONUJAC WYBORU TARGOW, NA ETAPIE WSTEPNEJ SELEKCJI,
WYSTAWCA POWINIEN KIEROWAC SIE PRZEDE WSZYSTKIM:
m profilem (szczegdfowa tematyka) targow,

B zasiegiem ich oddziatywania,

m mozliwos$cig dotarcia za posrednictwem wydarzenia do obecnych i po-

tencjalnych grup odbiorcéw,

m datg organizowania imprezy (wyznaczajacg perspektywe czasowg przygo-

towania wystgpienia targowego),

B przewidywanymi kosztami uczestnictwa (ktére, szczegdlnie w przypadku
targéw zagranicznych, moga by¢ wysokie). W ramach tego kryterium
nalezy wzig¢ pod uwage zaréwno koszty bezposrednie (wynikajgce m.in.
z dzierzawy powierzchni wystawowej, zaprojektowania i wykonania zabu-
dowy stoiska, jego montazu, zakwaterowania oraz wyzywienia persone-
lu), jak réwniez koszty posrednie (uwzgledniajace np. optaty zwigzane
z podréza reprezentantéw firmy na targi oraz z powrotem, ubezpiecze-

niem i ochrong ekspozycji).
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i potencjalnych grup odbiorcéw, datg or-
ganizowania imprezy (wyznaczajgca per-
spektywe czasowa przygotowania wy-
stgpienia targowego), przewidywanymi
kosztami uczestnictwa (ktére, szczegdl-
nie w przypadku targéw zagranicznych,
moga by¢ wysokie). W ramach tego
ostatniego kryterium nalezy wzig¢ pod
uwage zaréwno koszty bezposrednie
(wynikajgce m.in. z dzierzawy powierzch-
ni wystawowej, zaprojektowania i wyko-
nania zabudowy stoiska, jego montazu,
zakwaterowania oraz wyzywienia per-
sonelu), jak rowniez koszty posrednie
(uwzgledniajgce np. optaty zwigzane
z podrozg reprezentantéw firmy na tar-
gi oraz z powrotem, ubezpieczeniem
i ochrong ekspozycji).

PozycJA RYNKOWA TARGOW
Znajac okreslone ,parametry” wyty-
powanych imprez, odnoszace sie prze-
de wszystkim do poprzednich edycji,
mozna okresli¢ ich pozycje na rynku
targowym. Do najwazniejszych wielko-
éci, charakteryzujgcych wspdiczesne

TARGI z REKOMENDACJA

Przed podjeciem decyzji o wy-
borze konkretnych targéow warto
sprawdzi¢, czy sg one rekomendo-
wane przez Polskg Izbe Przemystu
Targowego.

Warunkiem podstawowym uzy-
skania certyfikatu Targi z rekomen-
dacjg PIPT jest spetnienie kryteriow
regulaminowych. Do podstawo-
wych zalicza sie audyt statystyk
targowych wedfug miedzynarodo-
wych standardéw, odpowiednie
dos$wiadczenie na rynku targowym,
jakos¢ i kultura $wiadczonych ustug
oraz dziatalno$¢ zgodna ze Statu-
tem PIPT.

Wybierajgc targi organizowane
przez firmy zrzeszone w PIPT lub
targi z certyfikatem mamy gwaran-
cje najwyzszej jakosci ustug.

Mepia
Z punktu widzenia celéw wizerunkowych wystawcy wazng kwestie stanowi
rozgtos, jaki dane przedsiewziecie uzyska w mediach. W zwigzku z tym, przy
podejmowaniu decyzji o wyborze targéw, warto uwage zwréci¢ na patrondéw
medialnych imprezy (ich liczbe, rodzaj reprezentowanych mediéw oraz zasieg
oddziatywania), jak réwniez na zakres promocji samego wydarzenia, prowadzo-

nej w srodkach masowego przekazu.

targi nalezy zaliczy¢ frekwencjg uczest-
nikéw (mierzong liczbg wystawcow
i zwiedzajgcych w ujeciu krajowym oraz
zagranicznym) oraz zainteresowanie
wywotane wéroéd podmiotéow w branzy
(okreslane poprzez ogdlng liczbe sta-
nowisk ekspozycyjnych oraz wielko$¢
wynajetej powierzchni  wystawowej).
Nie bez znaczenia pozostaje réowniez
tradycja danego centrum targowego
(okreslana na podstawie dtugosci dzia-
talnosci organizatora, liczbe imprez
zorganizowanych w przesztosci) oraz
profesjonalizm obstugi jego klientow
(uczestnikdw wydarzenia). Warto tez
wesprze¢ sie danymi cztonkéw PIPT,
ktérych informacje sa wiarygodne, bo-
wiem corocznie podlegajg audytowi
statystycznemu.

Z punktu widzenia celéw wizerunko-
wych wystawcy wazng kwestie stano-
wi rozgtos, jaki dane przedsiewziecie
uzyska w mediach. W zwigzku z tym,
przy podejmowaniu decyzji o wyborze
targéw, warto uwage zwréci¢ na pa-
tronéw medialnych imprezy (ich liczbe,
rodzaj reprezentowanych mediéw oraz
zasieg oddziatywania), jak réwniez na
zakres promocji samego wydarzenia,
prowadzonej w $rodkach masowego
przekazu.

Wspotczesne imprezy okresla sie
mianem targéw mysli naukowo-tech-
nicznej, gdyz poza samym wystawienni-
ctwem, duze znaczenie dla wystawcéw
oraz zwiedzajgcych ma oferowana pod-
czas ich trwania mozliwos¢ zdobycia
specjalistycznej wiedzy oraz wymiany
dos$wiadczen w waskim gronie profe-
sjonalistow. W zwigzku z tym, przy do-
konywaniu selekcji targdéw, powinno sig
przeanalizowaé program wydarzen, kté-

re bedg im towarzyszyé. Wsrod takich
imprez, istotnych z punktu widzenia ko-
rzysci, jakie moze odnies$¢ przyszty wys-
tawca, znajdujg sie przede wszystkim:
konferencje biznesowe oraz seminaria
gromadzace specjalistéw z danej bran-
zy, spotkania organizacji zawodowych
i gospodarczych, jak réwniez rézne-
go rodzaju pokazy. Wsréd wydarzen
towarzyszacych targom szczegdlng
uwage warto zwréci¢ na organizowane
w czasie ich trwania konkursy oraz inne
formy wspétzawodnictwa. Nagrody
przyznane (produktom, stoiskom) w ra-
mach ich rozstrzygnie¢ moga stac¢ sie
dla wystawcy waznym elementem wy-
korzystywanym w dziataniach promo-
cyjnych, prowadzonych po zakonczeniu
targow. Jednak istotne znaczenie mar-
ketingowe posiadajg tylko te nagrody,
ktore cieszg sie odpowiednio duzym

prestizem.
Wybor optymalnej — dla danego wy-
stawcy — imprezy targowej stanowi

jedng z najwazniejszych decyzji, jakie
nalezy podjg¢é w ramach marketingu
wystawienniczego. Dotfozenie wszel-
kich staran w rzetelne przeprowadze-
nie wiasciwej selekcji na wiele miesig-
cy przed datg rozpoczecia wydarzenia
pozwala znacznie zredukowac ryzyko
przygotowania nieudanego wystapie-
nia targowego. Takiego, ktére przy
sporych nakfadach finansowych, jakie
trzeba przeznaczy¢ na udziat we wspot-
czesnych targach, uniemozliwi wyko-
rzystanie ich duzego potencjatu marke-
tingowego.

dr Marcin Gembarowski
Katedra Marketingu
Politechnika Rzeszowska




EDUKACJA TARGOWA

NA WYZSZYCH UCZELNIACH W POLSCE

Programy edukacyjne w zakresie marketingu targowego na uczelniach wyzszych w Polsce

Lp. Miasto/szkota wyzsza

Dane do kontaktu
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Przedmioty Uczestnicy

(grupa docelowa)

Liczba godzin

/ jezyk Uwagi

1. KATOWICE prof. dr. hab Zofia Kedzior Ekonomia Studia stacjoname  Instytucje rynkowe Studenci studiow 8 godz. 1 edycja/rok
i k ice.pl Specj i niestacjonarne stacjonarnych j. polski 2-ga edycja
Akademia El ry .k ice.pl K ik i niestacjonarnych (2005/6)
im. Karola Adamieckiego dr Grzegorz Maciejewski IW l?izzlesie kr)ajowym Stu)dia E—
i gdzy ym, podyp
Wydziat GEyerRlEiR Dystrybucja i sprzedaz marketingu i dziatéw
Ekonomii dr Barbara Kucharska na rynkach krajowych sprzedazy
Katedra Rynku i Konsumpcji bkuchar@ae.k ice.pl i migdzy jowycl
. tel /fax + 48 32 257 73 33
piFogtcickalig tel. + 48 32 257 73 32
PL-40-226 Katowice
2. KIELCE Prof. dr hab. Andrzej Szplit Kierunek: Zarzadzanie Studia stacjonarne  Funkcjonowanie Studenci studiow 30 godz.
a.szpli pl Specj : Marketing i niestacjonarne i organizacja targow, stacjonarnych
Uni ytet | dzanie@pu.kielce.pl i wystawiennictwo drugiego stopnia Strategia promocji, i niestacjonarnych 30 godz.
Przyrodniczy Jana tel. + 48413496577 Prawo a komunikacja 30 godz.
Kochanowskiego + 484134966 14 i promocja,
Prezentacja i wystapienia 15 godz.
Wydziat Zarzadzania publiczne,
i Administracji Planowanie dziafalnosci 15 godz.
Instytut Zarzadzania marketingowej,
Marketing bezposredni 15 godz.
ul. $wigtokrzyska 21 i CRM,
PL-25- 406 Kielce Controlling marketingowy, 15 godz.
Public relations, 15 godz.
Analiza rynku, 30 godz.
Sztuka komunikacji 15 godz.

3. KRAKOW prof. dr. hab Andrzej Szromnik ~ Wydziat: Zarzadzanie Studia Targi w gosp Studenci studiow 30 godzj. polski 1 edycja
Uniwersytet — specjalnos¢: i niestacjonarne rynkowej; stacjonarnych w roku
Ekonomiczny Prorektor ds. i : . 30 godz j. polski  1-sza edycja
Wydzial Zarzadzania i Ksztalcenia w produkeii  handlu ST AOAORTE (2005/6)
Katedra Handlu i Instytucji tel. +48 12 293 58 30, Seminaria dyplomowe 30 godz j. polski
Rynkowych fax +48 12 293 50 76. (przygotowywanie

pro_student@ae.krakow.pl prac licencjackich
Biuro Prorektora ds. i magisterskich z zakresu
Studenckich i Ksztalcenia Kierownik Katedry Handlu problematyki targéw — ok.5
Budynek Gtéwny pok.120 i Instytucji Rynkowych prac rocznie)
ul. Rakowicka 27 tel.+48 12 293 52 83 Autor ksiazki ,Targi
PL-31-510 Krakéw fax. +4_8 12 293 50 45 i uslugi targowe
szromnia@ae.krakow.pl w strategii marketingowej
przedsigbiorstw” oraz
tel. dom. +48 12 635 16 34 Marketing terytorialny.
tel. kom. -+48 601 50 44 47 e o
(2007)
4. tODZ Prof. dr hab. Tomasz Wyktady z tematyki Studia stacjonarne  Marketing terytorialny, Studenci studiow
Domaniski targowej w ramach Marketil giczny dziennych
Uniwersytet t6dzki tomdom@uni.lodz.pl kilku kierunkéw, m.in. (Strategia promocji,
tel. + 484263017 69 Stosunki migdzynarodowe Komunikacija z rynkiem)
Wydziat Studiéw + 48426301224 (brak odrebnego przedmiotu
Migdzynarodowych w calosci poswigconego
i Politologicznych problematyce targéw
Katedra Marketingu i wystaw)
Migdzynarodowego
i Dystrybucji S Studia Pozycj i Studenci studiow
na kierunku: Stosunki miasta jako o$rodka stacjonarnych
ul. Sktadowa 41/43 miedzynarodowe turystyki kongresowo-
PL-90-127 to6dz wystawienniczej
5. POZNAN prof. dr hab. Henryk Mruk Komunikacija i promocja Studia Targi Pracownicy dziatéw 30 godz. 1 edycja
h.mruk@ae.poznan.pl w biznesie podyplomowe marketingu j. polski w roku
Akademia Ekonomiczna tel. + 48 61854 37 70 6-ta edycja
(2005/6)
mzﬂ?:;g;z‘;w:jrkl Wyklady z tematyki Studia stacjoname Podstav_vy market_i_ngu, Stud_enci studiow 6 godz. j. polski 1 edycja
Katedra Handlu targowej w ramach Strategia promocji stacjonarnych w roku
5 kierunku: Zarzadzanie 2-ga edycja
Kladatianioney i marketing (2005/6)
Wydziat Zarzadzania dr Marek Zielinski Wykiady i éwiczenia Studia stacjonarne  Podstawy marketingu, Studenci studiéw 6 godz. j. polski 1 edycja
Katedra Strategii m.zielinski@ae.poznan.pl z tematyki targowej Strategia promocji stacjonarnych w roku
Marketingowych tel. + 48 61 854 37 75 w ramach kierunku: 2-ga edycja
Zarzadzanie i marketing (2005/6)
Collegium Altum dr Grzegorz Lt ynski = = = — = — = = =
pok. 617a, pok. 726 gleszczynski@ae.poznan.pl  Przedmiot do wyboru na Studia stacjonarne  Targi i eventy Studenci studiow 30 godz. j. polski 1 edycja
al. Niepodlegtosci 10 tel. + 48 61 854 37 69 wszystkich kierunkach stacjonarnych
PL-60-967 Poznanh studiow na Wydziale
Zarzadzania (na Il roku)
Zarzadzanie sprzedazg Studia Targi i eventy Pracownicy dziatéw 6 godz. 1 edycja
podyplomowe zakupdw, sprzedazy j. polski
i marketingu
Strategie marketingowe Studia Blenal
na rynku busi 1 podyp
business
6. RZESZOW dr Marcin Gebarowski Kierunek: Zarzadzanie, Studia stacjonare  Targi i wystawy Studenci studiow 30 godz.
marcing@prz.rzeszow.pl jalnosc i ini jonarne i stacjonarnych j. polski
Politechnika Rzeszowska tel. + 4817 865 16 71 marketingowe drugiego stopnia i niestacjonarnych
+ 48178651474
Wydziat Zarzgdzania
i Marketingu Tematyka targowa jest Studia Zagadnienia dotycza Studenci studiow rocznie
Katedra Marketingu obecna w ramach ini jonarne przyg ia oraz stacjonarnych 2-3 prace
seminarium dyplomowego  drugiego stopnia realizacji wystapil i ni jonarnych dyplomowe

al. Powstaficéw Warszawy 8
PL-35-959 Rzeszow

targowych
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7.  WARSZAWA prof. dr hab. Lechostaw
Garbarski
Szkofa Giéwna Handlowa Igarbar@sgh.waw.pl

tel. + 4822519 21 37

Kolegium Zarzadzania prof. dr hab. Ireneusz

Wyktady z tematyki Studia stacjonarne  Marketing, Studenci studiow 1 godz.
targowej w ramach kilku i niestacjonarne Marketing stacjonarnych j. polski
kierunkow ied ini jonarnych

(brak odrebnego przedmiotu
w catosci poswigconego

gazy 4
Marketing na rynku
instytucjonalnym,

PL-53-609 Wroctaw

i Finansow p problematyce targow Marketing ustug,
Katedra Rynku i il?utlkowsle waw.ol i wystaw) Marketing w handlu
Katedra Biznesu X
Migdzynarodowego, prof. dr hab. Andrzej
Katedra Poziomu Zycia Sznajder
i Konsumpcji asznajd@sgh.waw.pl
i - _ prof. dr hab. Jolanta Mazur
Kolegium (_Sospodarkl Swiatowej jmazur2@sgh.waw.pl
Instytut Migdzynarodowego i
Zarzadzania i Marketingu dr Teresa Dudzik
tdudzi@sgh.waw.pl
B“dY“Ek F . dr Ewa Baranowska-Prokop
al. Niepodlegtosci 164 ebarano@sgh.waw.pl
PL-02-554 Warszawa
A prof. dr hab. Elibieta Duliniec
edulin@sgh.waw.pl
prof. dr hab. Marcin
K. Nowakowski
manow@sgh.waw.pl
prof. dr hab. Tomasz
Gotebiowski
tgoleb@sgh.waw.pl
dr Mrostawa Jano$-Kresto
mjanos@sgh.waw.pl
8. WARSZAWA prof. dr hab. Lechoslaw Wykiady z tematyki Studia stacjonarne  Marketing, Studenci studiow 1 godz. j. polski
Garbarski targowej w ramach kilku ini j Promocja/ jonarnych
Wyisza Szkofa lech@wspiz.edu.pl kierunkw marketingowa, i niestacjonarnych
Przedsigbiorczosci tel. + 4822519 21 37 (brak odrebnego przedmiotu Marketing ustug,
!Zarzqdzelmltal ; prof. dr hab. Anna Olejniczuk- w catosci poswigconego Badania mquetlngowe,
im. L. Kozminiskiego Merta problematyce targow Euromarketing
Katedra Marketingu merta@wspiz.edu.pl i wystaw)
ul. Jagiellofiska 59 dr Magdalena Krzyzanowska
PL-03-301 Warszawa mkrzyz@wspiz.edu.pl
dr Teresa Taranko
teresataranko@02.pl
9.  WROCLAW prof. dr hab. Mirostawa Wyktady z tematyki Studia pierwszego  Podstawy marketingu, Studenci studiow 4-6 godz
Pluta-Olearnik targowej w ramach i drugiego stopnia  Promocjark ikacj jonarnych j. polski
Wyisza Szkota Handlowa mirapol@poczta.onet.pl kierunkéw: Zarzadzanie oraz marketingowa, i niestacjonarnych
Wydziat Ekonomiczno- tel. + 48713331102 Turystyka i rekreacja Turystyka biznesowa
Menedzerski + 48713331112 (brak odrebnego przedmiotu Marketing terytorialny, Undergraduatestudents
Katedra Handlu i Marketingu w calo$ci poswigconego Marketing targowy and graduates 8 godz.
problematyce targéw (wyktad do wyboru)
ul. Fabryczna 14 i wystaw)

Tematyka targowa jest tez ~ Studia pierwszego

Zagadnienia z zakresu

Studenci studiow

rocznie

obecna w ramach i drugiego stopnia (! ji i jonarnych drugiego 2-3 prace

seminarium magisterskiego targéw stopnia licen-cjackie

oraz licencjackiego i magisterskie

Marketing i sprzedaz Studia Profesjonalne Pracownicy dziatéw 3 edycje
przyg ie do imprezy  marketingu i inni 2006-2008
targowej/

wystawienniczej

Polska Izba Przemystu Targowego, ul. Glogowska 26, 60-734 Poznan, tel. +48 61 866 15 32, 869 22 45, fax. +48 61 866 10 53
e-mail: info@polfair.com.pl, m.lukaszewicz@polfair.com.pl, halina.trawa@polfair.com.pl, www.polfair.com.pl

Epu

Brak wystarczajacej wiedzy, dotycza-
cej marketingu targowego, wsréd rodzi-
mych wystawcow jest jedng z gtéwnych
przyczyn czestego popetniania przez nich
btedow. Z tego wzgledu nieodzowne jest
ksztafcenie przysztych uczestnikow im-
prez (w tym przede wszystkim studentéow)
w ramach dobrze prowadzonej edukaciji
targowej. Jej realizowanie na odpowied-
nio wysokim poziomie, uwzgledniajgcym
wymagania wspoétczesnego rynku, nie jest
zadaniem fatwym. Miedzy innymi dlatego,
ze zakres tematyczny zaje¢ dydaktycz-
nych powinien uwzglednia¢ zréznicowane
zagadnienia, wiazace sie z organizowa-
niem oraz realizacjg wystapien targowych.
Ponadto duzy nacisk musi by¢ ktadziony
na praktyczny wymiar marketingu wysta-
wienniczego, a sam proces dydaktyczny
powinien byé prowadzony przez osoby
rozumiejace istote dzisiejszych targow.

Na podstawie zdobytych doswiad-
czen mozna stwierdzi¢, ze — nawet nie-
znaczne — upowszechnienie edukacji
targowej, przyczynia sie do zwiekszenia
zainteresowania studentéw tematyka
targéw. Nastepstwem tego jest wzrost
liczby bronionych prac dyplomowych,
dotyczacych réznych aspektéow  wy-
stawiennictwa. Rosnie réwniez wsrod
mifodziezy akademickiej Swiadomosé
potrzeby profesjonalnego podchodzenia
do organizowania wystgpien targowych.
Swiadczg o tym dyskusje prowadzone
ze studentami, ktérzy po powrocie z tar-
goéw wskazujg na liczne mankamenty
wystepujgce w dziatalnosci marketingo-
wej wystawiajgcych sie podmiotdw.

W tym kontekscie nalezy odnies¢ sie
do zaprezentowanego obok zestawie-
nia. Wynika z niego, iz rodzima edukacja
targowa na poziomie szkolnictwa wyz-

A TARGOWA — WARTO W NIA INWESTOWAC

Szego rozwija sie w niewystarczajgcym
tempie. Nadal w niewielu osrodkach
akademickich prowadzone s3 zajecia
dydaktyczne poswigcone marketingowi
wystawienniczemu. Ponadto zagadnienia
dotyczace targdw czesto sg prezento-
wane w ramach przedmiotéw obejmu-
jacych szerszg tematyke, co sprawia, ze
poswieca sie im zbyt mato czasu. Idea
szerzenia edukacji targowej powinna
by¢ zatem ciggle propagowana w $rodo-
wisku akademickim oraz w kregach go-
spodarczych. W realizacje tego zadania
konieczne jest zaangazowanie sig, poza
uczelniami, réwniez wszystkich podmio-
tow tworzacych przemyst targowy.

dr Marcin Gebarowski
autor jest adiunktem w Katedrze Marketingu

Politechniki Rzeszowskiej



KONGRESY | KONFERENCJE
JAKO NOWY TREND TARGOWY

1. MARKETING TARGOWY. BADANIA

Spadek znaczenia posrednich narzedzi promocji oraz rosnace znaczenie emocji w biznesie, przyczynity sie

w ostatnich latach do rozwoju branzy spotkan biznesowych, czesto okreslanej jako MICE (meetings, incenti-
ves, conventions, events/exhibitions). Spotkania biznesowe sg istotnym elementem dziatan marketingowych,
zwtlaszcza w relacjach miedzy przedsigbiorstwami. Dziatania wyréznione w kategorii ,spotkania biznesowe”
nie sa roztaczne - kazde z nich moze by¢ stosowane samodzielnie, a stosowanie jednego nie wyklucza jedno-

czesnego wykorzystania pozostatych.

Przyktadem sg targi, podczas ktérych
zachodzi konwergencja réznych form
komunikowania sig, takze tych spoza
kategorii spotkan biznesowych. Jed-
nym z rodzajow spotkan biznesowych
sg konferencje, ktére mogg by¢ zasto-
sowane jako narzedzie komunikowania
sie w relacjach business-to-business
na dwa sposoby: bezposredni i posred-
ni. Zaréwno targom, jaki i konferencjom
jako narzedziom komunikacji, po$wigca
sie stosunkowo mato miejsca w litera-
turze dotyczacej marketingu business-
to-business. Dlatego w artykule za-
prezentowane zostaly konferencje
i ich rola w komunikacji na rynku doébr
przemystowych oraz preferencje zwie-
dzajgcych targi wzgledem konferencji
targowych.

SPOTKANIA BIZNESOWE W RELACJACH B2B
Patrzac na proponowany przez Ph.
Kotlera, tradycyjny podziat narzedzi
komunikacji marketingowej (sprzedaz
osobista, promocja sprzedazy, reklama,
marketing bezposredni i public rela-
tions)' przez pryzmat relacji business-to-
business mozna zauwazy¢, ze klasyfika-
cja ta wymaga poszerzenia o spotkania
biznesowe?. Jest to zestaw narzegdzi
komunikacji, ktérych wyroéznikiem jest
komunikacja oparta na modelu: kilku-
do-grupy, w ktérym jeden lub niewielu
przedstawicieli firmy przekazuje infor-
macje do grupy osob. Jest to forma po-
$rednia pomigdzy dziataniami z zakresu
sprzedazy osobistej, a dziataniami pro-
mocyjnymi o charakterze masowym.
W zwigzku z tym spotkania biznesowe
faczg cechy tych dziatan. W aspekcie
funkcjonalnym spotkania biznesowe
pozwalajg faczy¢ informacyjna role pub-
lic relations i marketingu bezposrednie-
go z zadaniami budowania relacji przy-
pisywanymi sprzedazy osobistej.

ROLA KONFERENCJI W KOMUNIKACJI
MARKETINGOWEJ

Jednym z rodzajéw spotkan bizne-
sowych sg konferencje, ktére — jak juz
wspomniano — moga by¢ zastosowa-
ne jako narzedzie komunikowania sig
w relacjach business-to-business na
dwa sposoby: bezposredni i posredni.
W pierwszym przypadku firma bedaca
nadawcg komunikatéw zapewnia pre-
legentéw na konferencje organizowang
przez inny podmiot lub catg konferencje
organizuje samodzielnie.

W drugim przypadku — uczestniczy
jako sponsor konferencji, z reguty w celu
zwiekszenia $wiadomosci marki, usta-
bilizowania, wzmocnienia bgdz zmiany
wizerunku marki, zaktadajgc, ze pozy-
tywny wizerunek przefozy sig na marke
sponsoréw®. W literaturze ekonomicz-
nej na konferencje patrzy sie gtéwnie
od strony turystyki biznesowej, a nie od

strony mozliwosci wykorzystania tego
narzedzia w zintegrowanej komunikacji
marketingowej przedsiebiorstw w rela-
cjach business-to-business.
Obserwujgc dziatania marketingowe
firm z rynku biznesowego mozna za-
uwazy¢, ze coraz wiekszg popularnos-
cig cieszg sie konferencje, szczegodlinie
te organizowane podczas targéw. Do
czynnikdw przyczyniajgcych sie do
wzrostu owej popularnosci zaliczy¢
nalezy przede wszystkim infrastruktu-
re, ktérg dysponuje operator targowy,
a ktora potrzebna jest do profesjonalnej
organizacji konferencji. Atrakcyjnosé
konferencji targowych jest z reguty
podnoszona przez odbywajace sie réw-
nolegle targi z danej branzy. Trzeba jed-
nakze pamigta¢ o odmiennej roli, jaka
petnig konferencje organizowane przez
operatora targowego w celu podniesie-
nia atrakcyjnosci targéw, a konferencji

4,73

Wykres 1. Poréwnanie opinii wystawcéw i zwiedzajacych na temat preferencji komunikacyjnych

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie wynikow badari
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19%

20%

m 0-1 konferencje

Zrédto: opracowanie na podstawie wynikow badar

3%

25%

Zrédto: opracowanie na podstawie wynikéw badari

Wykres 2. Struktura proby ze wzgledu na czestotliwos$¢ uczestnictwa w targach

2-3 konferencje
4-5 konferencje m powyzej 5 konferenc;ji

Wykres 3. Struktura respondentéw ze wzgledu na odlegtos¢, jaka pokonywali celem uczestnictwa w targach

47%

Poznan = do 100 km mod 101 km do 300 km
m powyzej 500 km = od 301 do 500 km

21%

40%

14%

11%

organizowanych podczas targéw przez
wystawcow dla wzmocnienia lub uroz-
maicenia $srodkéw komunikowania sig
ze zwiedzajgcymi.

KONFERENCJE TARGOWE W PoLSCE

Badania nad konferencjami targowy-
mi zostaty podjete przez autoréw w wy-
niku rezultatéw obserwacji tendencji eu-
ropejskich oraz projektéw badawczych
dotyczacych roli operatoréw targowych
w Polsce*. Seminaria czy tez branzowe
konferencje sg przyktadem aktywnosci,
ktéra w Polsce nie znalazta jeszcze wigk-
szego grona odbiorcéw®. Jest to sytua-
cja odwrotna do panujacej na targach
odbywajacych sig w Europie Zachod-
niej. Tego typu spotkania traktowane
sg jako element integrujgcy branze oraz
mozliwos¢ pozyskania, czesto bezptat-
nie, aktualnej i fachowej wiedzy.

W 2006 roku prowadzono badanie,
ktérego celem byto opracowanie mode-
lu komunikacji targowej®. Badaniem ob-
jeto uczestnikdw najwigkszych targow

o charakterze B2B w Polsce (450 zwie-
dzajgcych i ponad 650 wystawcow). Re-
spondenci oceniali role poszczegdlnych
form komunikowania sie w procesie ko-
munikacji targowej, co zaprezentowano
na wykresie 1.

Analizujgc uzyskane wyniki, zaob-
serwowa¢ mozna fakt przyznawania
wyzszych ocen poszczegdlnym for-
mom komunikacji przez wystawcow
niz przez zwiedzajgcych. Wyjatek stano-
wig wifasnie wydarzenia marketingowe
oraz konferencje targowe, ktérych role
w komunikacji targowej wyzej oceni-
li goscie targowi niz przedstawiciele
wystawiajgcych sig firm. Zastanawia-
jacy jest rowniez fakt, ze oba czynniki
w poréwnaniu z pozostatymi elemen-
tami zostaty zaskakujgco nisko ocenio-
ne przez uczestnikow targéw, pomimo
podkreslania znaczenia w marketingu
targowym zaréwno wydarzen marke-
tingowych zwigzanych z marketingiem
przezy¢’ jak i konferencji targowych.
By¢ moze, takie oceny wynikajag z niedo-

stosowania konferencji do oczekiwan
zwiedzajgcych targi wzgledem organi-
zowanych spotkan biznesowych. Z racji
braku badan w powyzszym obszarze
nie wiadomo, jakie te oczekiwania sa
w rzeczywistosci. Na podstawie badan
prowadzonych wsérdod uczestnikéw tar-
goéw w Polsce mozna jedynie wywnios-
kowa¢, ze oczekiwania odnosénie komu-
nikacji z wystawcami sg uzaleznione
od cech zwiedzajgcych: stanowiska
w firmie, wysitku w dotarciu na targi
(rozumianego jako przebytg odlegtos$c)®
oraz doswiadczenia wynikajgcego z licz-
by konferencji, w ktérych uczestnicza
w ciggu roku®.

Wspomniane wczes$niej badania,
prowadzone wsréd uczestnikéw tar-
gow B2B wykazaty, ze wystawcy nie
doceniajg potencjatu konferencji tar-
gowych, skoro oceniajg ich przydat-
nos$¢ nizej niz zwiedzajgcy. Zaktadamy
wiec, ze rozwéj konferencji targowych
w Polsce bedzie wspierany jednoczes-
nie przez dwa czynniki: trendy miedzy-
narodowe oraz rosngce oczekiwania
zwiedzajacych.

UczESTNICY KONFERENCJI TARGOWYCH
— WYNIK BADAN

Badanie zostato przeprowadzone
wséréd zwiedzajgcych Migdzynarodowe
Targi Ekologiczne POLEKO 2006, w kté-
rych wzieto udziat 1024 wystawcow
z 23 krajéw oraz okoto 21.000 zwiedzaja-
cych'. Wybér targéw, podczas ktérych
prowadzono badanie, determinowany
byt bogatym i zréznicowanym progra-
mem konferencji i seminariéw, orga-
nizowanych zaréwno przez operatora
targowego, jak i przez wystawcow, izby
branzowe oraz instytuty naukowe''. (od
red. — targéw oraz towarzyszacych im
konferencji w tej tematyce jest w Polsce
sporo, tym samym branzowi zwiedzajg-
cy mogli uczestniczy¢ w wielu takich wy-

Wykres 4. Cele uczestniczenia w konferencjach
targowych

56,2

Zdobycie wiedzy
merytorycznej

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie wynikéw badari



Tabela 1. Konferencje targowe w ocenie zwiedzajacych targi B2B — % odpowiedzi

Nie zgadzam sig  Nie mam zdania Zgadzam sig

konferencje podczas targéw sa magnesem przyciagajacym na targi 29% 21% 50%
konferelnqe podczas targéw sa bardziej warto$ciowe niz szkolenia i konferencje, w ktérych uczestnicze poza 43% 36% 21%
targami
jesli juz podczas pobytu na targach dowiaduig sig o interesujacej konferenciji to zmieniam plan swojej wizyty

S 32% 12% 56%
na targach by wzig¢ w niej udziat
przed targami chce otrzymywac program konferencii targowych 26% 9% 65%

Zrédlo: opracowanie na podstawie wynikéw badari

Tabela 2. Oczekiwania zwiedzajgcych w stosunku
do prelegentéw

Kategoria Ocena

Wiedza merytoryczna 3,93
Czytelno$¢ prezentacji 3,75
Umiejgtnosci komunikacyjne 3,67

Zrédfo: opracowanie na podstawie wynikéw badari

darzeniach. Swiadczy to o dobrym wy-
borze badanych uczestnikow targéw).

Analizujgc podziat respondentéw ze
wzgledu na ich czestotliwos$é uczestni-
ctwa w konferencjach targowych w cia-
gu roku powstaly cztery grupy, ktére
prezentuje wykres 2.

Blisko co czwarty z respondentéow
(19%) nie uczestniczy w ogdle, badz
uczestniczy w jednej konferencji / semi-
narium w ciggu roku. Najwieksza grupa
(40%) badanych zwiedzajgcych deklaru-
je uczestnictwo w 2 lub w 3 tego typu
wydarzeniach w ciggu roku. Co piaty
z respondentéw, ktérych mozna okre-
$li¢ mianem ,bardzo doswiadczonych”,
bierze udziat w 5 lub wigcej konferen-
cjach w ciggu roku.

Zdecydowana  wiekszos¢  badanych
zwiedzajgcych (47%), aby uczestniczyé
w targach, przebyta od 100 do 300 km.
Blisko co dziesigta osoba pokonata w tym
celu do 100 km, a 14% respondentéw to
osoby pochodzace z Poznania (wykres 3).

Najwiekszg grupe respondentéw sta-
nowili pracownicy umystowi (44%) oraz
kierownicy dziatow (29%). Wtasciciele
firm (15%) oraz przedstawiciele lokal-
nych wtadz (9%) stanowili mniejszy od-
setek respondentéw. Pozostate 3% to
pracownicy fizyczni oraz studenci.

ZNACZENIE KONFERENCJI W OPINIACH
ZWIEDZAJACYCH

Wyniki badania pokazujg duze zna-
czenie konferencji targowych. Co druga
badana osoba uwazata, ze konferencje
targowe sg magnesem przyciggajgcym
na targi (tabela 1). O zainteresowaniu
tg forma komunikacji $wiadczy¢ moze
fakt, ze az 65% z badanych zwiedza-
jacych pragnie otrzymywac przed tar-
gami program odbywajacych sie pod-

czas nich konferencji. Natomiast 56%
respondentéw deklarowato mozliwosé
wprowadzenia zmian w planie swo-
jej wizyty na targach, jezeli w trakcie
zwiedzania dowie sie o interesujgcej
konferencji. Nieco gorzej konferencje
targowe wypadajg na tle szkolen, se-
minariéw i konferencji, w ktérych zwie-
dzajacy uczestnicza poza targami — ta-
kiego zdania byto 43% ankietowanych.
Jedynie 25% miafo zdanie przeciwne,
wskazujgc na konferencje na targach za
bardziej wartosciowe.

OCZEKIWANIA ZWIEDZAJACYCH WOBEC
KONFERENCJI TARGOWYCH
Zwiedzajgcy postrzegajg konferencje
targowe przede wszystkim jako zrédto
informacji merytorycznych. W mniej-
szym stopniu sg one traktowane jako
mozliwos$¢ poznania oséb z branzy oraz

Respondenci oczekujg réwniez, ze kon-
ferencje w wiekszym stopniu prowa-
dzone beda przez rodzimych prelegen-
tow (wykres 6).

Zwiedzajacy targi B2B oczekujg od
prelegenta podczas konferencji targo-
wej przede wszystkim wiedzy meryto-
rycznej (tabela 2). Umiejgtnosci komu-
nikacyjne oraz czytelnos¢ prezentacji sa
nieco mniej istotne w poréwnaniu z tym
czynnikiem

IMPLIKACJE MENEDZERSKIE

W Polsce branza MICE jest stosun-
kowo mtoda, a co za tym idzie, réwniez
w niewielkim stopniu zbadana. Niesto-
sowanie sie do zalecen specjalistéow
prowadzi czesto do niewtasciwego przy-
gotowanie konferencji, ktére powinno
sktada¢ sie z kilku etapow. Zaliczy¢ do
nich nalezy okreslenie celéw konferen-

Blisko co czwarty z respondentéw (19%) nie uczest-

niczy w ogole, bgdz uczestniczy w jednej konferencji /

seminarium w ciggu roku. Najwieksza grupa (40%) ba-
danych zwiedzajgcych deklaruje uczestnictwo w 2 lub
w 3 tego typu wydarzeniach w ciggu roku. Co piaty
z respondentdw, ktérych mozna okreslic mianem ,bar-
dzo doswiadczonych”, bierze udziat w 5 lub wiecej kon-

ferencjach w ciggu roku.

miejsce spotkan z osobami wczesniej
poznanymi, co zaprezentowano na wy-
kresie 4'2.

Respondenci biorgc udziat w konfe-
rencji wigkszg wage przypisywali do po-
zyskania praktycznych informacji tech-
nicznych.  Oczekujg  rowniez, ze
przekazywana wiedza bedzie dotyczyc
w wigkszym stopniu nowos$ci niz do-
tychczasowych wdrozen (wykres 5).

W zwigzku z preferowanym charak-
terem informacji badani goscie targowi
oczekujg, by swojg wiedzg dzielili sie
z nimi czesciej praktycy niz naukowcy.

cji, zdefiniowanie grup odbiorcéw, usta-
lenie budzetu oraz wytypowanie pre-
legentow. Organizator konferencji nie
powinien réwniez zapomina¢ o wias-
ciwym  wypromowaniu  wydarzenia
wséréd potencjalnych uczestnikéw. Po
zakonczeniu konferencji warto réwniez
zbadac jej skutecznosé, a wiec okresli¢
na ile udato sie osiggnac¢ ustalone cele.
Rozmowy z uczestnikami konferencji,
nawet te nieformalne, stanowig nie-
ocenione zrodfo wskazéwek i rad, ktére
okaza sie pomoce podczas organizowa-
nia kolejnej konferencji.

1. MARKETING TARGOWY. BADANIA
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Wykres 5. Preferencije zwiedzajacych w zakresie charakteru informacji przekazywanych podczas konferencji

targowych.

praktyczne

techniczne

nowosci

Zrédlo: opracowanie na podstawie wynikéw badari

Wykres 6. Oczekiwania zwiedzajacych targi odno$nie prelegentéw podczas konferencji targowych.

pracownicy o$rodkow praktycy
naukowo-badawczych z firm

Polacy

Zrédlo: opracowanie na podstawie wynikéw badari

teoretyczny

dotychczasowe
wadrozenia

obcokrajowcy

Zaprezentowane wyniki badan moga
stanowi¢ wskazéwke dla organizatoréw
konferencji targowych — zaréwno dla
operatora targowego jak i wystawcy.
Zwiedzajacy traktujg konferencje targo-
we przede wszystkim jako zrédto zdoby-
wania wiedzy, natomiast w mniejszym
stopniu jako wydarzenie w branzy. Prze-
kazywana przez — przede wszystkim — ro-
dzimych prelegentéw wiedza (wyjatek
stanowig osoby, ktére czesto biorg udziat
w konferencjach — ta grupa w wiekszym
stopniu oczekuje prelegentéw zagranicz-
nych) powinna dotyczy¢ praktycznych in-
formacji o nowosciach. Wyptywa z tego
istotny wniosek dla organizatoréw konfe-
rencji, ktérzy powinni przede wszystkim

skupi¢ swoj wysitek na zapewnieniu pro-
gramu konferencji na wysokim poziomie
i nie traktowac konferencji w kategoriach
wydarzenia marketingowego.

Organizator konferencji podczas tar-
géw moze traktowac jg jako instrument
komunikowania wizerunku specjalisty.
Przypuszcza¢ mozna, ze konferencje
targowe powinny by¢ traktowane jako
instrument budowania relacji organiza-
tor — uczestnik.

dr Grzegorz Leszczynski

dr Marek Zielinski

Katedra Strategii Marketingowych
Akademia Ekonomiczna w Poznaniu
Centrum Ekspertyz Targowych
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" Wedtug badan prowadzonych przez organi-
zatora targoéw 13% zwiedzajgcych jako gtéwny
powdd przyjazdu na targi deklarowato checé
uczestniczenia w konferencjach.

2 Respondenci proszeni byli o rozdzielenie
100% pomigdzy cele udziatu w targach, tak,
by odzwierciedlato to ich wage




ZWIEDZAJACY NA TARGACH BUSINESS TO BUSINESS

Wsrod organizatorow targow co-
raz silniejsze jest przekonanie, ze
to liczba i rodzaj gosci targowych,
a nie wystawcow, warunkuje po-
wodzenie danych targéw. Zapew-
nienie wtasciwej publicznosci tar-
gowej staje sie wiec priorytetem
dla operatora targowego. Zasadne
jest zatem pytanie czy tzw. ,orien-
tacja na zwiedzajacego” pojawia
sie rowniez w grupie wystawcow’.
Czy planujac swoj udziat w tar-
gach uwzgledniaja oni preferencje
zwiedzajacych? Czy wiedza, kto
odwiedzi ich stoisko, a kogo i jak
nalezy do tego zacheci¢?

Postawienie powyzszych pytan jest
uzasadnione w S$wietle wnioskéw pty-
ngcych z badan Ph. Kreindlera i G.
Rajguru, ktérzy wskazuja, ze niewielu
dostawcoéw produktéw i ustug zadaje
sobie pytanie — czego tak naprawde
oczekuje klient od obstugujacego go
sprzedawcy?.

Orientacja na zwiedzajgcego powin-
na by¢ wpisana w strategie targowa
wystawcy. Relacje migdzy obiema gru-
pami ksztaftujg sie w ramach procesu
komunikacji, ktéry sktada sie z trzech
faz — kontaktéw przed wizytg na stoi-
sku, wizyty na stoisku i rozwoju relacji
po jej zakonczeniu. W kazdym z powyz-
szych etapéw kontakt z potencjalnym
bgdz statym klientem —a co za tym idzie
— sposoéb ksztaftowania relacji, powinien
by¢ dostosowany do jego preferencii.
Dziatania o charakterze masowym na
rynku B2B z goéry skazane sg na niepo-
wodzenie. Kazdy klient pragnie czu¢ sig
tym najbardziej wartosciowym, tym je-
dynym, ktory jest obstugiwany w wyjat-
kowy sposéb. Marketing zindywidualizo-
wany wymaga jak najpetniejszej wiedzy
na temat naszego partnera w biznesie.

Targi, jak juz wspomniano, sg miej-
scem tworzenia i podtrzymywania rela-
cji biznesowych. Na skuteczno$¢ dzia-
tan w zakresie marketingu targowego
wplywa poziom spetnienia oczekiwan
zwiedzajgcego. Aby byto to mozliwe,
warto zastanowi¢ sie, kim jest i jak
sig zachowuje zwiedzajgcy na targach
business to business?

1. MARKETING TARGOWY. BADANIA

Wykres 1. Pie¢ respondentéw a cele targowe

100%-
zawodowe
50%-
m prywatne
45%
14%
0% -
Kobiety Mezczyzni
Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie wywiadow ustrukturowanych.
Wykres 2. Struktura proby ze wzgledu na czestotliwo$¢ uczestniczenia w targach
5 i wigcej
targdw w ciagu roku
19%
raz w roku

/ 31%

3-4 razy w roku
24% — q
dwa razy w roku

26%

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie wywiaddw ustrukturowanych.

Wykres 3. Struktura préby ze wzgledu na odlegto$¢, jaka pokonywali zwiedzajacy celem uczestniczenia
w targach

brak danych
onad 500 km
P 0,2% jestem

9,8% .
\ / z Poznania

0,
od 301 do 500 km ‘ 20,0%
22,4%

do 100 km

20,2%
—

od 101 do 300 km
27,3%

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie wywiadow ustrukturowanych.
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wiecej niz jeden dzien

nniej wiecej caty dzien

Wykres 4. Struktura proby ze wzgledu na czas spedzony na targach

od 4 do 6 godzin
do 4 godzin
brak odpowiedzi | 0,44 %
0:00%

10,00%

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie wywiaddw ustrukturowanych.

20,00% 30,00%

BADANIE ZWIEDZAJACYCH

Celem badania w grupie zwiedza-
jacych byto poznanie ich zachowan
i preferencji w procesach komunikaciji
z wystawcg. Badanie miato charakter
ilosciowy. W sumie przeprowadzono 450
wywiaddw bezposrednich ze zwiedzaja-
cymi najwigksze targi w Polsce w roku
2006 o charakterze instytucjonalnym —
Budma, Instalacje oraz Drema. Podczas
kazdej z wybranych imprez targowych
miato miejsce 150 wywiaddw.

Wzorem nielicznych badan prowadzo-
nych w tej grupie w ramach projektéw
CENTREX-u®, AUMA* oraz na rynku ame-
rykanskim® strukture zwiedzajgcych opi-
sano za pomocg nastepujgcych pojec:

m charakter udziatu w targach,

m pfec respondenta,

m stopien przygotowania do targow,

m dosdwiadczenie wynikajace z licz-
by targow, w ktérych uczestniczg
w ciggu roku,

m wysitek w dotarciu na targi, rozu-
miany jako przebytg odlegtosé,

B czas poswiecony na zwiedzanie
targow,

m wielko$¢ reprezentowanej firmy,

m struktura kapitatu reprezentowane;j
firmy

m liczba pracownikéw delegowanych
na targi,

B obszar dziatania reprezentowanej
firmy.

Zdecydowana wiekszo$¢ sposrod
zwiedzajgcych (blisko 80%) targi insty-
tucjonalne to reprezentanci firm, ktérzy
przybyli na targi w celach zawodowych.
Jeden na pieciu sposréd gosci targo-
wych podczas targéw realizowat cele
prywatne. Wyniki potwierdzity zatem
zatozenia przyjete przy obliczaniu wiel-
kosci proby.

Podobng strukture proby zaobser-
wowaé mozna analizujgc pteé¢ respon-
dentéw — 76% ankietowanych to mez-
czyzni, z czego w celach zawodowych
przybyto na targi 86% (311 mezczyzn).
W przypadku kobiet — 45% realizowato
na targach cele zawodowe. Powyzsze
zaleznosci zaprezentowane zostaty na
wykresie 1.

Analizujgc respondentéw ze wzgle-
du na czestotliwos¢ uczestniczenia
w targach (jako zwiedzajgcy badz tez
wystawca) dokonano ich podziatu na
cztery grupy:

1. osoby bedace na targach raz w roku,

2. osoby udajgce sig na targi dwa

razy w roku,

3. osoby bedace na targach 3-4 razy

w roku,

4. osoby bedace uczestnikami 5iwie-

cej imprez targowych w roku.

Sposéréd respondentéw najwigkszg
grupe stanowili odwiedzajacy targi
W ciggu ostatnich trzech lat raz w roku
(blisko 32%). Co czwarty z ankietowa-
nych byt gosciem targowym badz tez
wystawcg w analogicznym okresie
dwa razy. Tak samo duza grupa zwie-
dza targi badz tez wystawia sie na nich

17%

m Wytacznie kapitat polski

M Przewaga kapitatu polskiego

W potowie kapitat polski, w potowie zagranicznego

Wykres 5. Struktura proby uwzgledniajac pochodzenie kapitatu firmy

6% 7%

W Przewaga kapitatu zagranicznego

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie wywiadow ustrukturowanych.

m Wytacznie kapitat zagraniczny

61%
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Tabela 1. Struktura préby wedtug wielkosci
zatrudnienia

Procent

Czestosé

0d 50 do 249

pracownikéw 124 34,35%

Ogétem 361

100,00%

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie wywiadow
ustrukturowanych.

Tabela 2. Struktura profesjonalnych zwiedzajacych
ze wzgledu na liczbg pracownikéw uczestniczacych
w targach.

Dwdch pracownikéw 30,73%

6 i wigcej pracownikéw 16,76%

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie wywiadow
ustrukturowanych.

3-4 razy w roku. Nieliczne jednostki wy-
korzystuja targi w swej dziatalnosci na-
wet do 20 razy w ciggu roku. Strukture
proby ze wzgledu na czestotliwos$é
uczestniczenia w targach prezentuje
wykres 2.

Co piagty zwiedzajacy wymienione
wyzej najwigksze targi instytucjonalne
w 2006 roku pochodzit z Poznania. Row-
niez co pigta osoba, aby uczestniczy¢
w targach przebyta mniej niz 100 km.
Co drugi gos¢ targowy przybyt na targi
z odlegtosci od 101 do 500 km, a prawie
co dziesigty — pokonat ponad 500 km.
Strukture proby ze wzgledu na przebyta
odlegtosé prezentuje wykres 3.

Zaledwie niecate 15% zwiedzajacych
poséwieca na uczestniczenie w targach
wiecej niz jeden dzien. Najwigksza
grupa (36%) spedza na terenach targo-
wych od 4 do 6 godzin. Udziat respon-
dentéw ze wzgledu na czas poswie-
cony zwiedzaniu targdw prezentuje
wykres 4.

Migdzynarodowy

Ogodlnopolski
Regionalny
Lokalny 9,3%

24,4% 22.7%

Wykres 6. Struktura profesjonalnych zwiedzajgcych ze wzgledu na obszar dziafania.

(L

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie wywiadow ustrukturowanych.

Wykres 7. Przygotowanie zwiedzajacych do udziatu w imprezie targowej.

18,7%

31.8%

21,1%

33,8%

19,1%

osoby stabo osoby przygotowane

przygotowane

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie wywiadow ustrukturowanych.

osoby bardzo dobrze
przygotowane

osoby dobrze
przygotowane
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Czterech na dziesigciu sposréd pro-
fesjonalnych zwiedzajacych reprezen-
towato firmy mate, zatrudniajgce do 49
pracownikéw. Strukture badanych we-
dtug wielkosci zatrudnienia prezentuje
tabela 1.

Sze$¢ na dziesie¢ reprezentowa-
nych na omawianych targach przedsig-
biorstw posiadato wytgcznie kapitaf pol-
ski. Niecate 13% sposrod ankietowanej
profesjonalnej publicznosci to przed-
stawiciele firm, w ktérych kapitat zagra-
niczny stanowi przewage w strukturze
majatku firmy (wykres 5).

Firmy z kapitatem polskim to w wigk-
szoéci przedsiebiorstwa zatrudniajgce
do 49 osbéb — blisko trzy na cztery fir-
my, ktérych zatrudnienie nie przekracza
49 oséb, posiadaty wytacznie kapitat
polski. Ponad 60% przedstawicieli firm
Srednich w strukturze majatku dekla-
rowato przewage kapitatu polskiego.
Czterech na dziesigciu pracownikéw
firm duzych wskazywafo na przewage
badz tez wytagcznos¢ kapitatu zagranicz-
nego w przypadku reprezentowanych
podmiotéw. Firmy z polskim kapitatem
$g znacznie mniejsze niz te z kapitatem
zagranicznym.

Najwieksza grupe wsréd badanych
stanowili przybyli na targi wspdlnie
z innymi pracownikami firmy — 36%
respondentéw reprezentowalo przed-
sigbiorstwa, z ktérych wystano na targi
od trzech do pigciu pracownikéw. Nieco
mniejszg grupa (30,7%) byty firmy posia-
dajgce dwoch reprezentantéw podczas
omawianych imprez targowych. Struk-
ture proby ze wzgledu na liczbe pra-
cownikéw, wydelegowanych przez ma-
cierzyste jednostki prezentuje tabela 2.

Blisko co trzeci z profesjonalnych
zwiedzajgcych  reprezentowat firme
obejmujgcg swojg dziatalnoscig catfg
Polske (31,78% respondentéw). Prawie
co dziesigta osoba dziata na lokalnym
(9,33%), co piata (21,11%) na regional-
nym rynku. W probie znalezli sig row-
niez przedstawiciele jednostek operu-
jacych na rynku miedzynarodowym, co
prezentuje wykres 6.

W przypadku zwiedzajacych najwigk-
sze targi B2B w Polsce wszyscy respon-
denci czynili pewne przygotowanie przed
impreza. Stopien tych przygotowan byt
jednak bardzo zréznicowany, co obrazuje
wykres ponizej. Co czwarty zwiedzajgcy
byt stabo przygotowany do targéw, pod-
czas gdy bardzo dobre przygotowanie
deklarowat co trzeci z gosci targowych
(wykres 7).

Analizujgc szczegdtowie] odpowie-
dzi, udzielane przez zwiedzajacych targi
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Wykres 8. Stopien przygotowania do targéw a charakter uczestniczenia w targach

93,4%

85,9%

77,5%

58,2%

41,8%

osoby stabo osoby przygotowane osoby dobrze osoby bardzo dobrze

przygotowane przygotowane przygotowane

I cele zawodowe M cele prywatne

Zrédto: opracowanie wilasne na podstawie wywiadow ustrukturowanych.

Wykres 9. Stopieni przygotowania do targéw a czestotliwo$¢ uczestniczenia w targach

47,3%

32,6% 32,6% 33,6%

22,5%

osoby stabo osoby przygotowane osoby dobrze

osoby bardzo dobrze
przygotowane

przygotowane przygotowane

®razwroku ™ 2razy wroku M 3-4razy wroku ™ 5iwigcejrazy w roku

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie wywiaddw ustrukturowanych.

Wykres 10. Stopien przygotowania do targéw a przebyta odlegto$¢

45,0%

34,2%
314% 30,49 b 32,9%

0y
25,6% 20.4%

16,5%
13,8%

osoby sfabo osoby przygotowane osoby dobrze osoby bardzo dobrze
przygotowane przygotowane przygotowane

= jestem z Poznania = do 100 km m 101-300 km ™ 301-500 km ® ponad 500 km

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie wywiaddw ustrukturowanych.
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44,5% 44,5%

8,2%

Wykres 11. Stopien przygotowania do targéw a czas przeznaczony na ich zwiedzanie

47,0%

36.0%
31,0%
25,6% 25,6%

32,9% 32,2%

osoby stabo

do 4 godzin

Ty

osoby przygotowane
przygotowane

19,0%
12,8% 11,8
3,0%

osoby bardzo dobrze
przygotowane

osoby dobrze
przygotowane

4-6 godzin ® mniej wigcej caty dzien B wigcej niz jeden dzien

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie wywiaddw ustrukturowanych.

23,0%
%

instytucjonalne, zauwazy¢ mozna na-
stepujgce zaleznosci:

| przybyli na targi w celach zawo-
dowych sa lepiej przygotowani niz
uczestniczacy w targach w celach
prywatnych,

B osoby, ktore czescie] uczestniczg
w targach, w wiekszym stopniu
przygotowujg sie nich,

m stabo przygotowani do udziatu
w targach spedzajg mniej czasu na
terenach targowych niz ci, ktérzy
wiecej uwagi poswiecajg dziafa-
niom w okresie przed targami,

m im zwiedzajgcy wktadajg wiekszy
wysitek w dotarcie na targi, tym le-
piej sie do nich przygotowuja.

Zaprezentowane wyniki pokazujg jak
bardzo zréznicowang grupe stanowg
zwiedzajgcy na targach instytucjonal-
nych. Znalezé mozna pewne podobien-
stwa oraz zaleznosci. Swiadomosé po-
wyzszego oraz znajomos¢ cech gosci
targowych jest podstawg do poznania
ich preferencji, co pozwoli na dopaso-
wanie swoich dziatan do potrzeb tej
grupy. Zadowolony klient oznacza na-
tomiast klienta lojalnego oraz rekomen-
dujacego firme pozostatym graczom na
runku.

dr Grzegorz Leszczynski, dr Marek Zielinski
Akademia Ekonomiczna w Poznaniu
Centrum Ekspertyz Targowych
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tor interaction at industrial trade fairs, Journal
of Business Research 32, 1995
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PoLskA |1zBA PRZEMYStU TARGOWEGO

RADpA IzBY

Prezes Rady lzby Wiceprezes Rady Izby Wiceprezes Rady Izby

Bogusfaw Zalewski Grazyna Grabowska Urszula Potega

(Migdzynarodowe Targi Poznaniskie) (Targi w Krakowie, Krakéw) (Migdzynarodowe Targi Polska,
Warszawa)

\ V.

Cztonek Rady Izby Cztonek Rady Izby Cztonek Rady Izby Cztonek Rady Izby Cztonek Rady Izby Cztonek Rady Izby

Pawet Babij Matgorzata Gatuszka Andrzej Melinski Andrzej Mochon Jacek Serkuczewski Maciej Witkowiak
(Interservis, £6dz) (Melinski Minuth, (Targi Kielce sp. z 0.0., (Migdzynarodowe (Inter-Mark Group
Poznan) Kielce) Centrum Targowe, K. i M. Witkowiak,

Pracownia Sztuk Poznan)

Plastycznych, Warszawa)

Biuro IzBy

Am’. il

Dyrektor Wicedyrektor Koordynator ds. Promocji
Marzenna tukaszewicz Halina Trawa Jan Studencki

PoLskA 1zBA PRzEmystu TARGOWEGO Nr NIP: 779-23-05-893 Konto bankowe: Bank Handlowy w Warszawie,

[ B Polska Izba ul. Glogowska 26 Nr REGON: 300540164  Nr konta: 27103000190109853000130490
Przemystu 60-734 Poznan Nr KRS: 0000274825
Targowego



IV. POLSKA 1ZBA PRZEMYStU TARGOWEGO

CzroNkoWIE PoLskiEd 1zBY PRzZEMYStU TARGOWEGO

(czerwiec 2008)

A-Z ZDZISt AW FILIPIAK
Przedsiebiorstwo Handlowo-Ustugowe
sp. z o.0.

ul. Nieszawska 3, 61-022 Poznan

tel.: +48 61 875 2672, 875 2674

fax: +48 61 875 2672

e-mail: office@a-z.com.pl
http://www.a-z.com.pl

7] Stoiska
z rekomendacija

Polskiej |zby Przemystu Targowego

Projektowanie i kompleksowa realizacja
stoisk targowych, wystaw i wnetrz w kraju
i za granicg. Zabudowa niestandardowa

z wykorzystaniem nietypowych materiatéw
i nowoczesnych technologii oraz w oparciu
o systemy wystawiennicze. Petne wyposa-
zenie wykonywanych obiektéw w meble,
sprzet gospodarczy i multimedialny. Ustugi
graficzno - plastyczne. Od 2004 roku nasza
firma pracuje zgodnie z normami systemu
zarzadzania jakoscig ISO 9001:2000. Firma
posiada tytut Lider Ustug Targowych.

A.S. MESSE CONSULTING sp. z o.0.
ul. Pasaz Ursynowski 7 lok. 43,
02-785 Warszawa

tel.: +48 22 855 2490, 855 2492

fax: +48 22 855 4788

e-mail: targi@as-messe.pl,
promocja@as-messe.pl
http://www.as-messe.pl

Firma A.S. Messe Consulting Sp. z 0.0. jest
wytgcznym przedstawicielem na Polske nie-
mieckiej spotki targowej Messe Dusseldorf
GmbH - organizatora branzowych targéw

i wystaw na $wiecie. Reprezentujgc w Polsce
interesy wiodgcego w branzy organizatora
targow $wiadczy ustugi z zakresu marketingu
wystawienniczego i consultingu dla polskich

i zagranicznych firm. Zakres dziafalnoéci firmy
obejmuje: prowadzenie wytgcznego przed-
stawicielstwa na Polske spétek targowych
(Messe Dusseldorf GmbH, Messe Duisseldorf
Asia), obstuga wystawcow i zwiedzajgcych,
kontakty z prasg branzowa i wspétpraca ze
zwigzkami i organizacjami branzowymi, ustugi
w zakresie marketingu wystawienniczego:
(doradztwo w wyborze imprez targowych,
organizacja udziatu firm w targach, projekto-
wanie i budowa stoisk, obstuga projektow
targowych i wystaw w Polsce i za granica,
organizacja i realizacja prezentacji, konferenciji
prasowych, akcji promocyjnych oraz PR),

a takze ustugi w zakresie reklamy i poligrafii,
tlumaczenia i specjalistyczne ustugi rachunko-
wo- ksiggowe dla firm krajowych i zagranicz-
nych (Licencja Ministerstwa Finanséw).

ABISAL sp. z o0.0.

ul. Strzatkowskiego 26/6 a,

60-855 Poznan

tel./fax: +48 61 848 3645, 848 1090,
e-mail: abisal@neostrada.pl
http://www.abisal.com.pl

7] Stoiska
z rekomendacja

Polskiej Izby Przemystu Targowego

Firma zajmuje sie kompleksowa realizacjg
stoisk targowych w kraju i za granicg. Wy-
konuje projekty, dokumentacje i wizualizacje
stoisk. Zapewnia pefng obstuge wystaw-
céw, wyposazenie stoiska w meble i sprzet
gospodarczy. Swiadczy ustugi graficzno-
plastyczne, wydruki wielkoformatowe. Firma
buduje stoiska w systemach wystawienni-
czych Syma i Octa oraz stoiska nietypowe:
z ptyty kartonowo-gipsowej i z elementéw
drewnianych. W ofercie réowniez stoiska
pietrowe i pawilony na otwartym terenie.

ABYSS s.c.

ul. Sadnicka 19, 60-187 Poznan
tel.: +48 61 868 2352, 868 1198
fax: +48 61 868 2714

e-mail: biuro@abyss.pl
http://www.abyss.pl

Projektowanie i wykonawstwo ekspozycji
targowych. Stoiska wykonywane pod klucz-
z petnym wyposazeniem. Wykonawstwo
indywidualnych mebli ekspozycyjnych. Spe-

cjalizacja w realizacji nietypowych projektéw.

Witasna pracownia projektowa oraz zaplecze
warsztatowo — wykonawcze. Ponadto wyko-
nawstwo ekspozycji z projektéw i elemen-
tow powierzonych przez klienta. Realizacja
projektéw w kraju i za granica.

Agencja MAJAKAR

ul. Aleksandrowska 16/43,
91-120 todz

tel./fax: +48 42 611 1004

e-mail: majakar@majakar.com.pl
http://majakar.com.pl

Projektowanie i realizacja stoisk targo-

wych w kraju i zagranica. Realizacja stoisk
indywidualnych na podstawie projektéw
wiasnych i powierzonych. Wykonywanie
zabudowy stoisk pigtrowych i pawilonéw
zewnetrznych, wyposazanie w meble, sprzet
gospodarczy i audiowizualny. W ofercie
prace graficzne oraz wydruki wielkoformato-
we na réznych nosnikach. Stoiska agencji sg
nagradzane na wielu imprezach targowych.
Wysoki standard $wiadczonych ustug
potwierdzony jest wieloletnig wspotpracq

z Wystawcami.

Agencja SOMA Marek Orfowski,
Andrzej Stepniewski sp.j.

ul. Bronikowskiego 1, 02-796 Warszawa
tel.: +48 22 649 7669, 649 7671

fax: +48 22 649 7683

e-mail: soma@lightfair.pl
http://www.soma.info.pl

Agencja SOMA to wyspecjalizowana firma

z wieloletnim do$wiadczeniem w zakresie:
organizacji migdzynarodowych targéw,
wystaw i konferencji, kojarzenia partneréw
polskich i zagranicznych, promocji polskiego
eksportu na rynkach catego $wiata, upo-
wszechniania informacji o polskim przemysle
oéwietleniowym i elektroinstalacyjnym, kom-
pletacji dostaw eksportowych, dziatalnosci
internetowej i wydawniczej i organizowania
kampanii reklamowych i promocyjnych.
Organizator znanych w Europie Srodkowo-
Wschodniej Targow Swiatfo i Elektrotech-
nika. Dziafa zgodnie z wymogami normy
PN-EN ISO 9001:2001.

AKTUALNOSCI Wydawnictwo Targowe
ul. Dgbrowskiego 23/4, 60-840 Poznan
Maciej Przybylski,

Matgorzata Lamenta-Przybylska

tel.: +48 61 664 7000

fax: +48 61 664 7001

e-mail: aktualnosci@aktualnosci.pl
http://www.aktualnosci.pl

Firma powstata w 1992 roku. Wiodacym tytu-
fem wydawnictwa jest magazyn informacyjno-
reklamowy Aktualnoéci Targowe wydawany na
wybrane, najbardziej prestizowe targi w kraju.
Firma zwigzana jest z obszarem dziatalnosci
Miedzynarodowych Targéw Poznanskich

i innymi czotowymi o$rodkami targowymi

—w Gdansku, Warszawie, Wroctawiu, Krako-
wie i Kielcach. Gtéwnym zatozeniem funkcjo-
nowania magazynu Aktualno$ci Targowe jest
wspieranie dziatan promocyjnych duzych firm,
zachecanie matych i $rednich przedsiebiorstw
do udziatu w targach, propagowanie innowacji
w polskiej gospodarce. Na tamach magazynu
tworzone s réwniez dogodne warunki promo-
cji polskich lideréw rynku, a takze organizaciji
branzowych i naukowych.

ART-CO Ewa Laskowska

ul. Okrezna 5, 05-091 Zabki

tel.: +48 22 781 4727

fax: +48 22 781 6995

e-mail: art-co@art-co.com.pl
http://art-co.com.pl

Projektowanie i realizacja budowy stoisk tar-
gowych z petnym wyposazeniem w elemen-
ty architektoniczne, graficzne, reklamowe,
meble, oswietlenie i wyposazenie zaplecza.
Zgodnie z zyczeniami i oczekiwaniami klienta
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firma opracowuje projekt wstepny, ktéry po
uzgodnieniu, konsultacji i korektach staje
sig projektem do realizacji. Indywidualne
potrzeby klientéw znajdujg odzwierciedlenie
w przyjetych rozwigzaniach projektowych

i rodzaju wyposazenia stoiska. ,Art-Co” pro-
dukuje réwniez meble, ktére sg standardo-
wym wyposazeniem budowanych stoisk.

BIT: Biznes - Innowacje - Technologie
sp.zo0.o0.

ul. Glogowska 26, 60-734 Poznan

tel.: +48 61 866 5936, 866 6650

fax: +48 61 866 6650

e-mail: bit@binte.pl
http://www.binte.pl

Organizacja i obstuga: konkurséw targo-
wych dla wystawcéw (o Ztoty Medal MTR,
Acanthus Aureus MTP. medal Grand Mercure
MTR Ztoty Medal MTP SAWO, Grand Prix
SAWO, Ztoty Medal MTP w kategorii ,,Bez-
pieczne urzadzenie technologiczne”, o Ztoty
Medal MTP w kategorii ,Transfer techno-
logii” i innych), kongreséw, konferencji, semi-
nariéw i sympozjéw oraz szkolen, spotkan
typu ,matchmaking”, organizacja i obstuga
kojarzenia partneréow handlowych polskich

z zagranicznymi, a takze profesjonalnego
zwiedzania targéw przez zorganizowane
grupy uczniow, studentoéw, i specjalistow
réznych branz zawodowych w ramach edu-
kacji targowej. Posrednictwo w procedurze
odzyskiwania podatku VAT przez podmioty
gospodarcze z krajéw UE, w szczegdlnosci
w zwigzku z udziatem w targach. Promocja

i reklama produktéw i firm wyréznionych

w konkursach targowych. Posrednictwo

w rezerwacji zakwaterowania w Poznaniu
uczestnikow targéw i innych wydarzen zwig-
zanych z targami, kongresami, konferencjami
i szkoleniami. Wspotudziat w organizacji i ob-
studze udziatu firm i specjalistow polskich

w spotkaniach handlowych, misjach gospo-
darczych (wyjazdowych i przyjazdowych)
oraz innych wydarzer w ramach promocji
polskiego eksportu.

BTL Poznan Systemy Medialne
Sp. z o.0.

ul. Obornicka 253A, 60-693 Poznan
tel.: +48 61 842 0954

fax: +48 61 842 0953

e-mail: biuro@btl-poznan.pl
http://www.btl.info

Firma BTL Poznan Systemy — Medialne sp.

z 0.0. jest czescig niemieckiej grupy firm BTL
Veranstaltungstechnik GmbH, w sktad ktérej
wchodzg BTL Monachium, BTL Berlin i BTL
Dusseldorf. Zajmuje sie techniczng obstuga
réznego rodzaju imprez: konferencji, koncer-
toéw, prezentacji produktu oraz spotkan firmo-
wych. Dla firm biorgcych udziat w targach
zapewnia nowoczesng oprawe medialng sto-
iska targowego w technike $wiatta, obrazu

i dzwigku. Klient moze liczy¢ na wykwalifiko-
wany zespot profesjonalistow, ktory stworzy
kazdy, nawet najbardziej niestandardowy
efekt medialny. Wysoka jako$¢ posiadanego
sprzetu, fachowa obstuga i zaangazowanie

pracownikéw firmy sg gwarancjg sukcesu
organizowanego przedsiewzigcia.

C. HARTWIG Gdynia S.A.

ul. Derdowskiego 7, 81-369 Gdynia
tel.: +48 58 690 0000

fax: +48 58 690 0001

e-mail: expo@chg.pl
http://www.chg.pl

Kompleksowe ustugi spedycyjno - transpor-
towe w kraju i za granicg z wykorzystaniem
transportu morskiego, lagdowego i lotniczego
we wszystkich kierunkach geograficznych
w eksporcie, imporcie, tranzycie oraz obstu-
ga logistyczna wystaw, targéw i konferencji
w kraju i zagranica.

ELIPSA DESIGN

ul. Mostowa 11, 61-854 Poznan

tel.: +48 61 853 1107

fax: +48 61 665 83 56

e-mail: office@elipsadesign.pl
http://www.elipsadesign.pl

Pakiet standardowych usfug $wiadczonych
przez firme obejmuje: wykonanie projektu ar-
chitektonicznego stoiska oraz projektu grafiki
(wraz z wizualizacjg), wykonanie zabudowy
stoiska z petnym nadzorem autorskim, wy-
konanie grafiki i innych elementéw wystroju
stoiska, aranzacje ekspozycji, wyposazenie
stoiska w meble, oswietlenie, kwiaty i inne
dekoracje, dokumentacje fotograficzng
stoiska. W ofercie firmy znajdujg sie rowniez
nowoczesne multimedia, systemy os$wiet-
leniowe i dzwigkowe — przy wspétpracy ze
specjalistami w tym zakresie. Firma gwaran-
tuje szybki i profesjonalny serwis podczas
trwania targéw. We wspotpracy z partnerami
zapewnia takze: personel obstugi stoiska
(hostessy, ttumacze, modelki, fotomodelki,
ochrona), organizacje bankietéw i spotkan
biznesowych, pomoc w rezerwacji zakwa-
terowania (odpowiedniego do oczekiwan
klienta), codzienne sprzatanie stoiska, wiele
innych ustug wigzacych sie z uczestnictwem
w targach.

EXACTUS s.j.

Al. Kosciuszki 17, Ip., 90-418 todz
tel.: +48 42 632 2866

fax: +48 42 632 2859

e-mail: info@exactus.pl
http://www.exactus.pl

Firma dziata od 1991 roku i zajmuije sie
organizacjg wystaw, kongresow i zjazdéw me-
dycznych. Jest organizatorem Srodkowoeuro-
pejskiej Wystawy Stomatologicznej: CEDE.

EXPO LINIA

ul. Dgbrowskiego 298, 60-406 Lubon
k/Poznania

tel./fax: +48 61 813 1224, 813 1023
e-mail: biuro@expolinia.pl
http://www.expolinia.pl

Zabudowa stoisk targowych wedtug indy-
widualnych projektéw architektonicznych.
Realizacja stoisk parterowych i pigtrowych.
Potwierdzeniem kreatywnoséci zespotu i wy-

sokiego standardu usfug sg otrzymane liczne
wyrdznienia przyznane przez organizatorow
targdw. Kompleksowy zakres usfug obejmuije
m.in.: wykonanie profesjonalnej dokumentacji
projektowej i technicznej, wykonanie zabudo-
wy wystawienniczej, instalacji elektrycznej,
wodno-kanalizacyjnej, realizacje o$wietlenia,
opracowanie i wykonanie oprawy graficznej
stoiska (elementy przestrzenne, podswietla-
ne, wydruki wielkoformatowe), wyposazenie
stoiska w meble, wyposazenie zaplecza
kuchennego, profesjonalny sprzet audiowizual-
ny, serwis kwiatowy, techniczny, fotograficzny,
sprzatanie stoiska, demontaz stoiska, transport
i dostawe eksponatéw oraz transport osobowy
uczestnikow targow (w Poznaniu).

EXPO-PLAN Adam Konieczny

ul. $niadeckich 9/1, 60-773 Poznan
tel./fax: +48 61 865 9600, 865 9843
e-mail: info@expo-plan.com.pl
http://www.expo-plan.com.pl

7] Stoiska
z rekomendacja

Polskiej Izby Przemystu Targowego

Kompleksowa realizacja ekspozycji targo-
wych w kraju i za granicg w oparciu o syste-
my oktagonalne i rozwigzania niekonwen-
cjonalne. Zabudowa pietrowa, zabudowa
zewnetrzna. Projekty, dokumentacja, prace
graficzno-plastyczne. Petna obstuga w czasie
trwania imprezy targowe;j.

EXPO-SYSTEM sp. z o.0.

ul. Orzeszkowej 9/11, 60-778 Poznan
tel.: +48 61 865 7808

tel./fax: +48 61 865 7810

e-mail: info@expo-system.com.pl
http://www.expo-system.com.pl

/] Stoiska
z rekomendacja

Polskiej Izby Przemystu Targowego

Kompleksowa zabudowa stoisk targowych.
Projektowanie architektoniczno-graficzne.
Projektowanie dokumentacji techniczno-elek-
trycznej. Wykonawstwo stoisk w systemie
oktagonalnym, réwniez pigtrowych oraz

w wersjach niesystemowych (stoiska
nietypowe). Realizacja ustug graficzno-pla-
stycznych. Wyposazenie stoisk w meble oraz
sprzety gospodarcze.

EXPOSPED sp. z o0.0.

ul. Pradzynskiego 12/14,

01-222 Warszawa

tel.: +48 22/ 256 7172, 256 7173

fax: +48 22/ 256 7171

e-mail: exposped@exposped.com.pl
http://www.exposped.com.pl
ExpoSped jest firmg spedycyjna, specja-
listg w logistyce targowej i wytgcznym
spedytorem na terenie Warszawskiego
Centrum EXPO XXI. Firma $wiadczy ustfugi
na terenach targowych w Polsce i na catym



Swiecie. Doswiadczony personel (spedytorzy
i agenci celni) zna doskonale specyfike tar-
gow i wystaw, co gwarantuje wysokg jakos$¢
ustug. Wspoipraca poza granicami z siecig
renomowanych partneréw zagranicznych
gwarantuje klientom sprawng obstuge prze-
sytek. Profesjonalny program logistyczny jest
$cisle dostosowany do wymagan wystaw-
cédw oraz organizatoréw targéow. W ofercie
firmy: organizacja transportu eksponatéw na
teren targéw, prace przetadunkowe towaréw
targowych zgodnie z instrukcjami nadawcy,
kompleksowa obstuga celna, obstuga ma-
gazynowa eksponatéw i opakowan, odbiér
ze stoisk i dostawa pustych opakowan po
zakonczeniu imprezy, organizacja transportu
powrotnego, formalnosci zwigzane z wysta-
wieniem karnetu ATA w imieniu zleceniodaw-
cy. Dziatalnos$¢ firmy ExpoSped obejmuje
réwniez kompleksowg obstuge spedycyjng
przy organizacji miedzynarodowych kongre-
sOw i sympozjéw w kraju i za granica.

EXTEND VISION sp. z o.0.

ul. Jasna 32 a, 31-227 Krakow
tel./fax: +48 124155111
e-mail: biuro@extendvision.pl
http://www.wystawa.pl
www.extendvision.pl

Firma Extend Vision dziata na rynku mar-
ketingu wystawienniczego od roku 1994 r.
Klienci firmy moga wybiera¢ wsrod szerokiej
gamy ekonomicznych rozwigzan wysta-
wienniczych. Podstawowy profil dziatalnosci
firmy to obstuga w zakresie wyposazenia
firm w systemy wystawiennicze, konferen-
cyjne, targowe, promocyjne, poczawszy

od projektu graficznego po finalny produkt.
Catos¢ oferty koncentruje sie na trzech
gtéwnych dziedzinach: sprzedazy mobilnych
systeméw wystawienniczych, dajacych
mozliwo$¢ samodzielnego montazu

i demontazu, autorskiej i systemowej zabu-
dowie, kompleksowej obsfudze targowej
oraz solventowym i atramentowym druku
wielkoformatowym. Firma wciaz poszerza
zakres swojej dziatalno$ci w obrebie rynku
wystawienniczego. Dziatalno$¢ Extend
Vision zostata uhonorowana licznymi nagro-
dami i wyréznieniami: Gazela Biznesu, Oko
Reklamy, Statuetka Fair Play, Ztoty Medal
MTPR Acanthus Aureus.

FAIRTEX-SERVICE Przedsigbiorstwo
Ustug Targowych

ul. Porzeczkowa 39, 61-306 Poznan
tel.: + 48 61 870 5521

fax: + 48 61 870 5023

e-mail: fairtex@o2.pl,
fairtex@neostrada.pl
http://www.fairtex.com.pl

Firma dziata w segmencie usfug zwigzanych

z projektowaniem i wykonywaniem stoisk
wystawienniczych. Wykonuje zabudowg sto-
isk w Polsce i w catej Europie. Stosuje rézne
techniki prezentacji wystawcow: architekto-
niczne, graficzne, wizyjne, oswietleniowe. Dla
gosci przyjezdzajgcych do Poznania prowadzi
dziat zakwaterowan z bogatg baza noclegowsa.

IV. POLSKA 1ZBA PRZEMYStU TARGOWEGO

Firma ARCHITECT R.Ch.DESIGN

ul. Trzebiatowska 47, 60-423 Poznan
tel./fax: +48 61 848 8851

tel.: +48 61 848 8991

e-mail: ar.design@post.pl
http://www.rchdesign.com.pl

Indywidualne, profesjonalne projektowanie
i realizacja stoisk w réznych systemach
wystawienniczych. Budowa stoisk nietypo-
wych, takze pietrowych, wykraczajgcych
poza standardy targowe. Kompleksowe
wyposazenie stoisk, facznie z grafikg. Peten
zakres ustug zwigzanych z obstugg stoisk.

GEOSERVICE - CHRISTI sp. z o.0.

ul. Pitsudskiego 41/7, 50-032 Wroctaw
tel.: +48 71 343 2104

fax: +48 71 372 4419

e-mail: info@geoservice.pl
http://www.geoservice.pl

Organizator najwigkszych miedzynaro-
dowych targéw w branzy kamieniarskiej

w Europie Srodkowowschodniej oraz targdw
regionalnych w tej branzy, wraz z towarzy-
szgcymi im sympozjami, konferencjami

i seminariami. Profesjonalna, kompleksowa
obstuga wystawcow.

GRUPA ANTARES

ul. Rzgowska 102, lok. 32, 93-153 tédz
tel.: +48 42 682 2532, 682 2551

fax: +48 42 682 4312

e-mail: biuro@stoiskatargowe.pl
http://www.stoiskatargowe.pl

7] Stoiska
z rekomendacja

Polskiej Izby Przemystu Targowego

Projektowanie i realizacja stoisk systemo-
wych i niesystemowych, jednopoziomo-
wych, wielopoziomowych i zewnetrznych.
Firma dziata od 1994 roku. Wtasny zespot
projektowy. Baza wykonawcza w Poznaniu.
Licencja Miedzynarodowych Targéw Po-
znanskich od 1996. Mozliwos$¢ profesjonal-
nego, estradowego os$wietlania ekspozycji,
zmocowanego do ramp wolnostojacych
lub zwieszanych z dachéw hal wystawien-
niczych. Nagfos$nienie stoisk, wyposazenie
w multimedia, systemy gtosowania, etc.
Liczne nagrody za realizacje. Na zycze-

nie pilotaz administracyjny w sprawach
zwigzanych z targami, akcje eventowe na
stoiskach. Organizacja imprez firmowych.

HANSA MESSE SPEED sp. z o.0.

ul. Skarbka 37, 60-348 Poznan

tel.: +48 61 662 4420, 662 4430

fax: +48 61 662 4456

e-mail: inffo@hansa-messe-speed.com.pl
http://www.hansa-messe-speed.com.pl

Firma oferuje kompleksowe ustugi logistyki
targowej na catym $wiecie. Dziafta od ponad
10 lat doradzajac, planujac i realizujac
projekty logistyki targéw, wystaw i event'ow.
Wiedze teoretyczng uzupetnia do$wiad-
czeniem praktycznym zdobytym podczas

obstugi imprez w najdalszych zakatkach
$wiata. Dorobek firmy obejmuje realizacje
we wspotpracy z renomowanymi partnerami
m.in. w: Rosji, Kazachstanie, Chinach, USA,
Brazylii, Zjednoczonych Emiratach Arabskich,
RPA. Przy organizacji fancucha dostaw do
wskazanych terenéw targéw firma taczy
transport: lgdowy, morski i powietrzny. Gwa-
rantuje klientom serwis najwyzszej jakosci.

HELLWING EXPO Expo

Targi Wystawy Wnetrza

ul. Lipcowa 33,

62-081 Przezmierowo k/Poznania
tel./fax: +48 61 816 1095

e-mail: hellwingexpo@life.pl
http://www.hellwingexpo.com.pl

7] Stoiska
z rekomendacija

Polskiej Izby Przemystu Targowego

Kompleksowa realizacja stoisk targowych ,,pod
klucz” w oryginalnym systemie Octanorm,
stoiska pigtrowe w systemie Doppelform-Oc-
tanorm. Specjalizujemy sie w projektowaniu

i wykonawstwie stoisk nietypowych.

HERMES EXHIBITIONS

Marek Jedraszczak

Os. Stare Zegrze 133/8, 61-249 Poznan
tel.: +48 61 877 5480

fax: +48 61 877 5481

e-mail: info@hermes-exhibitions.pl
http://www.hermes-exhibitions.pl

7] Stoiska
z rekomendacja

Polskiej Izby Przemystu Targowego

Projektowanie i budowa stoisk targowych

o oryginalnym charakterze: systemowych
lub indywidualnych, w tym pigtrowych oraz
pawilonéw na terenie otwartym. Komplek-
sowe ustugi wystawiennicze, m.in.: projekty
architektoniczne w programach 3D, grafika
reklamowa, instalacje elektryczne i wodo-
ciggowo-kanalizacyjne, prace etalazowe,
kompozycje kwiatowe, wyposazenie stoisk
w meble, artykuty gospodarstwa domowego
i sprzet audiowizualny, serwis fotograficzny,
obstuga stoisk przez hostessy i ttumaczy.

HERMES STUDIO EXPO
Krzysztof Boczkowski

ul. Mickiewicza 33, 60-837 Poznan
tel.: +48 61 847 6001 w. 239,

fax: +48 61 841 1881

e-mail: biuro@hermes.poznan.pl
http://www.hermes.poznan.pl

7] Stoiska
z rekomendacija

Polskiej Izby Przemystu Targowego

Kompleksowa realizacja niesystemowych
stoisk targowych wedtug indywidualnych
projektow, stoisk w systemie oktagonalnym
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lub z elementéw drewnianych i ptyt gipso-
wo-kartonowych, wraz z oprawa plastyczna,
wykonaniem instalacji elektrycznej i wodno-
kanalizacyjnej. Stoiska pigtrowe i pawilony
na powierzchni otwartej.

INDIVIDUAL

Agencja Hostess i Modelek

ul. Zurawia 32/34 lok.507,

00-515 Warszawa

tel.: +48 22 622 53 92,

fax: +48 22 622 05 12

e-mail: biuro@individual.pl
http://www.individual.pl

Agencja hostess i modelek Individual zajmuje
sie wynajmem hostess i modelek, ktére sg
przygotowane do pracy na wszelkiego rodzaju
imprezach, m.in.: targach, bankietach, akcjach
promocyjnych, imprezach okoliczno$ciowych

i pokazach mody. Firma wspéfpracuje z grupa
doswiadczonych hostess we wszystkich
wigkszych miastach na terenie catej Polski.

W swojej bazie posiada blisko 500 wyselek-
cjonowanych wspotpracownikéw: hostess/ho-
stow/modelek/modeli/tancerek. Firma oferuje
rowniez hostessy znajace jezyki obce w stop-
niu biegtym, ktére sa przygotowane do pracy
jako ttumaczki. Agencja Individual jest wpisana
do rejestru podmiotéw prowadzacych agencje
zatrudnienia jako agencja posrednictwa pracy
w zakresie posrednictwa pracy na terenie
Rzeczypospolitej Polskiej oraz agencja pracy
tymczasowe;j.

W ciggu 3 lat dziatalnosci firma zdobyta
uznanie w oczach wielu firm, ktére chetnie
polecajg Agencje Individual jako solidnego
partnera.

INEXPO - Poznanska Agencja Targowa
Jan Lisiak Piotr Wojewodzic s.j.

ul. Berlinga 9, 63-000 Sroda Wikp.
Biuro Obstugi Klienta

ul. Sniadeckich 3/4, 60-773 Poznan
tel./fax: +48 61 865 8043, 865 8044
e-mail: targi@inexpo.com.pl
http://www.inexpo.pl

7] Stoiska
z rekomendacja

Polskiej Izby Przemystu Targowego

Peten zakres ustug wystawienniczych

w kraju i za granicg: projekty i dokumentacje,
uzgodnienia z organizatorami, zabudowa sy-
stemowa i niesystemowa, stoiska pietrowe
i pawilony zewnetrzne. Wykonanie instalacji
i kompletne wyposazanie stoisk w meble,
oéwietlenie, instalacje elektryczna, sprzet
audiowizualny i nagtosnienie. W ofercie no-
woczesny system ksztattowania przestrzeni
uzytkowej Nova Form. Hostessy, catering,
organizacja imprez towarzyszacych. Firma
posiada tytut Lider Ustug Targowych.

INTER-MARK GROUP s.c.
Katarzyna i Maciej Witkowiak
ul. Przybyszewskiego 45/7,
60-356 Poznan

tel.: +48 61 657 7757, 657 7754

fax: +48 61 657 7750

e-mail: biuro@inter-markgroup.com
http://www.inter-markgroup.com

7] Stoiska
z rekomendacija

Polskiej Izby Przemystu Targowego

Projekty nietypowe, indywidualne i realizacje
z zastosowaniem najnowszych trendéw
europejskich. Uznanie i stata wspétpraca

z wystawcami polskimi i zagranicznymi.
Realizacje stoisk targowych na terenie
Polski i catej Europy. Lider Ustug Targowych
2006. Liczne nagrody za projekt i wykonanie
stoisk targowych. Kompleksowe wyposa-
zenie w meble, instalacje, catering, kwiaty.
Serwis reklamowy i fotograficzny, hostessy.

INTER-SERVICE sp. z o0.0.

ul. Orzeszkowej 18, 60-778 Poznan
tel.: +48 61 865 7520, 865 7572
fax: +48 61 865 8740

e-mail: info@inter-service.com.pl
http://www.inter-service.com.pl

7] Stoiska
z rekomendacja

Polskiej Izby Przemystu Targowego

Firma $wiadczy ustugi w zakresie projekto-
wania i zabudowy stoisk targowych. Oferuje
stoiska zbudowane w oparciu o elementy
systemu Octanorm. W ofercie takze pietra
uzytkowe Doppelform oraz przestrzenne
elementy Octastructur. Realizacja stoisk
nietypowych obejmuje projektowanie, opra-
cowanie dokumentacji. wyposazanie stoisk
w meble, sprzet gospodarstwa domowego,
TV-Plazma, rzutniki, skanery i oswietlenie
sceniczne montowane na konstrukcjach
rampowych. Inter — Service posiada wielo-
letnie do$wiadczenie w realizacji ekspozycji
zagranicznych. Jest cztonkiem sieci Octa-
norm Service Partner International. Firma
jest zdobywca licznych nagréd za realizacje
stoisk targowych a takze posiada tytut Lider
Ustug Targowych.

INTEREXPO sp. z o.0.

ul. Stefanowskiego 24, 90-537 t6dz
tel./fax: +48 42 637 1014

e-mail: interexpo@op.pl
http://www.interexpo.pl

Kompleksowe i profesjonalne projektowanie
i realizacja stoisk targowych (niesystemo-
wych oraz z zastosowaniem rozwigzan
systemowych OCTANORM i TRISTAR).
Wizualizacja projektéw, dokumentacja tech-
niczna, opracowania graficzne i plastyczne.
Wyposazenie techniczne stoisk, systemy
os$wietleniowe, sprzet gospodarczy, meble,
systemy prezentacji oraz obsfuga serwi-
sowa. Ponadto w ofercie ustugi studia
graficznego w zakresie grafiki uzytkowej,
projektowania i wykonywania form wysta-
wienniczych.

INTERMEDIA sp. z o.0.

ul. Szkoty Orlat 4, 03-984 Warszawa
tel.: +48 22 673 3370

fax: +48 22 673 3371

e-mail: intermedia@imtargi.pl
http://www.imtargi.pl

Firma Intermedia dziata na rynku wystawienni-
czym od 1989 roku. Swiadczy ustugi w zakre-
sie kompleksowej realizacji stoisk targowych
(stoiska indywidualne, jedno i wielopoziomo-
we, stoiska zbiorowe, pawilony na powierzch-
ni otwartej) wraz z wykonaniem projektu
architektonicznego, graficznego, elektrycz-
nego, zabudowg stoiska, wykonaniem
instalacji elektrycznej i wodno-kanalizacyjnej,
os$wietlenia, wyposazenia stoiska w meble,
elementy ekspozycyjne, sprzet audiowizualny
i wyposazenie zaplecza. Na zyczenie klienta
firma zapewnia ustugi dodatkowe: wykonanie
kompozycji kwiatowych, fotografii, wykonanie
drukéw reklamowych, zaproszen, wynajem
hostess, rezerwacja miejsc hotelowych.

INTERSERVIS sp. z 0.0.

ul. Stefanowskiego 24, 90-537 tédz
tel.: +48 42 637 1215, 637 1359
fax: +48 42 639 7980

e-mail: biuro@interservis.pl
http://www.interservis.pl

7] Stoiska
z rekomendacija

Polskiej Izby Przemystu Targowego

Firma jest organizatorem branzowych
targéw i wystaw gospodarczych, konferencji
i seminariéw oraz wystgpien firm polskich

w targach za granicg. Jest wydawca t.6dz-
kiego Przegladu Targowego. Jest przedsta-
wicielem Targéw Morskich Europort (RAI,
Amsterdam). Na zlecenie klienta zajmuje

sig projektowaniem i zabudowag stoisk tar-
gowych w oparciu o oryginalne elementy
systemu Octanorm, a takze buduje stoiska
niekonwencjonalne. Swiadczy ustugi promo-
cyjne i reklamowe.

Izba Gospodarcza Wodociagi Polskie
ul. Kasprowicza 2, 85-073 Bydgoszcz
tel.: +48 52 376 8910

fax: +48 52 376 8920

e-mail: sekretariat@igwp.org.pl
http://www.igwp.org.pl

7] Targi
z rekomendacija

Polskiej Izby Przemystu Targowego

Izba Gospodarcza Wodociggi Polskie jest
organizacjg zrzeszajgcq przedsigbiorstwa
wodociggowe, kanalizacyjne i oczyszczalnie
$ciekdéw. Izba zrzesza ponad 430 podmio-
tow, co stanowi 85 % rynku wody pitnej

w Polsce. To jedyna organizacja samorzadu
gospodarczego w Polsce dziatajgca w tym
sektorze. Reprezentuje branze, zapewnia
profesjonalng pomoc ekonomiczna, prawna,
techniczng, dba o interesy jej cztonkdéw na



forum ogélnopolskim i miedzynarodowym.
|zba corocznie organizuje Miedzynarodowe
Targi Maszyn i Urzadzen dla Wodociggdw

i Kanalizacji, a w cyklach trzyletnich Kon-
gresy Wodociggowcoéw Polskich. Poniewaz
jednym z podstawowych zadan organizacji
jest dziafanie na rzecz ochrony $rodowiska,
a w szczegolnosci wyczerpujacych sig
zasobow wodnych, Izba powotata Polskg
Fundacje Ochrony Zasobéw Wodnych.

JMT POLSKA sp. z o0.0.

ul. Fabianowska 151/153,

62-052 Komorniki k/Poznania

tel.: +48 61 864 3587, 840 8218

fax: +48 61 864 3846

e-mail: jmt@jmt.poznan.pl
http://www.jmt.poznan.pl

Firma JMT jest Polska jest oddziatem holen-
derskiej firmy JMT, od ponad 20 lat obecnej na
rynkach wystawienniczych Europy Zachodniej.
Swiadczy kompleksowe ustugi w zakresie
wyposazanie stoisk targowych w meble i ak-
cesoria oraz organizacji imprez plenerowych.
W ofercie firmy znajduje sie ponad 5 tysiecy
sztuk mebli w 200 wzorach oraz akcesoria
takie jak: naczynia, nakrycia stotowe i sprzet
AGD. Poza tradycyjnym asortymentem firma
proponuje swoim klientom najnowsze modele
odpowiadajace $wiatowym trendom. W ofer-
cie firmy namioty o wymiarach od 25 — 1000
mkw., wyposazone w podtogi, profesjonalne
sceny, o$wietlenie i nagtosnienie.

KOARA Przedsiebiorstwo Promocyjno-
-Reklamowe E.G. Siwek s.j.

ul. Wilenska 33, lok. 2,

03-414 Warszawa

tel.: +48 22 618 5857, 618 0150

fax: +48 22 618 3831

e-mail: koara@koara.com.pl
http://www.koara.com.pl

7] Stoiska
z rekomendacija

Polskiej |zby Przemystu Targowego

Firma Koara $wiadczy ustugi w zakresie
kompleksowej zabudowy stoisk targowych
w kraju i za granicg, poczgwszy od wyko-
nania projektu architektonicznego, poprzez
montaz stoiska, peten serwis podczas
trwania targéw i demontaz. Zajmuje sig bu-
dowa stoisk standardowych, w oryginalnym
systemie Octanorm (firma jest cztonkiem
Octanorm Service Partner International), jak

i budowa stoisk nietypowych, pietrowych

i domkéw i pawilonéw wolnostojgcych

na powierzchni otwartej. Swiadczone

ustugi uwzgledniajg indywidualne potrzeby
klientow. Na zyczenie firma kompleksowo
wyposaza stoiska w meble, sprzet AGD

i RTV, jak réwniez $wiadczy ustugi graficzne,
prace plastyczne, obstuge hostess i catering.
Firma Koara jest zdobywca licznych nagréd
za realizacje targowe oraz posiada tytuf Lider
Ustug Targowych.

IV. POLSKA 1ZBA PRZEMYStU TARGOWEGO

Korporacja Inicjatyw Gospodarczych
sp. z 0.0.

ul. Rakowiecka 36, lok. 115,

02-532 Warszawa

tel.: +48 22 849 4252

fax: +48 22 849 3136

e-mail: info@korporacja.waw.pl
http://www.korporacja.waw.pl

Firma zajmuje sie kompleksowa organizacja
udziatu polskich i zagranicznych firm w miedzy-
narodowych targach i wystawach: zakupem

i dzierzawa powierzchni, realizacja zabudowy,
obstuga delegatéw obejmujaca formalnosci
wizowe, hotele, przeloty i transfery lokalne, do-
radztwo targowe. Dla klientéw firma $wiadczy
nieodpfatng pomoc w sporzgdzaniu wnioskéw
o dotacje z funduszy krajowych i europejskich
oraz rozliczenia koncowe umaéw przed wyptatg
dotacji. Firma posiada koncesjg organizatora
turystyki i gwarancje ubezpieczeniowa Signal
Iduna. Gwarantuje profesjonalny poziom ustug
i konkurencyjne ceny.

LABUDA DESIGN Anna Labuda
ul. Szparagowa 23, 62-081
Wysogotowo k/ Poznania

tel.: +48 61 814 8527

tel./fax: +48 61 652 5280
e-mail: biuro@labuda.com.pl
http://www.labuda.com.pl

Firma istnieje na rynku od 1991 r. i zajmuje

sie sporzadzaniem projektow i perfekcyjng
realizacjg stoisk targowych, wnetrz oraz mebli
na zamowienie. Stoiska targowe budowane sg
zarébwno w Polsce jak i w Europie oraz poza na-
szym kontynentem. Firma zapewnia ciekawe
projekty, wysoka jakos¢ ustug, kompleksowg
obstuge, spetnianie indywidualnych zyczen,
terminowos¢ i konkurencyjne ceny. Dysponuje
doskonatym zespotem projektantéw i wyko-
nawcow, co zapewnia bezposredni nadzér nad
jakoscig oraz sprawny przebieg realizacji dziefa.
Najwyzsza jako$¢ ustug oparta jest o doswiad-
czenia i praktyke zdobywane przez 16 lat dzia-
talnosci w branzy. Motorem dziatan firmy jest
nie tylko wieloletnie do$wiadczenie, ale przede
wszystkim pasja, dzieki ktérej mozna tworzy¢

i ciggle doskonali¢ produkty. Potwierdzeniem
tej pasji i najwyzszej jakosci ustug sg liczne
nagrody i wyréznienia za ekspozycje targowe
oraz referencje firm bedacych w czotéwce na
rynkach w kraju i za granica.

LITTERA Pecko Matysiak s.c.
Podwale Przedmiejskie 24/21,
80-824 Gdansk

tel.: +48 58 307 5670, 71

fax: +48 58 307 5671

e-mail: littera.biuro@use.pl,
littera@use.pl
http://www.littera.com.pl

Podstawowym zakresem dziatalnosci firmy
Littera jest wystawiennictwo. Firma wspot-
pracuje ze wszystkimi najwigkszymi centrami
targowymi w Polsce. Posiada wtasne archi-
tektoniczne biura projektowe, pracownie
graficzng oraz realizacyjng, magazyn i $rodki
transportu. Dysponuje oryginalnym syste-
mem z profili aluminiowych firmy Octanorm

oraz wszystkimi niezbgdnymi elementami
wyposazenia stoisk (profesjonalne o$wietle-
nie, meble, sprzet gospodarczy).

LYSOGORY Przedsigbiorstwo
Turystyczne sp. z 0.0.

Sienkiewicza 78, 25-501 Kielce

tel.: +48 41 365 5000

fax: +48 41 365 5001

e-mail: hotel@lysogory.com.pl
http://www.lysogory.com.pl

Kielecki hotel ,tysogory” potozony jest w sa-
mym centrum Kielc, przy gtéwnym deptaku
miasta. Do dyspozycji gosci przeznaczone sg
komfortowo wyposazone apartamenty i po-
koje, centrum konferencyjne, ekskluzywny
pasaz handlowy oraz parking strzezony. Hotel
jest jest idealnym miejscem na konferencje,
kongresy, sympozja, szkolenia oraz prezenta-
cje. Jest doskonale przygotowany i posiada
wieloletnie do$wiadczenie w profesjonalnym
organizowaniu i kompleksowej obstudze
wszelkiego rodzaju spotkan biznesowych.
Na terenie hotelu znajdujg sig trzy sale kon-
ferencyjne o réznej wielkosci i niezmiennie
wysokim standardzie. Szeroka oferta i wysoki
poziom ustug oraz mita, profesjonalna obstu-
ga zapewnig Panstwu poczucie satysfakcji.

M&M SERVICE Przedsiebiorstwo
Organizacji Wystaw i Obstugi Targéw
ul. Jasminowa 17,

62-002 Suchy Las k/ Poznania

Biuro Obstugi Klienta

ul. Orzeszkowej 3, 60-778 Poznan
tel./fax: +48 61 866 4948

e-mail: targi@mm-service.com.pl
http://www.mm.service.com.pl

7] Stoiska
z rekomendacja

Polskiej Izby Przemystu Targowego

Firma zajmuje sie projektowaniem i komplek-
sowgq zabudowa stoisk targowych w systemie
oktagonalnym oraz wykonaniem stoisk
nietypowych, wykraczajacych poza standardy
targowe, zbudowanych z zastosowaniem
drewno i ptyt gipsowo — kartonowych. W ofer-
cie réwniez zabudowa stoisk pietrowych oraz
budowa domkoéw i pawilonéw wolnostoja-
cych. Firma wykonuje ustugi graficzne i prace
dekoratorskie, wyposaza stoiska w instalacje,
meble i artykuty gospodarstwa domowego.

MAD-EXPO sp. z 0.0.

Parkowa 3/1, 60-775 Poznan

tel.: +48 61/ 866 2610

fax: +48 61/ 865 7512

e-mail: kosmala@madexpo.com.pl
http://www.madexpo.com.pl

Mad-Expo dziata na rynku wystawienniczym
od kilkunastu lat. Oferuje szeroki wachlarz
ustug w zakresie projektowania i budowy
stoisk targowych. Realizuje zamdéwienia na
targach krajowych i zagranicznych. Oferuje
projekty oraz wykonanie stoisk targowych
dostosowanych do indywidualnych potrzeb
wystawcy. Oferta firmy obejmuje Firma
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realizuje bogate i oryginalne pomysty oraz
aranzacje ekspozyciji. Swiadczy komplekso-
wa obstuge podczas trwania targow.

MAXPOL sp. z 0.0. Przedsiebiorstwo
Produkcyjno-Handlowe

ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa

tel.: +48 22 628 0621, 629 9621

fax: +48 22 621 0373

e-mail: maxpol@maxpol-targi.com.pl
http://www.maxpol-targi.com.pl

Firma Maxpol zajmuje sig kompleksowg
organizacjg wystapien polskich wystawcow
na targach na Biaforusi, w Butgarii, Chinach,
Chorwaciji, Czechach, Estonii, we Francji,

w Hiszpanii, Holandii, Indiach, Kazachstanie,
na Litwie, totwie, w Meksyku, w Niemczech,
Portugalii, Rosji, Rumunii, Serbii, Szwecji, na
Ukrainie, w USA, w Wielkiej Brytanii, na We-
grzech, a takze w Zjednoczonych Emiratach
Arabskich. Szeroki wachlarz ustug obejmuje
projektowanie, zabudowe i aranzacje stoisk
targowych, przewéz eksponatéw i odprawy
celne, organizacje indywidualnego pobytu,
ustugi promocyjne, reklamowe, ttumacze,
hostessy, personel pomocniczy. Zajmuje

sie rowniez poszukiwaniem partnerow
biznesowych dla firm. Maxpol jest laureatem
konkursu Lider Ustug Targowych 2006 i 2007
za ogromny dorobek w dziedzinie organizacji
udziatu polskich wystawcoéw w targach za
granicg oraz promocje polskich przedsie-
biorstw na rynkach zagranicznych.

MELINSKI MINUTH sp. z o.0.

ul. Obornicka 253 A,B, 60-693 Poznan
tel.: +48 61 842 9283

fax: +48 61 842 9252

e-mail: biuro@melinski-minuth.com.pl
http://www.melinski-minuth.com.pl
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Firma $wiadczy szeroki wachlarz ustug
zwigzanych z profesjonalnym projektowa-
niem i zabudowg stoisk targowych w kraju

i za granicg. Specjalizuje sie w projektach
nietypowych i indywidualnych. Swiadczy
réwniez obstuge multimedialng imprez
targowych i eventéw. Zapewnia profe-
sjonalng obstuge kazdego Klienta oraz
wysoka jakos$¢ i terminowo$¢ oferowanych
ustug, zgodnie z normami ISO 9001:2000.
Firma posiada liczne nagrody za realizacje
niekonwencjonalnych stoisk targowych. Jest
laureatem licznych nagrod i wyrdznien za
realizacje targowe. Posiada tytul Lider Ustug
Targowych. Wspétpracuje z najwigkszymi
firmami polskimi i zagranicznymi i cieszy sig
ich uznaniem Jest cztonkiem sieci Octanorm
Service Partner International.

MESSE-PROJEKT s.c.

P. Szczepaniak & R. Molewski

ul. Konopnickiej 5, 60-771 Poznan
tel.: +48 61 865 8987, 865 2008
fax: +48 61 865 8982

e-mail: marketing@messeprojekt.pl
http://www.messeprojekt.pl

Firma $wiadczy kompleksowe ustugi

w zakresie projektowania i budowy stoisk
targowych na terenie Polski i catej Europy.
Realizuje nowatorskie pomysty i oryginalne
projekty dostosowane do indywidualnych
potrzeb klientéw. Zapewnia statg, wysoka
jako$¢ wykonania z dbatoscig o szczegoty

i szybki i sprawny serwis w trakcie trwania
imprezy targowej. W ofercie firmy: oprawy
plastyczne, grafika reklamowa, aranzacje
stoisk, druk wielkoformatowy, wyposazanie
stoisk w sprzet elektryczny, oswietleniowy

i multimedialny, meble, sprzet AGD, kwiaty.
Firma oferuje program partnerski skupiajacy
najlepsze, wyspecjalizowane firmy branzy
oraz wykonawcoéw wtasnych.

MESSE-SYSTEM Zaktad
Ustugowo-Handlowy

Biuro Obstugi Klienta:

ul. Sniadeckich 60, 61-311 Poznan
tel./fax: +48 61 865 1931

tel.: +48 61 865 9914

e-mail: info@messe.com.pl
http://www.messe.com.pl

Firma $wiadczy ustugi kompleksowej realizacji
stoisk obejmujgce projektowanie stoisk, ustugi
graficzne (w tym prace graficzne z wycinaniem
na ploterze), wykonanie instalacji elektrycznej,
wyposazenie w meble i sprzet gospodarczy.
Wykonuje zabudowe w kraju i za granicg w sy-
stemie oktagonalnym, a takze oferuje projek-
towanie i wykonawstwo stoisk nietypowych

z wykorzystaniem elementéw drewnianych

i ptyty kartonowo-gipsowe;j. Realizuje stoiska
pietrowe i zabudowe targowa na powierzchni
otwartej (namioty, pawilony).

Miedzynarodowe Centrum Targowe
sp. z o.0.

ul. Finlandzka 10, 03-903 Warszawa
tel.: +48 22 617 3042, 617 4191

fax: +48 22 616 1104

e-mail: mct@mct.com.pl
http://www.mct.com.pl
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Miedzynarodowe Centrum Targowe z siedzi-
ba w Warszawie jest firma, ktéra zajmuje sig
organizacjag targéw, sympozjéw naukowych

i konferencji. Organizuje tez prestizowe kon-
kursy dla wystawcow za najlepsze produkty.
vaiadczy peten zakres ustug zwigzanych z ob-
stugq stoisk targowych. Na zyczenie klientow
zajmuje sig rezerwacjg noclegéw w hotelach
W czasie trwania imprez targowych.

Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A.
ul. Beniowskiego 5, 80-382 Gdansk
tel.: +48 58/ 554 9200

fax: +48 58/ 552 2168

e-mail: sekretariat@mtgsa.com.pl
http://www.mtgsa.com.pl
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Miedzynarodowe Targi Gdanskie SA
organizatorem targéw oraz konferenciji,
seminariéw, spotkan handlowych, imprez
promocyjnych i plenerowych (jarmarki).
Firma zarzadza wielofunkcyjnym centrum tar-
gowo-biznesowym. Zajmuje sie wynajmem
powierzchni wystawienniczych, seminaryj-
nych, handlowych i biurowych. Wtasna baza
wystawiennicza to 12 500 mkw. powierzchni
wystawienniczej pod dachem oraz 3 2560
mkw. w przenoénych pawilonach. Realizuje
3 000 mkw. zabudowy targowej. Kom-
pleksowa obstuga wystawcoéw obejmuje:
projektowanie, aranzacje i zabudowe stoisk
standardowych i indywidualnych, serwis
techniczny, fotograficzny, grafike reklamowa
oraz ustugi ttumaczy i hostess.

Miedzynarodowe Targi Katowickie
Sp. z o.0.

ul. Bytkowska 1B, 40-955 Katowice
tel.: +48 3278 99 100

fax: +48 32 254 02 27

email: info@mtk.katowice.pl
http://www.mtk.katowice.pl

Miedzynarodowe Targi Katowickie organizujg
kazdego roku kilkanascie imprez targowych
o charakterze branzowym. Do dyspozycji wy-
stawcoéw jest niemal 6.000 mkw. powierzch-
ni w zamknigtych pawilonach oraz otwarte
powierzchnie ekspozycyjne usytuowane

na obrzezach malowniczego Parku Kultury

i Wypoczynku.

Profesjonalna obstuga techniczna, sale
konferencyjne, baza hotelowo-gastrono-
miczna, spedycyjna, celna i reklamowa oraz
obszerne parkingi zapewniajg najwyzszg
jakos¢ ustug zaréwno dla wystawcow, jak

i zwiedzajgcych.

Miedzynarodowe Targi Lubelskie
Spotka Akeyjna

ul. Dworcowa 11, 20-406 Lublin

tel.: +48 81534 4614, 532 4462

fax: +48 81 534 9295

e-mail: mti@targi.lublin.pl
http://www.targi.lublin.pl
Miedzynarodowe Targi Lubelskie sg orga-
nizatorem targoéw i wystaw, konferencji,
sympozjéw i kongresow, bankietéw, imprez
sportowych, szkolen, festynéw i innych
imprez w Centrum Targowo — Wystawienni-
czym w Lublinie i poza nim. Firma $wiadczy
réwniez ustugi projektowania i realizacji
stoisk targowych. Oferuje kompleksowe wy-
posazenie i peten zakres ustug wystawienni-
czych obejmujacy projekty i dokumentacje,
prace graficzno-plastyczne, ustugi reklamo-
we dla wystawcow. Rezerwacja noclegow
w hotelach w czasie trwania targow.

Miedzynarodowe Targi todzkie
sp. z 0.0.



ul. Wélczanska 199, 90-531 todz
tel.: +48 42 636 2983, 636 8678
fax: +48 42 637 2935

e-mail: info@mtl.lodz.pl
http://www.mtl.lodz.pl
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Miedzynarodowe Targi Lédzkie to organi-
zator branzowych targéw, wystaw i gietd

o0 zasiegu krajowym i miedzynarodowym,
kongresoéw, seminariéw naukowo-technicz-
nych, szkolen, konferencji i prezentacji oraz
prestizowych konkurséw dla wystawcow

i Srodowisk twérczych. Firma $wiadczy takze
ustugi w zakresie obstugi reklamowej i pro-
mocyijnej, public relations, ustugi poligraficz-
ne i skfad komputerowy. Oferuje komplekso-
wa realizacje zabudowy w systemie SYMA,
oktagonalnym i rurowo-kulowym. Oferta
firmy obejmuje tez nastepujace ustugi: pla-
styczna aranzacja stoisk, rezerwacja miejsc
hotelowych, ustugi: ttumaczy, hostess,
rzecznikdw patentowych, serwis kwiatowy

i foto-video, organizacja bankietow. Firma
zajmuje sie wynajmem obiektéw na kon-
certy, imprezy sportowe i okolicznosciowe.
Jest dysponentem Centrum Wystawien-
niczo-Handlowego Expo-t6dz i Expo-Bis
potozonych w poblizu centrum miasta.

Miedzynarodowe Targi Polska

sp. z o.0.

ul. Makowska 95, 04-307 Warszawa
tel.: +48 22 529 3900, 529 3950
fax: +48 22 529 3976

e-mail: info@mtpolska.com.pl
http://www.mtpolska.com.pl
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Miedzynarodowe Targi Polska to czoto-

wy warszawski organizator targéw pod
wzgledem wynajgtej powierzchni targowej
oraz liczby wystawcéw. Firma zajmuje sie
organizacja miedzynarodowych targéw

i wystaw oraz organizacjg i obstugg konfe-
rencji, seminariow, warsztatéw i prezentacji
i realizacjg prestizowych konkurséw dla
wystawcéw. Oferuje réwniez ustugi projek-
towania i wykonawstwa stoisk targowych
wraz z kompleksowym wyposazeniem. Na
zyczenie klienta realizuje ustugi ttumaczy,
hostess, personelu pomocniczego, produk-
cje gadzetéw, rezerwacije hoteli. Oferuje
specjalne taryfy znizkowe na loty do Polski
w trakcie trwania targow.

Miedzynarodowe Targi Poznanskie
sp. z 0.0.

ul. Glogowska 14, 60-734 Poznan
tel.: +48 61 869 2000

fax: +48 61 869 2999

e-mail: info@mtp.pl
http://www.mtp.pl
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Migdzynarodowe Targi Poznanskie sg
liderem rynku wystawienniczego w Polsce.
Firma jest cztonkiem UFI — vaiatovvego
Stowarzyszenia Przemystu Targowego

i CENTREX — Miedzynarodowego Zwigz-

ku Statystyk Targowych. Posiada wiasne
najwieksze w Polsce centrum targowe

o powierzchni ponad 110 tys. mkw. terenu
w halach wystawienniczych i prawie 35 tys.
mkw. terenu otwartego. Jest organizatorem
ponad 50 specjalistycznych targéw branzo-
wych corocznie. Nowoczesna infrastruktura
obiektow targowych jest dopasowana do
potrzeb i oczekiwan wystawcow i zwiedzaja-
cych, Pozwala na dogodne ksztattowanie po-
wierzchni ekspozycji i prowadzenie spotkan.
Pawilony targowe sa w petni klimatyzowane,
wyposazone w kanaty medialne — media
gwarantujgce wysoka jakos¢ i szybkosé
informacji. Firma oferuje peten zakres ustug
w ramach zabudowy powierzchni i obstugi
logistycznej produktéw : transport, ustugi
celne, spedycje, ustugi gastronomiczne. Sale
konferencyjne znajdujace sie w obiektach
MTP przystosowane sg do organizacji
przedsiewzigé szkoleniowych, edukacyjnych
i biznesowych. Firma jest réwniez organi-
zatorem grupowych wystapien polskich na
targach poza granicami kraju.

Miedzynarodowe Targi Szczecinskie
sp. zo.0.

ul. Struga 6-8, 70-777 Szczecin

tel.: +48 91 464 4401

fax: +48 91 464 4402, 464 4489
e-mail: office@mts.pl
http://www.mts.pl

Miedzynarodowe Targi Szczecinskie SA sg
organizatorem targéw i wystaw, konferen-
cji, sympozjow, kongreséw i bankietow

w Centrum Wystawienniczo-Targowym
dysponujagcym halami o powierzchni 4 000.
mkw, dwiema salami konferencyjnymi i re-
stauracja. Oferuja takze ustugi projektowania
i wykonawstwa typowych stoisk targowych
oraz stoisk wykonanych wedfug indywidu-
alnych projektow. Swiadcza peten zakres
usfug reklamowych dla wystawcoéw. Ponadto
zajmuja sie rezerwacjg miejsc hotelowych,
wynajmem hostess i ttumaczy oraz pefng
obstuga gastronomiczng imprez.

Miedzynarodowe Targi Warmii i Mazur
s.c. Lech Grabowski — Wanda Misiak
Al. J.Pitsudskiego 44, 10-577 Olsztyn
tel./fax: +48 89 534 4044, 534 5918
e-mail: targi@targiwim.olsztyn.pl
http://www.targiwim.olsztyn.pl

Migdzynarodowe Targi Warmii i Mazur sg

organizatorem targéw i wystaw gospo-
darczych w Olsztynie i w wojewddztwie
warminsko- mazurskim, jedynym organizato-
rem targéw w branzy budownictwa w Polsce
poétnocno-wschodniej. Ponadto zajmuje

sig kompleksowg obstugg wystawcéw.
Swiadczy ustugi plastyczne, reklamowe,
poligraficzne i ustugi budowy i wyposazania
stoisk. Buduje stoiska na targach, kongre-
sach, konferencjach i sympozjach w catej
Polsce i poza granicami kraju. Posiada liczne
nagrody i wyréznienia za organizowane targi.

Miedzynarodowe Targi Wroctawskie
sp. z 0.0.

ul. Wystawowa 1, 51-618 Wroctaw
tel.: +48 71 348 3956

fax: +48 71 348 3956

e-mail: biuro@mtw.pl
http://www.mtw.pl

Organizator targéw i wystaw, obstuga
kongresoéw, zjazddw, spotkan firmowych,
seminariow naukowych, organizacja szkolen.
Ustugi wystawiennicze w kraju i za granica.

MURATOR EXPO sp. z 0.0.

ul. Senatorska 13/15, 00-075 Warszawa
tel.: +48 22 829 6680

fax: +48 22 829 6681, 829 6690

e-mail: biuro@muratorexpo.pl
http://www.muratorexpo.pl

Murator Expo jest doswiadczonym organiza-
torem targoéw zwigzanych przede wszystkim
z rynkiem nieruchomosci i budownictwa,

a takze z branzg sportéw wodnych. We
wspoipracy z innymi uczestnikami rynku
nieruchomosci w Polsce i pod patrona-

tem Prezydenta Miasta Warszawy cztery
razy w roku firma organizuje targi Nowe
Mieszkanie, Nowy Dom — od 2007 roku
réwniez w Krakowie. W ofercie spotki jest
tez organizacja towarzyszacych targom
debat, wyktadéw, porad i spotkan $rodo-
wiskowych we wspotpracy z organizacjami
opiniotworczymi i sektorem medidéw. Mu-
rator Expo posredniczy takze w wynajmie
powierzchni zabytkowego warszawskiego
Pafacu Prymasowskiego, jest partnerem

w dziedzinie organizacji odbywajgcych sie
tu wydarzen. Ponadto spoétka jest wydaw-
ca i administratorem specjalistycznych
serwisow internetowych skierowanych do
klientéw rynku nieruchomosci.Murator Expo
jest doswiadczonym organizatorem targéow
zwigzanych przede wszystkim z rynkiem nie-
ruchomosci i budownictwa, a takze z branzg
sportéw wodnych. We wspétpracy z innymi
uczestnikami rynku nieruchomosci w Polsce
i pod patronatem Prezydenta Miasta War-
szawy cztery razy w roku firma organizuje
targi Nowe Mieszkanie, Nowy Dom — od
2007 roku réwniez w Krakowie. W ofercie
spotki jest tez organizacja towarzyszacych
targom debat, wyktadéw, porad i spotkan
$rodowiskowych we wspdtpracy z organiza-
cjami opiniotwaorczymi i sektorem medidw.
Murator Expo posredniczy takze w wynajmie
powierzchni zabytkowego warszawskiego
Patacu Prymasowskiego, jest partnerem
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w dziedzinie organizacji odbywajacych sig
tu wydarzen. Ponadto spoétka jest wydaw-
ca i administratorem specjalistycznych
serwisow internetowych skierowanych do
klientéw rynku nieruchomosci.

PARTNER

ul. Bobrownicka 1c, 61-306 Poznan
tel./fax: +48 61 870 5123, 872 6011
e-mail: partner@partner.targi.pl
http://www.partner.targi.pl
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Kompleksowa zabudowa stoisk targowych
na najwigkszych targach w kraju i za granica.
W ofercie firmy: projektowanie i zabudowa
stoisk konwencjonalnych i indywidualnych,
wraz z wyposazeniem w meble, sprzet
radiowo- telewizyjny, urzgdzenia gospo-
darstwa domowego, sprzet komputerowy

i multimedialny. Prace graficzne i plastyczne.
Certyfikat ISO 9001:2000 jest gwarancjg
wysokiej jakosci ustug $wiadczonych przez
firme dla wystawcéw.

PLUS EWELD Przedsiebiorstwo
Handlowo - Ustugowe

Os. Rzeczypospolitej 14/36,
61-397 Poznan

tel./fax: +48 61 661 3637
e-mail: biuro@eweld.pl
http://www.eweld.pl

Kompleksowe ustugi zabudowy i organizacja
wystagpien targowych na terenie catego kraju
i za granicg. Stoiska standardowe w syste-
mie Octinex, stoiska pietrowe, nietypowe,
wedtug projektu klienta. Realizacja ustug
reklamowych, poligraficznych, graficznych

i projektowych.

POLEXPO EXHIBITIONS sp. z o0.0.

ul. Bohdanowicza 13,

02-127 Warszawa

tel.: +48 22 658 1818, 658 1819

fax: +48 22 822 0979, 883 0297
e-mail: poczta@polexpo.pl
http://www.polexpo.pl

Organizator udziatéw polskich firm w zagra-
nicznych imprezach targowych. Organizator
wystaw narodowych z cyklu Polish Business
Days i Business Polska. Ponadto ustugi
projektowania, budowy i kompleksowego
wyposazania stoisk targowych. Eksport
ustug targowych.

Polska Technika Gérnicza S.A.

ul. Budowlanych 168,

43-100 Tychy

tel.: +48 32 032 32342 10

fax: +48 32 032 323 42 22

e-mail: ptg@ptg.info.pl
http://www.ptg.info.pl

Firma Polska Technika Gérnicza S.A.,

ktdérg tworzg przedsiebiorstwa produkcyjne
o dobrej, ugruntowanej pozycji na rynku

gorniczym. Kompleksowa dostawa maszyn

i urzadzen, gwarancja i serwis oraz stwo-
rzenie mozliwosci finansowania projektéw
inwestycyjnych bedzie powodowato obni-
zenie kosztéw dziatalnosci przedsigbiorstw
goérniczych. Organizator Migdzynarodowych
Targéw Gérnictwa, Przemystu Energetyczne-
go i Hutnictwa w katowicach.

POLANIECKI Przedsigbiorstwo
Gastronomiczne

ul. Zaktadowa 1, 25-672 Kielce
tel./fax: +48 41 365 1224,

tel.: +48 41 365 1273

e-mail: biuro@polaniecki.net
http://www.polaniecki.net

Firma prowadzi dziafalno$¢ w zakresie zywie-
nia indywidualnego (restauracja i bar szybkiej
obstugi na terenie Targéw Kielce) i zbiorowe-
go (wesela, bankiety, przyjecia okolicznos-
ciowe, konferencje). Kompleksowa obstuga
imprez plenerowych, targowych (catering

na stoiskach), muzycznych, sportowych

i innych. Wykwalifikowany i do$wiadczony
personel, wiasna logistyka i serwis oraz
nowoczesne zaplecze produkeyjne. Swieze

i naturalne produkty stosowane przez firme
gwarantujg wysokg jakos¢ ustug. Gtéwny

cel jaki stawia sobie przedsigbiorstwo

. Potaniecki” to petne zadowolenie klienta

i satysfakcja z wykonanej pracy.

Pracownia Projektowo-Dekoratorska
Danuta Stomczynska

Ptasia 30, 60-319 Poznan

tel.: +48 61 664 1600

fax: +48 61 664 1601

e-mail: biuro@ptasia30.pl
www.ptasia30.pl

Niestandardowe koncepcje reklamowe, do-
skonalgce marke produktu i ksztattujgce wize-
runek firmy. Realizacja strategii marketingowej
poprzez ekspozycje targowe. Projektowanie

i realizacja stoisk z naciskiem na wydobycie
charakteru firmy, oddanie jej rangi i przede
wszystkim stworzenie przestrzeni efektywnie
eksponujacej produkt, bedacej adekwatnym

i skutecznie komunikujgcym tfem do jego pro-
mocji. Wielowymiarowa i catoéciowa obstuga
stoiska, od projektu po wykonanie.

Pracownia Sztuk Plastycznych

sp. z o.0.

ul. Finlandzka 10, 03-903 Warszawa
tel.: +48 22 617 4191

fax: +48 22 617 4191 w.102

e-mail: psp@psp.com.pl
http://www.psp.com.pl
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Ponad 55-letnie do$wiadczenie na polskim
rynku ustug plastycznych. Organizacja,
promocja i oprawa plastyczna targéw

i wystaw w Polsce i za granicg, kongresow,
konferencji, seminariéw, bankietéw i innych
imprez towarzyszacych targom. Projektowa-
nie i wykonawstwo standarowej i indywidu-
alnej zabudowy stoisk wystawienniczych.
Mate formy rzezbiarskie, medale okolicznos-
ciowe i materiaty reklamowe na potrzeby
targdw. Ustugi graficzne w zakresie grafiki
uzytkowej. Firma posiada tytuf Lider Usfug
Targowych.

PROBUDEX PPHU sp. z.0.0.

ul. Mazowiecka 68a/67,

30-019 Krakow

Biuro Obstugi Klienta

ul. Vetulaniego 1A, 31-227 KRAKOW
tel.: +48 12 415 69 35

fax: +48 12 415 68 53

e-mail: biuro@probudex.com.pl
http://www.probudex.com.pl
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Projektowanie wraz z wizualizacjg oraz budowa
stoisk targowych na bazie systemoéw (Octa-
norm, Maxima, Maxima Light) oraz pozasy-
stemowych-autorskich, z wykorzystaniem
najnowszych technologii wystawienniczych.
Organizacja kongresow, seminariéw, wystaw

i imprez plenerowych. Budowa stoisk pietro-
wych w systemie Doppelform oraz innych.
Zastosowanie najnowszych technik o$wietlenia
oraz cyfrowych technik przekazu. Nowa linia
stoisk Future Design stworzona dzieki Srodkom
z Unii Europejskiej. Petna obstuga we wszyst-
kich centrach targowych w kraju oraz za grani-
ca. Obstugiwane przez firme centra europejskie
to gtéwnie: Mediolan, Werona, Genewa,
Duesseldorf, Norymberga oraz Kolonia.

PROMOCJA s.c. W.Gola D.Lenartowska
- Przedsigbiorstwo Organizacji
Wystaw i Obstugi Targow

ul. Tatarakowa 4, 61-680 Poznan

Biuro Obstugi Klienta

ul. Sniadeckich 11/2, 60-773 POZNAN
tel.: +48 61 866 5058, 866 6384,

fax: +48 61 865 8047, 865 6120

e-mail: info@promocja-w-gola.com.pl
http://www.promocja-w-gola.com.pl
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Zabudowa stoisk w systemie oktagonal-
nym wedfug indywidualnych projektéw

z dowolnych materiatéw. Stoiska pigtrowe

i pawilony zewnetrzne. Realizacje na terenie
Polski i Europy. Akcje promocyjne dla wy-
stawcédw podczas trwania imprezy targowej.
Rezerwacja noclegéw, zatrudnianie hostess
i ttumaczy, catering. Projektowanie i produk-
cja materiatéw reklamowych.



Przedsigbiorstwo Turystyczne oDz
al. Kosciuszki 68 , 90-432 t6dz

tel.: +48 42 632 8336

e-mail: hotelspt@hotelspt.com.pl
http://www.hotelspt.com.pl

Przedsigbiorstwo Turystyczne ,tédz" - oferuje
ustugi w swoich pigciu hotelach. Takze: konfe-
rencje, spotkania, turystyka, transport, targi.

PRZEMYStAW PHU sp. z o0.0.

ul. Glogowska 16, 60-734 Poznan

tel.: +48 61 866 3560

fax: +48 61 866 5163

e-mail: rezerwacja@przemyslaw.com.pl
http://www.noclegi-poznan.pl,
www.hoteltt.com.pl

Firma oferuje miejsca w hotelach, pensjona-
tach, apartamentach, willach i prywatnych
pokojach goscinnych w Poznaniu i okoli-
cach, przede wszystkim w hotelu T&T***
potozonym w cichym i spokojnym miejscu,
niedaleko gtéwnej trasy wylotowej z Po-
znania w kierunku na Wroctaw i budowanej
autostrady A-2, a jednocze$nie w poblizu
Migdzynarodowych Targéw Poznanskich

i centrum miasta. W ofercie apartamenty
oraz przytulne jedno- i dwuosobowe pokoje
z dostgpem do Internetu. Do dyspozycji Go-
$ci rowniez restauracja, dwie sale konferen-
cyjne, sauna i parking dozorowany.

SIMPEX Przedsiebiorstwo Ustugowo
- Handlowe

ul. Lodowa 8, 60-226 Poznan

tel./fax: +48 61 864 0600

e-mail: simpex.targi@wp.pl
Kompleksowe projektowanie i zabudowa
stoisk targowych w systemie oktagonalnym
— stelazowym, z ptyty gipsowo-kartonowej,
wiorowej lub ptyty KAPA, na targach w kraju
i za granica. Realizacja stoisk pigtrowych

i pawilonéw zewngtrznych. Wyposazenie

w meble i sprzet gospodarczy. Prace graficz-
no-plastyczne, reklama wizualna, catering.

SPOLEM Gastronomiczna Spoétdzielnia
Spozywcow

ul. Wilczak 3, 61-623 Poznan

tel.: +48 61 828 8255

fax: +48 61820 6113

e-mail: info@spolem-gss.com.pl
http://spolem-gss.com.pl

Spotem Gastronomiczna Spoétdzielnia Spo-
zywcdw dziata na rynku poznanskim od 1949
r. Oferuje kompleksowg obstuge cateringo-
wa bankietéw, konferencji, szkolen i innych
wydarzen. Organizuje wszelkie imprezy
okolicznosciowe — réwniez we wtasnych
lokalach. Prowadzi sprzedaz hurtowgq i de-
taliczng lodoéw, pierogdéw i wyroboéw ciast-
karskich z wiasnych pracowni. Jako jedyna
w Poznaniu posiada sie¢ baréw mlecznych,
a takze prowadzi liczne kawiarnie i cukiernie.
Na terenie Migdzynarodowych Targéw Po-
znanskich zaprasza do restauracji i kawiarn.
Atuty spotdzielni to bogata oferta smacznych
dan, atrakcyjne ceny, mita i sprawna obstuga,
sumienno$¢, punktualnose, rzetelnosc.
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STYMA Stanistaw Madaj

ul. Stawomira 23, 61-063 Poznan
tel.: +48 61 876 8810

fax: +48 61 870 8960

e-mail: targi@styma.strefa.pl
http://www.styma.strefa.pl

Projektowanie i zabudowa stoisk targowych
w systemie FOGA oraz stoisk nietypowych.
Kompleksowa realizacja stoisk wystawienni-
czych, wystaw i ekspozycji. Prace graficzno
-plastyczne. Wyposazenie stoisk w meble

i sprzet gospodarczy. Kompleksowe ustugi
targowe na terenie catego kraju i za granica.

Targi Bydgoskie Sawo sp. z 0.0.

ul. Dworcowa 81, 85-009 Bydgoszcz
tel.: +48 52 581 1177

fax: +48 52 581 1176

e-mail: info@sawo.pl
http://www.sawo.pl
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Organizator targéw, wystaw, konferencji

i seminariéw oraz misji gospodarczych i pre-
zentacji firm polskich w targach za granica.
Projektowanie, budowa i wyposazanie stoisk
ekspozycyjnych, ustugi wydawnicze, reklamo-
we i promocyjne. Nagrody i wyréznienia za
wysokg jakos¢ swiadczonych ustug: Medal
Prezydenta Bydgoszczy — za szczegdlne zastugi
dla rozwoju Bydgoszczy; Puchar Wojewody
Bydgoskiego — za osiggnigcia w promocji
regionu kujawsko-pomorskiego; Medal Giowe-
go Inspektora Pracy — za zastugi dla ochrony
pracy; Ngroda ,,HERMES - znak kujawsko-po-
morskiej solidarnosci” — nadana przez Kapitute
Kujawsko-Pomorskiego Znaku Jakoéci.

Targi Kielce sp. z 0.0.

ul. Zaktadowa 1, 25-672 Kielce
tel.: +48 41 365 1222

fax: +48 41 345 6261

e-mail: biuro@targikielce.pl
http://www.targikielce.pl
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Najdynamiczniej rozwijajacy sig polski
osrodek wystawienniczy. Wicelider targéow
w Polsce, cztonek UFI- Swiatowego zwigzku
Przemystu Targowego i CENTREX — Miedzy-
narodowego Zwigzku Statystyk Targowych.
Druga, co do wielkosci, wiasna powierzch-
nia wystawowa w kraju. Klimatyzowane
pawilony wystawowe z petng infrastrukturg
techniczng, nowoczesne centrum konferen-
cyjne. Jedyne targi, ze specjalnym terenem
pokazowym do dynamicznej prezentacji
kazdego rodzaju sprzetu. Organizator spe-
cjalistycznych targéw branzowych i wystaw
gospodarczych oraz towarzyszacych im kon-
ferencji, seminariéw i sympozjéw. Profesjo-
nalna i kompleksowa obstuga wystawcéw.

projektowanie i zabudowa stoisk, rezerwacja
noclegéw, ustugi reklamowe i plastyczne,
tfumaczenia, hostessy, organizacja bankie-
tow i spotkan biznesowych.

Targi Lipskie Polska sp. z o.0.

Al. Jana Pawta Il 29, 00-867 Warszawa
tel.: +48 22 653 6552 (53, 54)

fax: +48 22 653 6551

e-mail: info@targilipskie.pl
http://www.targilipskie.pl
Przedstawicielstwo Targéw Lipskich w Polsce
oferuje pomoc opartg na diugoletniej wiedzy
praktycznej w potgczeniu z najnowoczesniej-
szymi rozwigzaniami technicznymi, $wiad-
czong wystawcom przy przygotowaniach ich
wystgpienia jeszcze na dtugo przed targami.
Firma oferuje peten zakres ustug, poczawszy
od wyboru targéw i przygotowania udziatu
w targach, po przedsprzedaz biletéw wstepu
oraz organizacje wyjazdu i rezerwacje hotelu.
Korzystajgc z ofert firm siostrzanych oraz firm
wspotpracujgcych z Targami Lipskimi, klient
ma mozliwo$¢ skorzystania z kompleksowe;j
obsfugi swojego wystgpienia, obejmujacej
projekt stoiska, wyposazenie gastronomicz-
ne, transport i zakwaterowanie oraz obstuge
w trakcie targow.

Targi Pomorskie sp. z 0.0.

ul. Hetmanska 38, 85-039 Bydgoszcz
tel.: +48 52 323 0714, 323 0715,

fax: +48 52 322 6770, 322 7845
e-mail: targi-pom@bdg.com.pl
http://www.targi-pom.com.pl
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Organizacja branzowych targéw i wystaw
obejmujacych tematycznie budownictwo,
kolejnictwo, przemyst wojskowy. Komplekso-
wa indywidualna zabudowa stoisk targowych
wg projektéw wiasnych lub wystawcy na
terenie catego kraju. Budowa stoisk z profili
typu oktagonalnego oraz stoisk w wersjach
niesystemowych. Budowa stoisk pigtrowych.

Targi Torunskie sp. z o.0.

ul. Szosa Chetminska 27, 87-100 Torun
tel.: +48 56 658 2090

fax: +48 56 658 2099

e-mail: biuro@targitorunskie.pl
http://www.targitorunskie.pl

Targi Torunskie oferujg pod wynajem hale
Centrum Targowego Park o powierzchni
ponad 2 000 m?, przeznaczong do organiza-
cji imprez targowych, wystaw, koncertéw,
kongreséw, bankietow i wesel, a takze dwie
sale konferencyjne (70 i 40 miejsc) oraz sala
audytoryjna (178 + 2 miejsca dla 0séb niepet-
nosprawnych) wyposazona w nagtoénienie,
ekrany plazmowe, projektory multimedial-
ne i szybkie tacza internetowe, w ktérych
istnieje mozliwo$¢ zorganizowania wtasnej
prezentacji, jak i uczestniczenie w szkole-
niach i seminariach. Ponadto do dyspozycji
klientéw parking na 119 pojazddw oraz teren
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o powierzchni 1.750 ha przystosowany do
organizacji imprez plenerowych. Centrum Tar-
gowe Park jest przyjazne osobom niepetno-
sprawnym i zapewnia catodobowa ochrone.

Targi w Krakowie sp. z o.0.

ul. Centralna 41a, 31-586 Krakow
tel.: +48 12 644 8165, 644 5932
fax: +48 12 644 6141

e-mail: biuro@targi.krakow.pl
http://www.targi.krakow.pl
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Organizacja branzowych targéw i wystaw

w Krakowie i innych miastach. Kongresy,
konferencje, seminaria i szkolenia, akcje
promocyjne, prezentacje i inne ustugi mar-
ketingowe. Organizacja wszelkich ustug dla
uczestnikéw wiasnych imprez: stoiska (pro-
jektowanie i budowa), reklama, rezerwacja
hoteli, transport, spedycja i odprawy celne,
poligrafia, ustugi plastyczne, informacja, ustu-
gi turystyczne, najem personelu. Firma jest
laureatem konkursu Lider Ustug Targowych
2006 w kategorii organizatora targéw. Tytut
przyznano za wyrézniajaca sie kampanie mar-
ketingowa i promocyjng, ktéra wykreowala
sukces Targow Ksigzki w Krakowie.

TARGO-RENT Kompleksowe
Zabudowy Stoisk Targowych
ul. Mickiewicza 25,

62-035 Kornik k/ Poznania

tel.: +48 61 817 0012, 898 0180
fax: +48 61817 0012

e-mail: biuro@targorent.pl
http://www.targorent.pl

Projektowanie i zabudowa stoisk targowych
w kraju i zagranica.WWynajem mebli, elementéw
wyposazenia stoisk, sprzetu audio wizualnego.

TECON SERVICE Kompleksowa
Zabudowa Stoisk Targowych
ul. Matejki 60, 60-770 Poznan
tel.: +48 61 865 8228, 652 3645
fax: +48 61 865 6909

e-mail: biuro@tecon.poznan.pl
http://www.tecon.poznan.pl

Projektowanie i kompleksowa zabudowa sto-
isk targowych w kraju i za granica. Aranzacja
wraz z pefnym wyposazeniem stoisk. Stoiska
standardowe oraz wg indywidualnych
projektow architektonicznych z dowolnych
materiatow. Stoiska pietrowe, pawilony

i namioty na otwartej przestrzeni. Wizualiza-
cja komputerowa stoisk oraz realizacja ustug
graficzno-plastycznych.

TEXTILIMPEX sp. z o.0.

ul. Traugutta 25, 90-113 t6dz

tel.: +48 42 6325180

fax: +48 42 637 7760, 636 1638
e-mail:
mmaciejewska@textilimpex.com.pl
http://www.textilimpex.com.pl
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Ponad 50-letnia tradycja w handlu produk-
tami przemystu tekstylnego gwarantujgca
wysokg jako$¢ obstugi klientéw. Organizacja
specjalistycznych targéow w branzy tekstyl-
nej. Wynajem powierzchni wystawienniczej
i sal konferencyjnych.

TOMEX Wielobranzowe
Przedsigbiorstwo Handlowo-Ustugowe
ul. Stoneczna 17,

86-031 Osielsko k/Bydgoszczy

tel.: +48 52 381 3937, 381 3110

fax: +48 52 381 3937, 381 3607

e-mail: biuro@tomex.pl
http://www.tomex.pl
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Kompleksowa zabudowa stoisk targowych
wedtug projektow wiasnych lub wystawcy na
terenie catego kraju oraz za granicg. Budowa
pawilonéw wolnostojgcych na terenie otwar-
tym. Wyposazenie stoisk w meble, sprzet
gospodarstwa domowego oraz profesjonalne
o$wietlenie estradowe. Projekty i realizacja
oprawy graficznej stoisk, wykonywanie insta-
lacji elektrycznej i wodnokanalizacyjnej.

TRANSMEBLE INTERNATIONAL

sp. z 0.0. Przedsigbiorstwo
Miedzynarodowej Spedycji Targowej
ul. tacina 1, 61-132 Poznan

tel.: +48 61 865 6801, 865 6807,

fax: +48 61 865 6801

e-mail: office@transmeble.com.pl
http://www.transmeble.com.pl

Kompleksowa obstuga spedycyjno-celna
wystawcow w Poznaniu, Bydgoszczy,
Warszawie, Bielsku-Biatej i innch miastach
targowych, dostawy eksponatdw na stoiska,
przewozy samochodowe krajowe i zagra-
niczne (drzwi-drzwi), ustugi Agencji Celnej,
obstuga magazynowa, wynajem sprzetu prze-
tadunkowego, ustugi na terenie catego kraju

i za granicg, przeprowadzki przemystowe, ob-
stuga przesytek lotniczych cargo w eksporcie
i imporcie z odbiorem przesytki i dostawg do
odbiorcy w skali catego $wiata oraz przesytek
morskich. Doradztwo logistyczne. Firma
posiada Certyfikat Jakosci ISO 9001:2000.

Warszawskie Centrum EXPO XXI
sp.zo.o.

ul. Pradzynskiego 12/14,

01-222 Warszawa

tel.: +48 22 256 7100

fax: +48 22 256 7111

e-mail: sales@expoxxi.pl
http://www.expo21.pl

Warszawskie Centrum EXPO XXl to jeden
z najnowoczes$niejszych, wielofunkcyjnych

komplekséw wystawienniczo-konferen-
cyjnych w Polsce — doskonate miejsce

na wystawy, targi, konferencje, kongresy,
seminaria, bankiety, bale i koncerty. Prawie

10 000 mkw. bezkolumnowej powierzchni
znakomicie utatwia jej aranzacje. Kompleks
skfada sig z 3 budynkéw gtéwnych: dwéch
hal wystawowych pofgczonych pawilonem
ustugowo-konferencyjnym. Hale posiadajg
dostep do pradu, wody oraz Internetu za po-
mocg kanatéw medialnych h w podfodze. Trzy
dobrze wyposazone sale konferencyjne moga
pomiesci¢ do 800 oséb, zas duze kongresy

i konferencje nawet do 5000 os6b moga
odbywa¢ sie w odpowiednio zaaranzowanych
halach wystawienniczych. Zaawansowane
technologie telekomunikacyjne zastosowane
w EXPO XXI gwarantujg szybko$¢ oraz wyso-
kg jakos$¢ przesytanych informaciji, dzwigku

i obrazu oraz utatwiajg prowadzenie spotkan,
wystaw i konferencji. EXPO XXI oferuje
klientom ustugi dodatkowe. Wspotpracujemy
z firmami, ktére pomogg Panstwu przygoto-
wac kazda impreze od strony technicznej (za-
budowa powierzchni, transport, ustugi celne),
gastronomicznej czy hotelowej. Warszawskie
Centrum EXPO XXI jest cztonkiem UFI, ICCA,
Polskiej Izby Przemystu Targowego, Warszaw-
skiej Korporacji Targowe;j.

WMG STUDIO Magdalena Gyurkovich
e-mail pracownia@wmgstudio.pl

tel.: +48 0 602 628 123

fax:+48 61 8250 864

Projektowanie stoisk targowych , wspofpra-
ca z doswiadczonymi firmami wystawienni-
czymi. Zrealizowane projekty otrzymaty sze-
reg medali i wyrdznien targowych. Laureat

konkursu ,Stoisko Roku" Polskiej Korporacji
Targowej i dwoch wyrdznien w tej kategorii.

World Expo International sp. z o.0.
ul. Fordonska 246, 85-766 Bydgoszcz
tel.: +48 52 3216910

fax: +48 52 321 6905

e-mail: office@world-expo.com.pl
http://www.world-expo.com.pl

Organizacja polskich wystapien zbiorowych
podczas migdzynarodowych targéw bran-
zowych na $wiecie oraz misji handlowych

i polskich pawilonéw narodowych podczas
zagranicznych targéw branzowych i wystaw
gospodarczych m.in. na Biaforusi, w Chinach,
Franciji, Iranie, Kazachstanie, Niemczech,
Rosji, Rumunii, Syrii, na Ukrainie i Wegrzech,
w Wielkiej Brytanii i innych panstwach.

World Trade Center sp. z 0.0.

ul. Bukowska 12, 60-810 Poznan

tel.: +48 61 866 1050

fax: +48 61 866 6134

e-mail: wtc-poznan@wtc-poznan.com.pl
http://www.wtc-poznan.com.pl

WTC Poznan jest afiliowang firmg przy
Migdzynarodowych Targach Poznanskich,
cztonkiem World Trade Centers Association
z siedzibg w Nowym Jorku, $wiatowej sieci
instytucji wspierajgcych przedsigbiorczosé.



Podobnie jak pozostate 330 biur WTC

w 100 krajach, na wszystkich kontynentach,
aktywnie promuje miedzynarodowy handel

i utatwia kontakty biznesowe poprzez Klub
WTC Poznan oraz Matchmaking. Podczas tar-
gow organizowanych przez MTP organizuje
branzowe spotkania Business Mixer, ktérych
celem jest nawigzanie kontaktéow polskich
przedsigbiorcédw z firmami zagranicznymi.
Klub WTC Poznah pomaga firmom czton-
kowskim promowa¢ ich oferte i rozwijaé kon-
takty, réwniez zagraniczne, poprzez sie¢ biur
WTCA na catym $wiecie i dostep do zapytan
ofertowych. Regularnie organizowane sa
spotkania czfonkowskie, seminaria, bankiety
biznesowe i spotkania z potencjalnymi klien-
tami. WTC Poznan obstuguje kompleksowo
delegacje zagraniczne w zakresie spotkan
biznesowych oraz firmy szukajace partnera
do wspotpracy, nowych rynkéw zbytu, zlece-
niodawcy/zleceniobiorcy. Jest doskonatym
miejscem na organizowanie migdzynarodo-
wych i krajowych konferencji, seminariow

i sympozjow. Dysponuje salg konferencyjng
na 330 os6b, pomieszczeniami z kabinami
dla ttumaczy symultanicznych, salg semina-
ryjna, najnowoczesniejszymi urzgdzeniami
multimedialnymi i petng klimatyzacja.

Wydawnictwo MEDIA-EXPO sp. z o0.0.
ul. 28 Czerweca 1956 r. nr 217/219,
61-485 Poznan

tel.: +48 618312110

fax: +48 61 831 2150

e-mail: info@media-expo.pl
http://www.media-expo.pl

Wydawnictwo ,,Media-Expo” prowadzi
najwigkszg na polskim rynku prasowym baze
danych targéw i wystaw oraz organizatorow
targéw na swiecie. Od 2001 r. dane te pub-
likuje w roczniku Swiat Targéw, najbardziej
obszernym i kompetentnym informatorze

o targach i ich organizatorach dostepnym

na polskim rynku prasowym. Publikacja
pomaga wystawcom wybra¢ najlepsze targi
do prezentacji swoich produktéw i ustug,
jest tez przewodnikiem dla tych, ktérzy na
rynku targowym szukajg atrakcyjnych lub
nowych ofert. Wydawnictwo prowadzi dzia-
talno$¢ wydawniczo-poligraficzng w oparciu
o wieloletnie do$wiadczenie na rynku

ustug poligraficznych i wysokie kwalifikacje
pracownikow i wspotpracujgcych artystéw.
W zaleznoéci od potrzeb firma realizuje kom-
pleksowe zlecenia, poczawszy od sporzadze-
nia projektu i makiety, przez redakcje, skfad

i tamanie tekstow, ilustracji, skanowanie,
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naswietlanie, po druk i oprawe. W ofercie
m.in. ksiazki, katalogi, broszury reklamowe,
plakaty, kalendarze, karty okoliczno$ciowe
oraz promocyjne materiaty biurowe (teczki,
listowniki itp.), prezentacje multimedialne
na ptytach CD i DVD. Oferta Wydawnictwa
idealnie wpasowuje sie w oczekiwania i po-
trzeby Klientéw oraz trendy rynku.

Yacht-Expo sp. z 0. o.

ul. Senatorska 13/15, 00-075 Warszawa
tel.: +48 22 829 6680

fax: +48 22 829 6681

e-mail: biuro@wiatriwoda.pl
http://www.wiatriwoda.pl

Organizator Targéw Sportéw Wodnych

i Rekreacji ,Wiatr i Woda", we wspdtpracy

z organizatorem wykonawczym - spétka Mu-
rator Expo.

Zaktad Ttumaczen i Maszynopisania
Krystyna Zuchowska Przedsiebiorstwo
Ustugowe

ul. Wojskowa 11/13c, lok. 13,

60-802 Poznan

tel.: +48 61 867 5689

fax: +48 61 865 8724

e-mail: zucho@info.com.pl,
zucho@mail.icpnet.pl
http://www.tlumaczenia.org.pl

Firma istnieje od 1990 roku i oferuje ustugi
w zakresie ttumaczen ustnych — symulta-
nicznych i konsekutywnych - oraz pisem-
nych, w tym takze przysiegtych. Nasza
wspoipraca z wieloma ttumaczami o wyso-
kich kwalifikacjach i duzym do$wiadczeniu,
specjalizujgcymi sie w réznego rodzaju
zagadnieniach z dziedziny nauki, ekonomii,
prawa, reklamy i marketingu, farmacji,
medycyny czy techniki pozwala nam na wy-
konywanie réznorodnych zlecen o wysokim
stopniu trudnosci. Oferujemy ttumaczenia
w nastepujacych jezykach: angielski,
niemiecki, francuski, rosyjski, ukrainski, li-
tewski, fotewski, gruzinski, czeski, stowacki,
wegierski, rumunski, chorwacki, serbski,
albanski, szwedzki, dunski, norweski, finski,
flamandzki, niderlandzki, wioski, hiszpan-
ski, arabski czy chinski i stale rozszerzamy
naszg oferte. Zapewniamy profesjonalizm,
wysoka jakos¢ i terminowo$¢ wykonania
ustug oraz catkowitg poufnosc.

Zarzad Targéw Warszawskich S.A.
ul. Putawska 12a, 02-566 Warszawa
tel.: +48 22 849 6006, 849 6071

2-s-s sp. Z 0.0.

ul. Patriotow 67/69, 04-966 Warszawa
tel./fax: +48 22 872 43 84

e-mail: info@2-s-s.com
http://www.2-s-s.com

Dostawca ustug, materiatéw i produktéw dla
branzy wystawienniczej, reklamowej i meblar-
skiej. Projekty nietypowe, indywidualne i reali-
zacje z zastosowaniem najnowszych trendéw
europejskich. Nowoczesne stoiska w systemie
Sturdy, w kombinacji z panelami mdf.

fax: +48 22 849 3584

e-mail: ztw@ztw.pl
http://www.ztw.pl

Firma jest jednym z wiodgcych organizato-
réw targdw i wystaw w Warszawie.
ZEBRA Przedsiebiorstwo
Wystawienniczo - Promocyijne s.c.
D.Bobinski J. Bobinska

ul. Lipowa 25 Ztotkowo,

62-002 Suchy Las

tel./fax: +48 61 865 6807

e-mail: info@zebrapwp.com.pl
http://www.zebrapwp.com.pl

7] Stoiska
z rekomendacja

Polskiej Izby Przemystu Targowego

Kompleksowa zabudowa stoisk targowych
na bazie systeméw standardowych oraz wg
indywidualnych projektéw. Budowa stoisk
pietrowych i pawilonéw wolnostojacych.
Prace graficzne i ustugi plastyczne. Wyposa-
zenie stoiska wg zyczen klienta.

ZIAD Bielsko-Biata S.A.

Al. Armii Krajowej 220,

43-316 Bielsko-Biata

tel.: +48 33 813 8240, 813 8201,
fax: +48 33 814 2231, 813 8233
e-mail: sekretariat@ziad.bielsko.pl
http://www.ziad.bielsko.pl

ZIAD Bielsko — Biata S.A. jest organizatorem
konferencji i targéw w branzy energetyczne;j.
Najbardziej znanymi sg Migdzynarodowe
Energetyczne Targi Bielskie ENERGETAB,
ktére odbywaja sig od 20 lat co roku we
wrzeéniu, z udziatem kilkuset wystawcéw

z Europy, Azji i Ameryki Pétnocnej i ciesza
sie wielka popularnoscig wéréd zwiedzaja-
cych. Z uwagi na rosnace zainteresowanie
targami ze strony wystawcow, podjeta
zostata decyzja o budowie wielofunkcyjnej
hali widowiskowo — targowej i odpowiedniej
infrastruktury, w tym parkingéw na ok. 800
samochodéw. Planuje sig, ze znaczna czgsé
ekspozycji targowej ENERGETAB 2008 zosta-
nie zlokalizowana w nowej hali. ZIAD Bielsko
— Biafa S.A. jest tez znanym osrodkiem
szkoleniowym, organizujgcym rocznie ponad
200 specjalistycznych kurséw, gtéwnie dla
elektrykow i energetykéw. Spotka zarzadza
rowniez kolejka linowa na Szyndzielnig

i wyciggami narciarskimi na Debowcu

i Klimczoku.
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UFI — SwiaTowe STtowARzYSzENIE PRZEMYStuU TARGOWEGO

°
The Global
Association of the
/// Exhibition Industry

UFI — Swiatowe Stowarzyszenie Przemystu Targowego (UFI — Global Association of the Exhibition Industry — www.ufinet.org),
powstato w 1925 r. Jest najwiekszg organizacjg targowg na $wiecie. Zrzesza obecnie 527 cztonkéw z 80 panstw na 6 konty-
nentach. Wsréd cztonkéw jest 274 organizatoréw targéw, 64 operatoréw obiektow targowych, 122 organizatoréw targdéw
zarzadzajgcych obiektami targowymi, a takze 36 stowarzyszen targowych i 23 partneréw branzy. Obecnie juz 792 targi i wy-
stawy sposréd ponad 4500 organizowanych przez cztonkéw UFI spetniajg kryteria okreslone certyfikatem ,UFI Approved”.
W strukturze organizacyjnej UFI Polska Izba Przemystu Targowego nalezy do Komitetu Stowarzyszen UFI.

UFI jest wyjatkowym forum dialogu i skuteczng platformg wspoétpracy oraz wymiany wiedzy i doswiadczen dla profe-
sjonalistéw z branzy targowej na $wiecie. UFI promuje targi i wystawy jako unikalny instrument marketingu i komunikacji.
Swoim cztonkom oferuje réznorodne mozliwosci w zakresie edukacji i dziatalno$ci badawczej w przemysle targowym.
Podejmuje najistotniejsze tematy dla branzy. Wsréd najwazniejszych, a zarazem najtrudniejszych zadan, jakich podjefo sig
UFI w ostatnich latach, byto wprowadzenie spojnej terminologii i standardéw obliczeniowych dla statystyk stosowanych
w przemysle targowym. Terminologia obecnie stosowana przez cztonkow UF| zostata przyjeta w 2005 r. Jedna z wypra-
cowanych definicji moéwi, ze za targi miedzynarodowe uznaje sie te, w ktérych bierze udziat co najmniej 10% wystawcow
lub co najmniej 5% zwiedzajacych z zagranicy. W koncu 2004 roku ISO zaprosito UFI do wspoftpracy przy ustanowieniu
ogolnoswiatowych standardow ISO w zakresie terminologii targowej. Prace nad standardami ISO wciaz trwajg, a przed-
stawiciele UFI pracujg w ramach specjalnej grupy roboczej ISO. Z uwagi na specyfike i zréznicowanie warunkéw funkcjo-
nowania rynkéw targowych na poszczegolnych kontynentach jest to jednak przedsiewziecie niezmiernie skomplikowane
i czasochfonne.

CENTREX - MiepzynArRoDOWY ZWIAZEK STATYSTYK TARGOWYCH

([CENTREX

CENTREX Centrum Wiedzy Targowej — Miedzynarodowy Zwigzek Statystyk Targowych, powstat w 1997 r. z inicjatywy
lideréw rynku targowego w Europie Srodkowowschodniej (Miedzynarodowych Targdéw Poznanskich, BVV Brno, INCHEBA
Bratislava, HUNGEXPO Budapeszt). Jednym z podstawowych zadan, ktére realizuje organizacja, jest koordynacja dziatan
w zakresie audytu statystyk targowych. Obecnie CENTREX spetnia funkcje regionalnej organizacji targowej w Europie Srod-
kowowschodniej. Jest forum wspotpracy organizatoréw targéw z tego rejonu Europy i aktualnie zrzesza 19 najwiekszych
organizatorow z Czech, Polski (Miedzynarodowe Targi Poznanskie i Targi Kielce), Ukrainy, Wegier, Rumunii i Stowacji.

W kwietniu 2008 r. w Ostrawie prezes Polskiej Izby Przemystu Targowego Bogustaw Zalewski (Miedzynarodowe Targi
Poznanskie) zostat jednogtosnie wybrany na stanowisko Przewodniczgcego Migedzynarodowego Stowarzyszenia Statystyk
Targowych CENTREX na kolejng kadencje.

AUMA - StowaRrzyszeNiE NIEMIECKIEGO PRzEMYStU TARGOWEGO

AUMA

AUMA - Stowarzyszenie Niemieckiego Przemystu Targowego to organizacja skupiajgca firmy najstarszego i najwigksze-
go rynku targowego Europy. W roku 2007 AUMA obchodzita 100-lecie istnienia (obecna nazwa funkcjonuje od 1934 r.).
Aktualnie zrzesza 84 cztonkdw, a wsrdd nich kilkudziesieciu organizatorow targéw i stowarzyszenia organizatoréow targow,
stowarzyszenia wystawcow i zwiedzajgcych w réznych sektorach przemystu, stowarzyszenia producentéw, handlu (w tym
Stowarzyszenie Niemieckich Izb Przemysfowo-Handlowych), a takze organizatoréw wystgpien targowych za granicg oraz
firmy Swiadczace ustugi targowe (m.in. FAMAB) i inne. W ramach AUMA dziafa takze FKM — Stowarzyszenie Dobrowolnej
Kontroli Statystyk Targowych.
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Manfred Busche (Niemcy)

Alojzy A. Kuca

B absolwent Grosse Schule B zatozyciel, redaktor naczelny
Wolfenbuttel, Freie Universitat i wydawca ,Gazety Targowej”
Berlin i Goethe Institut; (od 1971);

W 1965 - 1999 zwigzany z Targami W autor kilkuset artykutow
Berlinskimi (ADB Ausstellungs- o targach, marketingu
Dienst,Berlin — do1970; od targowym i rynku sztuki.

1971 AMK Ausstellungs-Messe- Inicjator i organizator
Kongress GmbH Berlin; 1987- pierwszych konferencji
1999 zatozyciel Messe Berlin) marketingowych w Polsce.

B 1998 - 2001 prezydent UFI B tworca Polskiego Instytutu
— Swiatowego Stowarzyszenia Targowego
Przemystu Targowego; pozniej B pomysfodawca

Honorowy Prezydent UFI;

B 2002 — czerwiec — uczestnik
konferencji na temat ,Targi Miedzynarodowych Targach
stymulatorem przedsigbiorczosci Poznanskich
i rozwoju gospodarczego B inicjator i wspoizatozyciel
miast” organizowanej przez Polskiej Korporacji Targowej,
Polska Korporacje Targowa wieloletni wiceprezes od
i Stowarzyszenie im. E. momentu powotania organizacji
Kwiatkowskiego, do zycia;

B wyktadowca europejskich B pomystodaweca i pierwszy
uczelni, w tym Akademii wydawca Raportu Targi
Ekonomicznej w Poznaniu, w Polsce oraz terminarza ,Targi
Podyplomowego Studium w Polsce”;

Komunikacji i Promocji B pomystodawca konkurséw

i wspotorganizator ,Targowych
Prezentacji Sztuki” na

.

Mieczystaw Kowalikowski

B absolwent Wyzszej Szkoty
Handlu Morskiego i Wyzszej
Szkoty Ekonomicznej w Sopocie;

B 1945-1985 zwigzany zawodowo
z gospodarkg morska; na wielu
odpowiedzialnych stanowiskach,
m.in. w Polskiej Zegludze
Morskiej (organizowat oddziaty,
przedstawicielstwa w Rumunii,
na Bliskim Wschodzie
— Bejrut), w Polskich Liniach
Oceanicznych. Pracownik
Instytutu Morskiego w Gdansku
i wyktadowca w WSM;

B 1994-2000 r. — pracownik
Migdzynarodowych Targéw
Gdanskich. Od roku 1996
dziatat aktywnie, wykazujac
ogromne zaangazowanie
w prace, jako cztonek
i pierwszy wiceprzewodniczacy
korporacyjnej Komisji Weryfikacji
Danych Statystycznych, ktéra
zapoczgtkowata profesjonalny
audyt statystyk targowych
cztonkéw PKT.

N

.,
r

Karoly Nagy (Wegry)

B\ branzy targowej od 1989 roku;
ekonomista — absolwent Akademii
Ekonomicznej w Budapeszcie;

B w latach 90-tych zwigzany
zawodowo z HUNGEXPO
(Budapeszt); wdrazat system
rejestracji zwiedzajacych;

B konsultant w sprawach zarzadzania
projektami w przemysle targowym
(Wegry) i wyktadowca w dziedzinie
marketingu i komunikacji
na Akademii Ekonomicznej
i Politechnice w Budapeszcie;

B inicjator, zatozyciel i sekretarz
generalny AHEFO - Stowarzyszenia
Wegierskich Organizatorow Targow
i Wystaw (1989 — 2007);

B ekspert, konsultant w dziedzinie
statystyk targowych, wspétautor
definicji i standardéw
statystycznych CENTREX (1997
—2007) i UFI;

W inicjator, ,zatozyciel”, wieloletni
doradca CENTREXu;

B inicjator, organizator i wyktadowca
kilku edycji Forum Targowego

w Biznesie, organizowanego od
8 lat we wspotpracy z Polska
Korporacjg Targowa.

Dariusz Stotecki

B zawodowo zwigzany z tédzka
spotkag handlu zagranicznego
Textilimpex — cztonkiem
zatozycielem Polskiej Korporaciji
Targowej; od roku 1989
kierowat Dziatem Targéw;

B aktywnie wigczatf sie w sprawy
srodowiska targowego w todzi,

B reprezentowat Textilimpex
na walnych zgromadzeniach
i innych spotkaniach Polskiej
Korporacji Targowej, aktywnie
uczestniczac w rozwigzywaniu
problemow branzy.

korporacyjnych ,Lider Ustug
Targowych” i ,Trio — Stoisko
Roku”.

Kazimierz Marcinkowski

B dziennikarz, redaktor, zwigzany
z Polska Korporacja Targowa od
jej powstania;

B 1966-2000 przewodniczacy
Komisji Weryfikacji Danych
Statystycznych PKT, ktéra data
poczatek niezaleznemu audytowi

B przez wszystkie lata doskonale
spetniat tez nieformalnie funkcje
rzecznika prasowego Polskiej
Korporacji Targowej

B wieloletni redaktor naczelny
.Gazety Targowej";

Wrtodzimierz Kubiak

Europy Srodkowowschodniej;
B w UFI - od kilku lat cztonek

i aktywny dziatacz Komitetow:

Marketingowego, Komitetu

ds. Transparentnosci Statystyk

Targowych i Edukacyjnego.

studia WSE 1963-1968
cztonek Zarzadu Krajowego
Zwiazku Spotdzielczosci
Studenckiej w Warszawie

=

Polska Izba

od 1988 gt. specjalista

w Biurze Organizacji Targow PrzemySl’u
i Wystaw Centralnego

Zwiazku Spéldzielczosci Pracy Targowego

w Warszawie.

1989-2004 — dyrektor
Spotdzielczego Przedsigbiorstwa
Botir wykonawcy ekspozyciji

i stoisk targowych w kraju

i zagranica.
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