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Z przyjemnoscig prezentuje Pafstwu, dziewigtnaste juz wyda-

nie Raportu Targi w Polsce - najstarszego wydawnictwa polskiego

samorzadu targowego, ukazujgcego sie regularnie od 1994 roku.

Wydaje sie, iz po okresie fascynacji internetem w pofowie
ubiegtej dekady, profesjonalici z réznych branz ponownie doce-
niajg wysoka jakos¢ kontaktéw bezposrednich twarzg w twarz,
szczegolnie w przypadku decyzji o zakupie wyspecjalizowanych
produktow. Réwnolegle wzrasta poziom profesjonalizmu polskich organizatorow tar-
0w, ktorzy m.in. usprawnili systemy komunikacji i docierajg do coraz szerszej grupy
potencjalnych zwiedzajacych.

Rok w 2011 rok byt dla polskiej branzy targowej udany. W kwietniu zakoficzyt sie
audyt danych statystycznych targéw zorganizowanych przez cztonkéw Polskiej 1zby
Przemystu Targowego w 2011 roku, realizowany przez CENTREX - Migdzynarodowy
Zwigzek Statystyk Targowych. W 2011 roku 20 organizatoréw targdw zrzeszonych
w PIPT zorganizowato 208 targéw i wystaw. Na targi te przybylo 1 126 267 zwiedza-
jacych. To oznacza znaczny wzrost zwiedzajacych - az 0 27,5 proc. w poréwnaniu
72009 rokiem (dane poréwnujemy z 2009 rokiem, z uwagi na fakt dwuletniego cyklu
organizacji kilku znaczacych imprez targowych w Polsce). W 2009 roku targi w Polsce
odwiedzifo niespetna 884 tysiace zwiedzajacych. Rok pézniej, w 2010 roku, liczba
zwiedzajacych targi w Polsce wzrosfa do 1 013 846. Jesli chodzi o liczbe wystawcow
na targach w Polsce w 2011 roku, wzrosta ona 0 8,5 proc. w poréwnaniu z 2009
rokiem (z 26 519 do 28 770}, za$ 0 3,2 proc. w poréwnaniu z rokiem 2010.

W 2011 roku klienci 208 polskich targdw prezentowali swoje oferty na po-
wierzchni wynajetej 675 907 mkw. To o niemal 100 tysiecy metréw kwadratowych
powierzchni wigcej (+17,2 proc.) niz w 2009 roku. Powierzchnia targowa wynajgta
prawie utrzymata sie na poziomie z 2010 roku - nastapit nieznaczny spadek w tej
kategorii -0 0,4 proc.

Targi sie zmieniaja. Aby lepiej odpowiadac na potrzeby wystawcdw i gosci tar-
gowych targi dostosowuja sie do zmieniajacych sig realidw i muszg odpowiadac na
potrzeby klientow. Tagi staja sie bardziej specjalistyczne, dedykowane konkretnym
branzom. Organizatorzy targéw oraz pozostate firmy targowe - przedsiebiorstwa
projektujace, budujgce i wyposazajgce stoiska targowe, firmy transportu i spedycji
targowej oraz innych ustug dla targéw - oferuja wystawcom i zwiedzajacym swoje
ustugi na najwyzszym poziomie. Najlepsi sposrod projektantéw i budujacych sto-
iska targowe naszej Izby zostali wyroznieni w konkursach Lider Usfug Targowych
i Stoisko Roku.

Polecam réwniez Panstwa uwadze prezentacje aktywnosci obiektéw targowo-
-konferencyjnych. Nowoczesna infranstruktura, rozbudowywane centra konferencyj-
ne, nowe hale wystawiennicze to charakerystyczne elementy obiektéw zarzadzanych
przez czionkéw PIPT (w Gdansku, Krakowie, Lublinie, Ostrédzie, Poznaniu, Szczeci-
nie, Toruniu, Kielcach, Lodzi i Warszawie).

Chciatbym réwniez wspomnie¢ o dwadch nowych projektach powstatych z incja-
tywy PIPT. Od 2011 r. Polska Izba Przemystu Targowego przyznaje Honorowy Tytut
Ambasador Targéw". Jest to szczegdne wyrdznienie w przemysle targowym, po-
przez ktére |zba docenia rolg i zaangazowanie 0sb ze $wiata biznesu, nauki lub po-
lityki, przyczyniajacych sig do rozwoju przemystu targowego w Polsce i popularyzacji
idei targow. Tytut Pierwszego Honorowego Ambasadora Targdw zostat przyznany
przez Rade PIPT Waldemarowi Pawlakowi - Wiceprezesowi Rady Ministrow i Mini-
strowi Gospodarki,ktdry zgodzit sie takze obja¢ inicjatywe PIPT swoim patronatem.
Statuetke , Ambasador Targéw 2011", odebraf Prezydent Miasta Kielc Wojciech Lu-
bawski. Kapituta postanowita w ten sposob wyréznic laureata za protargowa polityke
samorzadowa tj. Stwarzanie sprzyjajacych warunkow dla rozwoju osrodka targowe-
go w Kielcach. )

PIPT jest takze pomysfodawcg ustanowienia Swiatowego Dnia Targow - jako do-
rocznego Swigta wystawcow, zwiedzajacych i wszystkich firm dziafajacych w bran-
zy targowej. Chcemy, aby datg Swiatowego Dnia Targdw byt dzieft 15 kwietnia.
Wtedy w 1925 r. powstato Swiatowe Stowarzyszenie Przemysiu Targowego UFI. Ta
inicjatywa ma charakter promocyjny. Swiatowy Dzien Targéw ma podkreslac znacze-
nie targow dla rozwoju gospodarczego kraju gdyz to wiasnie bezpo$rednie relacje
i kontakty, tak typowe dla wydarzen targowych, budujg zaufanie w biznesie i kreuja
jego rozwoj.

Tradycyjnie takze zachecam Panstwa do odwiedzenia strony internetowej Polskiej
Izby Przemysfu Targowego www.polfairpl, na ktorej prezentowane sg dane staty-
styczne i informacje zawarte w Raporcie, statystyki targowe z poprzednich lat, a tak-
ze wiele praktycznych informacji o polskich targach, cafej branzy oraz o dziatalnosci
naszej organizacji polskiego samorzadu targowego.

Andrzej Byrt
Prezes Rady
Polskiej Izby Przemystu Targowego
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It is my pleasure to present you the 19th edition of the Report Ex-
hibitions in Poland - the oldest publication of the Polish exhibition self-

decade, professionals from various industries again are starting to ap-

preciate the high value of face-to-face contacts, especially when mak-

ing decisions about purchasing specialized products. At the same time,
one may observe the continuous growth of professionalism of Polish exhibition
organizers who, e.g. have improved their systems of communication and are able
to reach even larger groups of potential visitors.

2011 was a successful year for the exhibition industry in Poland. The audit of
statistical data of exhibitions organized in 2011 by the members of Polish Cham-
ber of Exhibition Industry, conducted by CENTREX - International Exhibition Statis-
tics Union - ended in April. In 2011, 20 organizers associated in PCEl organized 208
trade fairs and exhibitions. These were visited by 1,126,267 visitors, which was
a significant increase - by 27.5% - in comparison with 2009 {data is compared with
2009 due to the two-year cycle of several major exhibitions in Poland). In 2009,
exhibitions in Poland were visited by less than 884 thousand visitors. A year later,
in 2010, this number grew to 1,013,846. When it comes to the number of exhibi-
tors at exhibitions in Poland in 2011, it increased by 8.5% in comparison with 2009
(from 26,519 to 28,770}, and by 3.2% in comparison with 2010.

In 2011, the clients of 208 exhibitions in Poland presented their goods and
services on the contracted exhibition space of 675,907 m2. It is almost 100 thou-
sand square meters more (+17.2%) than in 2009. The contracted exhibition space
just about remained at the level from 2010 - there was a slight decrease in this
category - by 0.4%.

Exhibitions are changing. In order to better meet the needs of exhibitors and
visitors, exhibitions are adjusting to the changing reality and they must respond
to the requirements of their clients. Exhibitions are becoming more specialized,
dedicated to particular branches of industry. Exhibition organizers and other ex-
hibiting companies - companies which design, build and equip exhibition stands,
exhibition transport and forwarding operators and others, who render services for
the benefit of exhibitions - provide exhibitors and visitors with the services of the
highest quality. The best designers and constructors of exhibition stands were
recognized in the competitions the Leader of Trade Fair Services and the Stand
of the Year.

I'would also like to draw your attention to the presentation of activities of ex-
hibition and conference venues. The moder infrastructure, expanded convention
centers, new exhibition pavilions are characteristic for the venues managed by the
members of PCEI (in Gdansk, Krakéw, Lublin, Ostroda, Poznan, Szczecin, Torur,
Kielce, todz and Warsaw).

I should also mention the two new initiatives of PCEIl. Since 2011, Polish
Chamber of Exhibition Industry has been granting the Honorary Title "Exhibition
Ambassador". It is a special distinction in the exhibition industry, through which
the Chamber recognizes the role and involvement of persons from the world of
business, science or politics, who act for the benefit of the exhibition industry in
Poland and popularize the idea of exhibitions. The Title of the First Honorary Exhibi-
tion Ambassador was awarded by the Board of PCEl to Mr. Waldemar Pawlak - the
Vice-President of the Council of Ministers and the Minister of the Economy, who
also agreed to assume the patronage over this project. The statuette "Exhibition
Ambassador 2011" was received by the Mayor of Kielce, Mr. Wojciech Lubawski.
The Committee decided to honor the laureate for the pro-exhibition policy of the
local government, i.e. creating favorable conditions for the development of the
exhibition center in Kielce.

PCEl is also the originator of establishing the Global Day of Exhibitions - as
an annual festival of exhibitors, visitors and all enterprises which operate in the
exhibition industry. We would like this day to be April 15th, which is the date of
creating UFI - the Global Association of the Exhibition Industry. This initiative has
a promotional character and the Global Day of Exhibitions should underline the
importance of exhibitions in the economic development of countries since direct
relations and contacts, so typical of trade fairs and exhibitions, build the trust in
the business and facilitate its development.

As usual, | recommend visiting the website of Polish Chamber of Exhibition In-
dustry www.polfair.pl, which presents statistical data and information included in
this Report, exhibition statistics from previous years as well as plenty of practical
information about exhibitions in Poland, the exhibition industry and the activities
of the Polish exhibition self-government.

|
-:j-" government, which has appeared regularly since 1994.
I- - It seems that after the fascination with the Intemet in the previous

Andrzej Byrt
President of the Board
Polish Chamber of Exhibition Industry
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Porska [784 PRZEMYStU TARGOWEGO

Polska Izba Przemystu Targowego to prawie 20 lat doswiadczenia, 79 przedsiebiorcéw w tym:

26 - organizatorow targow i operatoréw obiektow oraz organizatorow wystapien polskich
wystawcow na targach za granica i przedstawicielstw zagranicznych targéw w Polsce;

37 - firm $wiadczacych ustugi budowy stoisk targowych i ich wyposazenia;

16 - przedsiebiorstw ustug okoto targowych (spedycja, transport, media, inne)

Polska Izba Przemystu Targowego to najwazniejsza organizacja przemysu targowego w Polsce. Co roku w Raporcie Targi w Polsce publikujemy zaudytowane dane statystyczne targéw
zorganizowanych przez czionkéw PIPT. Audyt jest realizowany przez CENTREX - Migdzynarodowy Zwigzek Statystyk Targowych.

Wedtug danych rok 2011 okazat sig dla polskiej branzy targowe] udany. Potwierdzajg to statystyki dotyczace targdw zorganizowanych przez firmy nalezace do Polskiej Izby
Przemysu Targowego.

Zwiedzajacy

W 2011 roku 20 organizatordw targéw zrzeszonych w PIPT zorganizowato 208 targéw i wystaw. Na targi te przybylo 1126 267 zwiedzajacych. To oznacza znaczny wzrost
2wiedzajacych - 0 27,5 proc. w poréwnaniu z 2009 rokiem (dane poréwnujemy z 2009 rokiem, z uwagi na fakt dwuletniego cyklu organizacii kilku znaczacych imprez targowych
w Polsce). W 2009 roku targi w Polsce odwiedzifo niespefna 884 tysiace zwiedzajacych. Rok pozniej, w 2010 roku, liczba zwiedzajacych targi w Polsce wzrosta do 1013 846.

Wystawcy
Liczba wystawcow w 2011 roku wyniosta 28 770 co stanowi wzrost 0 8,5 proc. w poréwnaniu z 2009 rokiem (26 519), za$ 0 3,2 proc. w poréwnaniu z rokiem 2010 (27 876).

Powierzchnia targowa wynajeta

W 2011 roku wystawcy prezentowali swoje oferty na powierzehni wynajetej 675 907 mkw. To o niemal 100 tysiecy metréw kwadratowych powierzchni wigcej (+17,2 proc.)
niz w 2009 roku. Powierzchnia targowa wynajgta utrzymata sig na poziomie z 2010 roku - nastapit nieznaczny spadek w tej kategorii 0 0,4 proc.

PoLisH CHAMBER OF EXHIBITION INDUSTRY

Polish Chamber of Exhibition Industry means almost 20 years of experience, 79 enterprises,

including:

26 - exhibition organizers and operators of venues as well as organizers of participation of
Polish companies in exhibitions abroad; and representatives of foreign exhibitions in
Poland;

37 - companies which build and equip exhibition stands;

16 — exhibition-related companies (forwarding, transport, the media, other)

Polish Chamber of Exhibition Industry is the most important organization of the exhibition industry in Poland. Each year, in the Report on Exhibitions in Poland, we publish audited statisti-
cal data of exhibitions organized by the members of PCEI The audit is conducted by CENTREX - International Exhibition Statistics Union.

The data shows that 2011 was successful for the exhibition industry in Poland. It has been confirmed by the statistics of exhibitions organized by the members of Polish Chamber of
Exhibition Industry.

Visitors

In2011, 20 organizers associated in PCEI organized 208 trade fairs and exhibitions. They were visited by 1,126,267 visitors. This means a significant increase in the number of visitors - by
27.5% in comparison with 2009 (the data is compared with 2009 due to the two-year cycle of several major exhibitions in Poland). In 2009, there were less than 884 thousand visitors at
Polish exhibitions and a year later, in 2010, this number grew to 1,013,846.

Exhibitors
The number of exhibitors in 2011 grew by 8.5% in comparison with 2009 (from 26,519 to 28,770}, and by 3.2% in comparison with 2010.

Contracted exhibition space

In 2011, exhibitors presented their goods and services on the contracted exhibition space of 675,907 sq. m. Itis almost 100 thousand square meters more (+17.2%) than in 2009. The
contracted exhibition space just about remained at the level from 2010 - there was a slight decrease in this category - by 0.4%.

|
Znaczenie targow dla rozwoju gospodarczego kraju

The Role of Exhibitions in the Economic Development of the Country

Lmncrenic mrgon
illa ro

piapeilarceezo krujo

Efektem wspdipracy PIPT z pracownikami naukowymi jest uni- The effect of the cooperation between PCEl and university ex-
katowa na rynku polskim ksigzka ,Znaczenie targéw dla rozwoju  perts is the unique book on the Polish market: The Role of Exhi-
gospodarczego kraju” (ksigzka jest dostepna w formie elektronicz- bitions in the Economic Development of the Country (the book is
nej na stronie www.polfairpl). Ta praca napisana jest w oparciu  available in an electronic format at www.polfair.pl). This work has
0 wiedze i doswiadczenie migdzynarodowego zespotu ekspertéw.  been written based on the experience and knowledge of an inter-
Publikacja zawiera prezentacje i wnioski dotyczacych roli targow  national panel of experts. It contains presentations and opinions on
W rozwoju gospodarczym kraju. the role of exhibitions in the economic development of the country.




DEFINICJE STATYSTYCZNE

STOSOWANE W PoLskIEJ |zBIE Przemystu TARGowEGO w 2011 ROKU

POWIERZCHNIA TARGOWA

Catkowita powierzchnia targowa wynajgta — powierzchnia wynajeta przez
wystawcow za ktorg wystawiono faktury i ktéra zajmowana jest przez wy-
stawcow przez caly czas trwania targéw oraz powierzchnia udostgpniona
wystawcom na podstawie innych, niz umowa najmu dokumentdéw, pod wa-
runkiem, ze powierzchnia ta jest dostgpna dla zwiedzajacych przez caty okres
trwania targow;

Specialna powierzchnia pokazowa — udostgpniona przez organizatora tar-
gow powierzchnia, ktdra nie jest zwiazana z zadnym konkretnym wystawca,
a na ktorej odbywajq sig wystepy, pokazy, konkursy, zwigzane tematycznie
z odbywajacymi sie targami.

Suma catkowitej powierzchni targowej wynajetej oraz specjalnej powierzchni
pokazowej to catkowita powierzchnia targowa netto.

Catkowita powierzchnia targowa wynajeta dzieli sig na:
* powierzchnig kryta, tj. wynajeta w pawilonach oraz

* powierzchnig otwarta, tj. wynajetg na terenie otwartym w obrebie terenéw
targowych.

Podstawa tworzenia rankingow targow i organizatorow wedfug powierzchni
targowey jest catkowita powierzchnia targowa wynajeta.

Wystawcy

Wystawca - za wystawcg uznaje sig tego, kto wynajmuje autonomicz-
ny, wydzielony, pfatny fragment powierzchni targowej (stoisko), na ktérym
zatrudnia samodzielnie inne osoby w celu prezentowania, w jego imieniu
lub w imieniu innej firmy, oferty wyrobdw i/lub ustug przez caly czas trwania
targéw / wystawy — niezaleznie od branzy lub klasyfikacji wyrobu. Organizator
targéw / wystawy wystawia fakture obcigzajaca wystawce.

Wspdtwystawcey na stoisku wystawey lub wystawcy na stoisku zbioro-
wym / kolektywnym sg uznawani za wystawcéw dla celéw statystycznych
wowczas, gdy wystawiajg swoje wiasne wyroby, zatrudniajac wiasny perso-
nel na stoisku wystawcy lub na wspoélnym stoisku orgamzatora stoiska zbioro-
wego, a ich odrebnos¢ mozna bez problemu rozpozna¢ w grupie.

ZWIEDZAJACY 1 WEJSCIA NA TARGI
Zwiedzajacy — na liczbg zwiedzajacych skiada sig:

- liczba zwiedzajacych ptacacych - liczonych w oparciu o liczbe sprzedanych
biletow (kupionych w przedsprzedazy lub na miejscu) i liczbe biletéw (lub
kart wstepu) optaconych przez wystawce lub strone trzecig. Zwiedzajacych
posfugujacych sig tzw. biletami sezonowymi, kilkudniowymi, abonamento-
wymi i innymi, upowazniajacymi do wielokrotnego wchodzenia na targi
w ciggu kilku dni ich trwania, liczy sig dzielac ceng tak|ego biletu przez ceng
zwyktego pojedynczego biletu i zaokraglajac wynik w gére do jednosci. Tzw.
bilet rodzinny, gdy takie s stosowane, liczy sig jako 4 zwiedzajacych;

- liczba innych |dentyf|kowanych zwiedzajacych - tj. 0séb wchodzacych na
targi na podstawie voucher'ow, kart wstepu lub podobnych waznych bez-
ptatnych przepustek lub biletéw — ale tylko wéwczas, gdy istnieje system
ewidencji takich dokumentéw (np. seryjnie numerowane kupony kontrolne
lub rejestracja kart wstepu) oraz 0s6b wchodzacych na targi na podstawie
statych przepustek (np. rocznych kart wstepu lub przepustek VIP) - ale tylko
woéwczas, gdy mozliwe jest udokumentowanie ich wstepu (np. poprzez
zastosowanie specjalnych kupondw /odcinkéw rejestracyjnych).

Wejscia na targi — obliczane sg gdy istniejg warunki umozliwiajace ewidencje
i kontrole powtdrnych (wielokrotnych) wej$é na targi tej samej osoby (np.
gdy stosuje sie seryjnie numerowane kupony / odcinki kontrolne przy kartach
wstepu lub gdy dziata system elektronicznej ewidencji wejs¢, na podstawie
ktérego sporzadzany jest raport), a tym samym - mozliwe jest ustalenie liczby
ogoétem pojedynczych wejs¢ na targi.

Liczba ogétem wejs¢ rowna sie sumie liczby pojedynczych pierwszych wejsé
i liczby wej$¢ powtdrnych.

Jesli nie sg mozliwe ewidencja i kontrola takich wej$¢, uznaje sie, ze liczba
wej$é jest réwna liczbie zwiedzajacych ogétem.

RAPORT / REPORT

STATISTICAL DEFINITIONS

USED BY PoLisH CHAMBER OF EXHIBITION INDUSTRY IN 20711

ExHiBITION SPACE

Total Contracted Exhibition Space - the total space hired by exhibitors, in-
voiced by the organizer, occupied by exhibitors for the entire duration of the
exhibition and the space made available to exhibitors on the basis of docu-
ments other than rent contracts, on the condition that the space is accessible
to visitors for the entire duration of the exhibition;

Special Show Space - space made available by the exhibition organizer,
independent of any single exhibitor, where performances, shows, lectures,
contests are held, if this activity is related to/covers/promotes the theme of
the exhibition.

Total Net Exhibition Space is the sum of Total Contracted Exhibition Space
and Special Show Space.

Total Contracted Exhibition Space is divided into:
* indoor space, i.e. contracted in pavilions and

* outdoor space, i.e. contracted in the open space within the exhibition gro-
unds.

The basis for the rankings of exhibitions and organizers according to the exhi-
bition space is the Total Contracted Exhibition Space.

EXHIBITORS

Exhibitor - Whoever rents an autonomous, separable and paid-up area unit
(a stand) where people are employed exclusively by himself to offer goods
and/or services in his own name or another’'s name, independent of the sec-
tor or product classification, for the entire duration of the exhibition/fair — can
be considered an exhibitor. Trade fair/exhibition organizer issues an invoice
charged to the exhibitor.

Co-exhibitors at an exhibitor's stand or participants at a collective stand are
also considered exhibitors for statistical purposes if they exhibit their own go-
ods employing their own personnel at the exhibitor's stand or at a common
stand organized by a collective stand organizer and their autonomy can be
undoubtedly recognized even without physical separation.

VISITORS AND ENTRIES/VISITS
Visitors — the number of visitors comprises:

- the number of paid visitors — calculated on the basis of the number of sold
tickets (prepaid or sold on the spot) and the number of tickets (or entry pas-
ses) paid for by en exhibitor or a third party. Visitors using season tickets,
several-day passes, subscription tickets and others, which entitle them to
multiple entries during several days of the duration of the fair/exhibition,
are calculated by dividing the price of the respective ticket by the price of
a single ticket and rounding the result up to the whole number. A family
ticket sold, if applicable, counts as four visitors.

- the number of other identified visitors —i.e. persons entering an exhibition
with vouchers, registration cards or similar valid free passes or tickets can
be counted as visitors only if the evidence is available (e.g. serial numbered
control slips, registration cards). Persons entering an exhibition with per-
manent passes (e.g. annual complimentary cards or VIP passes) can only
be considered visitors if evidence is provided for the visit (e.g. special vo-
uchers/registration slips).

Entries/visits — are calculated if there are conditions for registration and veri-
fication of repeat (multiple) entries made by the same person (e.g. serial num-
bered control slips or electronic entry system reports) and thus it is possible
to calculate the total number of single visits at the exhibition.

The total number of visits is the sum of the total number of single visits and
of the total number of repeat visits.

In case no verifiable conditions apply the total number of visitors and the total
number of visits shall be the same.

ORGANIZATORZY TARGOW W POLSCE W 20711 R. (mecis s macomen s, 8)

EXH|B|T|ON ORGANIZERS IN POLAND IN 2011 (TABLE OF EXHIBITION STATISTICS PP 8)

Demuth Alfa sp. z 0.0. Ostrdda s.k.a. , ul. Grunwaldzka 55, 14-100 Ostrdda, tel. +48 89 647 78 00, fax +48 785 854 511
easyFairs Poland sp. z 0.0., ul. Centralna 41a, 31-586 Krakéw , tel. +48 12 651 95 20, fax +48 12 651 95 22

Exactus s.j., al. Kosciuszki 17, | p., 90-418 tddz, tel. +48 42 632 28 66, fax +48 42 632 28 59

Geoservice-Christi sp. z 0.0., ul. Pitsudskiego 41/7, 50-032 Wroctaw, tel. +48 71 343 21 04, fax +48 71 372 4419

Miedzynarodowe Centrum Targowe sp. z 0.0., ul. Finlandzka 10, 03-903 Warszawa, tel. +48 22 617 30 42, fax +48 22616 110
Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A., ul. Beniowskiego 5, 80-382 Gdanisk, tel. +48 58 554 92 00, fax +48 58 552 21 68
Migdzynarodowe Targi tédzkie sp. z 0.0., ul. Wélczanska 199, 90-531 £ddz, tel. +48 42 636 29 83, 636 86 78, fax +48 42 637 29 35

1
2
3
4
5 Interservis sp. z 0.0., ul. Stefanowskiego 24, 90-537 £6dz, tel. +48 42 637 12 15, fax +48 42 639 79 80
6
1
8
9

Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0., ul. Glogowska 14, 60-734 Poznan, tel. +48 61 869 20 00, fax +48 61 869 29 99
10 Migdzynarodowe Targi Szczecinskie sp. z 0.0., ul. Struga 68, 70-777 Szczecin, tel. +48 91 464 44 01, fax +48 91 464 44 02

11 Murator Expo sp. z 0.0. / Yacht-Expo sp. z 0.0., ul. Senatorska 13/15, 00-075 Warszawa, tel. +48 22 829 66 80, fax +48 22 829 66 81, +48 22 829 66 90

12 Polska Technika Gérnicza S.A., ul. Budowlanych 168, 43-100 Tychy, tel. +48 32 323 42 10, fax +48 32 323 42 22

13 Targi Bydgoskie Sawo sp. z 0.0., ul. Dworcowa 81, 85-009 Bydgoszcz, tel. +48 52 581 11 77, fax +48 52 581 11 76
14 Targi Kielce S.A., ul. Zakladowa 1, 25-672 Kielce, tel. +48 41 365 12 22, fax +48 41 345 62 61

15 Targi Lublin S.A., ul. Dworcowa 11, 20-406 Lublin, tel. +48 81 534 46 14, fax +48 81 534 92 95

16 Targi Torunskie sp. z 0.0., ul. Szosa Chetminska 27, 87-100 Torun, tel. +48 56 658 20 90, fax +48 56 658 20 99

17 Targi w Krakowie sp. z 0.0., ul. Centralna 41a, 31-586 Krakdw, tel. +-48 12 644 81 65, fax +48 12 644 61 41

18 ZIAD Bielsko-Biata S.A., al. Armii Krajowej 220, 43-316 Bielsko-Biata, tel. +-48 33 813 82 40, fax +48 33 814 22 31

19 Zarzad Targéw Warszawskich S.A., ul. Pufawska 12a, 02-566 Warszawa, tel. +48 22 849 60 06, fax +48 22 849 35 84
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TARGOWA MAPA PoLskl
EXHIBITIONS IN POLAND
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. — liczba targéw zorganizowanych w miescie przez cztonkéw PIPT w 2011 r.
— number of exhibitions organized by PCEI members in individual cities in 2011
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TARGI w PoLsce w LatacH 2008-2011

ExHiBITIONS IN PoLAnD IN 2008-2011

Poréwnanie podstawowych danych statystycznych targow
Comparison of basic statistical parameters

[ 208 J 2000 ]| 2000 [ 2011 ]

Liczba targéw / No of exhibitions 222 206 227
Catkowita powierzchnia targowa wynajeta w m kw / Total contracted exhibition space in sq. m. 719 188 576 559 678 065
Liczba wystawcow ogdtem / Total no of exhibitors 32033 26519 27 876
—w tym zagranicznych / — including foreign exhibitors 5 467 4421 4108
Liczba zwiedzajacych / No of visitors 1053 335 883330 1013 846

Dane dotyczg wytacznie targéw organizowanych przez cztonkéw PIPT i poddanych audytowi CENTREX — Migdzynarodowemu Zwiazkowi Statystyk Targowych.
Data refers to trade fairs and exhibitions organized by PCEl members and audited by CENTREX — International Exhibition Statistics Union.

W 00 N OO AW N =

o

1. Ranking organizatoréw targéw wedtug catkowitej powierzchni targowej wynajetej (2011)

RAPORT / REPORT
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TarcowA MAPA PoLski 2011 ¢ ExHiBiTions IN POLAND v 2011

Wedtug liczby targéw zorganizowanych przez cztonkéw PIPT w 2011 r.
Ranking list of cities according to the number of exhibitions organized by PCEl members in 2011

Liczba targow Liczba organizatorow
No of exhibitions No of organizers 3
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RANKINGI ORGANIZATOROW | TARGOW

Ostréda

Warszawa

Lublin

— PoLska 1zBA Przemystu Tarcowego 2011

RANKINGS OF ORGANIZERS AND EXHIBITIONS
— PoLisH CHAMBER oF ExHiBITION INDUSTRY 2011

Ranking list of exhibition organizers according to the total contracted exhibition space [sq. m.] (2011)

L.p. catkowita powierzchnia targowa wynajeta [m kw.]
total contracted exhibition space [sq m]

— O ©®® N U s WN =

. Migdzynarodowe Targi Poznarskie sp. z 0.0. Poznani 315125
. Targi Kielce S.A. Kielce 183 212
Migdzynarodowe Targi Gdanskie S.A. Gdansk 28 904
. MURATOR EXPO sp. z 0.0. Warszawa 24 352
Targi w Krakowie sp. z 0.0. Krakéw 22 543
. ZIAD Bielsko-Biata S.A. Bielsko-Biata 18 365
. Targi Lublin S.A. Lublin 17 062
. INTERSERVIS sp. z 0.0. tédz 13 340*
. Polska Technika Gérnicza S.A. Tychy 11614
. Demuth Alfa sp. z 0.0. Ostrdda sp. k-a. Ostréda 9706
. Pozostali zaudytowani / Other audited 31684
0GOLEM / TOTAL 675 907

* w tym 2620 mkw. dotyczy targéw organizowanych we wspdtpracy z MTP / of which 2620 sq. m. concerns exhibitions organized in cooperation with PIF

udziat procentowy [%]
percentage [%]

46.62
271.11
4.28
3.60
3.34
2.72
2,52
1.97
1.72
1.44
4.69
100.00
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2. Ranking organizatoréw targow wedtug liczby wystawcdow ogétem (2011)
Ranking list of organizers according to the total number of exhibitors (2011)

organizator / organizer miasto / City 250 wystawcév-v g L Lz ]
total no of exhibitors percentage [%]
1. Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0. Poznan 10 142 35.25
2. Targi Kielce S.A. Kielce 6370 22.14
3. MURATOR EXPO sp. z 0.0. Warszawa 2247 7.81
4. Targi w Krakowie sp. z 0.0. Krakéw 2174 7.56
5. Migdzynarodowe Targi Gdanskie S.A. Gdansk 1931 6.71
6. Targi Lublin S.A. Lublin 1081 3.76
7. INTERSERVIS sp. z 0.0. todz 883* 3.07
8. ZIAD Bielsko-Biata S.A. Bielsko-Biata 680 2.36
9. Miedzynarodowe Targi Szczecifiskie sp. z 0.0. Szczecin 640 2.22
10. Migdzynarodowe Targi Lédzkie sp. z o.0. todz 551 1.92
11. Pozostali zaudytowani / Other audited 207 1.20
0GOLEM / TOTAL 28770 100,00
*w tym 130 wy 6w na targach organizowanych we wspéfpracy z MTP / of which 130 exhibitors at exhibitions organized in cooperation with PIF

3. Ranking organizatoréw targow wedtug liczby wystawcdow krajowych (2011)
Ranking list of organizers according to the number of domestic exhibitors (2011)

organizator / organizer miasto / City 1250 wystawc_éw kr_a i_o ] Lz [l
no of domestic exhibitors percentage [%]

1. Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0. Poznan 7867 32.59
2. Targi Kielce S.A. Kielce 5224 21.64
3. MURATOR EXPO sp. z 0.0. Warszawa 1997 8.27
4. Targi w Krakowie sp. z 0.0. Krakéw 1923 1.97
5. Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A. Gdansk 1593 6.60
6. Targi Lublin S.A. Lublin 1055 4.37
7. INTERSERVIS sp. z 0.0. todz 845* 3.50
8. ZIAD Bielsko-Biata S.A. Bielsko-Biata 622 2.58
9. Miedzynarodowe Targi Szczecinskie sp. z 0.0. Szczecin 617 2.56
10. Migdzynarodowe Targi £édzkie sp. z 0.0. t6dz 544 2.25
11. Pozostali zaudytowani / Other audited 1856 7.69
0GOLEM / TOTAL 24143 100,00

* w tym 127 wystawcoéw krajowych na targach organizowanych we wspétpracy z MTP / of which 127 domestic exhibitors at exhibitions organized in cooperation with PIF

4. Ranking organizatoréw targéw wedtug liczby wystawcow zagranicznych (2011)
Ranking list of organizers according to the number of foreign exhibitors (2011)

organizator / organizer miasto / City Iiczb\{"\‘l)vz:tfi\:\:i:gl\:v;:ﬂ!r’?‘l:)i:::nvch pe:':::;;JZ’[]% ]

1. Migdzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0. Poznan 2275 49.17
2. Targi Kielce S.A. Kielce 1146 24.77
3. Migdzynarodowe Targi Gdanskie S.A. Gdansk 338 7.30
4. Targi w Krakowie sp. z 0.0. Krakéw 251 5.42
5. MURATOR EXPO sp. z 0.0. Warszawa 250 5.40
6. Polska Technika Gérnicza S.A. Tychy 93 2.01
7. ZIAD Bielsko-Biata S.A. Bielsko-Biata 58 1.25
8. EXACTUS s.j. tédz 42 0.91
9. INTERSERVIS sp. z 0.0. todz 38* 0.82
10. easyFairs Poland sp. z 0.0. Krakéw 37 0.80
11. Pozostali zaudytowani / Other audited 99 2.14
0GOLEM / TOTAL 4 627 100,00

* w tym 3 zagranicznych wystawcéw na targach organizowanych we wspétpracy z MTP / of which 3 foreign exhibitors at exhibitions organized in cooperation with PIF
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5. Ranking organizatorow targéw wedtug liczby zwiedzajgcych (2011)
Ranking list of organizers according to the number of visitors (2011)

udziat [%]

organizator / organizer miasto / City liczba zwiedzajacych / no of visitors e B

1. Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0. Poznan 435 955 38.71
2. Targi Kielce S.A. Kielce 211 295 18.76
3. MURATOR EXPO sp. z 0.0. Warszawa 120 530 10.70
4. Targi w Krakowie sp. z 0.0. Krakéw 91185 8.10
5. Migdzynarodowe Targi Gdanskie S.A. Gdansk 59 160 5.25
6. Targi Lublin S.A. Lublin 58 162 5.16
7. INTERSERVIS sp. z 0.0. todz 38912 3.45
8. Polska Technika Gérnicza S.A. Tychy 25040 2.22
9. Migdzynarodowe Targi t6dzkie sp. z 0.0. todz 18 556 1.65
10. EXACTUS s.j. todz 15614 1.39
11.  Pozostali zaudytowani / Other audited 51858 4.60
0GOLEM / TOTAL 1126 267 100,00

* w tym 8147 zwiedzajacych na targach organizowanych we wspétpracy z MTP / of which 8147 visitors at exhibitions organized in cooperation with PIF
6. Ranking targéw wedtug catkowitej powierzchni targowej wynajetej (2011)
Ranking list of exhibitions according to the total contracted exhibition space (2011)

Catkowita powierzchnia
targowa wynajeta [m kw.] udziat [%]
total contracted percentage [%]
exhibition space [sq. m]

targi / exhibition miasto / City

1. POLSKIE ZBOZA - Polskie Zboza Modrze/Steszewa 37 464 5.54
2. AGROTECH - 17. Migdzynarodowe Targi Techniki Rolniczej Kielce 29 953 4.43
3. BUDMA - Migdzynarodowe Targi Budownictwa Poznan 25 982 3.84
4. MOTOR SHOW -. Poznan 25034 3.70
5. AUTOSTRADA-POLSKA - 17. Migdzynarodowe Targi Budownictwa Drogowego Kielce 23 859 3.53
6. MSPO - 19. Migdzynarodowy Salon Przemystu Obronnego Kielce 20 222 2.99
7. ITM POLSKA - Innowacje Technologie Maszyny Polska Poznan 19 756 2.92
8. DREMA - Migdzynarodowe Targi Maszyn i Narzedzi dla Przemystu Drzewnego i Meblarskiego Poznan 19117 2.83
9. ENERGETAB - 24. Migdzynarodowe Energetyczne Targi Bielskie Bielsko-Biafa 18 365 2.12
10. POLEKO - Migdzynarodowe Targi Ochrony Srodowiska Poznan 13122 1.94
11.  Pozostali zaudytowani / Other audited 443033 65.55
0GOLEM / TOTAL 675 907 100,00

7. Ranking targdw wedtug liczby wystawcow ogotem (2011)
Ranking list of exhibitions according to the total number of exhibitors (2011)

masto iy | "rcomden | it ()

1. BUDMA - Migdzynarodowe Targi Budownictwa Poznan 900 3.13
2. ITM POLSKA - Innowacje Technologie Maszyny Polska Poznan 763 2.65
3. TOUR SALON - Targi Regiondw i Produktéw Turystycznych Poznani 749 2.60
4. PLASTPOL - 15. Migdzynarodowe Targi Przetwdrstwa Tworzyw Sztucznych Kielce 682 2.37
5. ENERGETAB - 24. Migdzynarodowe Energetyczne Targi Bielskie Bielsko-Biata 680 2.36
6. Wystawa Gotebi - 42. Okregowa Wystawa Gotgbi Pocztowych Kielce 567 1.97
7. 15. Targi Ksiazki w Krakowie Krakéw 539 1.87
8. 2. Warszawskie Targi Ksigzki Warszawa 538 1.87
9. AGROTECH - 17. Migdzynarodowe Targi Techniki Rolniczej Kielce 507 1.76
10. POLEKO - Migdzynarodowe Targi Ochrony Srodowiska Poznan 478 1.66
11. Pozostali zaudytowani / Other audited 22 367 71.74
0GOLEM / TOTAL 28710 100,00
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8. Ranking targow wedtug liczby wystawcow krajowych (2011)
Ranking list of exhibitions according to the number of domestic exhibitors (2011)
=
1. ENERGETAB - 24. Miedzynarodowe Energetyczne Targi Bielskie Bielsko-Biata 2.58
2. BUDMA - Migdzynarodowe Targi Budownictwa Poznan 616 2.55
3. Wystawa Gotebi - 42. Okregowa Wystawa Gotebi Pocztowych Kielce 563 2.33
4, -15. Targi Ksiazki w Krakowie Krakéw 527 2.18
5. TOUR SALON - Targi Regionéw i Produktow Turystycznych Poznan 511 2.12
6. AGROTECH - 17. Miedzynarodowe Targi Techniki Rolniczej Kielce 465 1.93
7. Targi Edukacyjne - Targi Edukacyjne, Ksigzka dla Dzieci i Miodziezy Poznan 436 1.81
8. ITM POLSKA - Innowacje Technologie Maszyny Polska Poznan 426 1.76
9. AUTOSTRADA-POLSKA - 17. Migdzynarodowe Targi Budownictwa Drogowego Kielce 395 1.64
10. WIATR | WODA - 23. Targi Sportéw Wodnych i Rekreacji Warszawa 391 1.62
11. Pozostali zaudytowani / Other audited 19191 79.49
0GOLEM / TOTAL 24143 100,00
9. Ranking targow wedtug liczby wystawcow zagranicznych (2011)
Ranking list of exhibitions according to the number of foreign exhibitors (2011)
st iy | e ok e |t
1. PLASTPOL - 15. Migdzynarodowe Targi Przetwérstwa Tworzyw Sztucznych Kielce 357 1.72
2. ITM POLSKA - Innowacje Technologie Maszyny Polska Poznan 337 7.28
3. BUDMA - Migdzynarodowe Targi Budownictwa Poznan 284 6.14
4. TOUR SALON - Targi Regionéw i Produktéw Turystycznych Poznani 238 5.14
5. - 2. Warszawskie Targi Ksiazki Warszawa 21 4.56
6. KAMIEN-STONE - Targi Branzy Kamieniarskiej Poznafi 161 3.48
7. TRAKO - Migdzynarodowe Targi Kolejowe Gdansk 154 3.33
8. POLEKO - Migdzynarodowe Targi Ochrony Srodowiska Poznani 150 3.24
9. METAL - 17. Migdzynarodowe Targi Technologii dla Odlewnictwa Kielce 140 3.03
10. TTM - Targi Techniki Motoryzacyijnej Poznani 122 2.64
11. Pozostali zaudytowani / Other audited 2473 53.45
0GOLEM / TOTAL 4627 100,00
10. Ranking targéw wedtug liczby zwiedzajacych (2011)
Ranking list of exhibitions according to the number of visitors (2011)
targi / exhibition miasto / City "(:Izuhl:::rvi:;l ‘Z:;;zr:h p;:::;;;z"[]%]
1. AGROTECH* - 17. Migdzynarodowe Targi Techniki Rolniczej Kielce 50 272 4.46
2. Targi Edukacyjne - Targi Edukacyijne, Ksigzka dla Dzieci i Miodziezy Poznani 44704 3.97
3. BUDMA** - Migdzynarodowe Targi Budownictwa Poznani 42 069 3.74
4. MOTOR SHOW Poznari 40 492 3.60
5. 15. Targi Ksiazki w Krakowie Krakéw 37451 3.33
6. 2. Warszawskie Targi Ksigzki Warszawa 35683 3.17
7. WIATR | WODA*** - 23. Targi Sportéw Wodnych i Rekreacji Warszawa 31237 2.77
8. CAVALIADA - Targi Sprzetu Jezdzieckiego Poznan 26 380 2.34
9. :(ﬁl’?n\ll:IZ(éso Miedzynarodowe Targi Gérnictwa, Przemystu Energetycznego Katowice 25 040 222
10. HOBBY**** - Salon Modelarstwa, Zabawek i Gier Towarzyskich Poznan 23559 2.07
11. Pozostali zaudytowani 769 580 68.33
0GOLEM / TOTAL 1126 267 100,00
* razem z LAS-EXPO / with LAS-EXPO  ** razem z CBS i WINDOOR - TECH / with CBS and WINDOOR - TECH  ***razem z NA RYBY / with NA RYBY  **** razem z AQUAZO0O / with AQUAZOO
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TARGI W POLSCE W 2011 ROKU / EXHIBITIONS IN POLAND IN 2011

POWIERZCHNIA STOISK TARGOWYCH W M.kw. W 2011 R.*
EXHIBITION STANDS IN SQ. M. IN 2011*

zabudowa w m kw. / installations in sq. m liczba paiistw / no of countries liczba branz / no of branches

300 445 15 36

aap  allmax .
allll gxnnjinia
Wooarss
Fapms:  HOARA o
TR s pm %
4 ittera'

MAD-EXPO
MESSE sox PROJEKT [l g svees ] s~ sl -ﬂﬂ;’
[ e T e —p——y

E%md'sjﬁr'ing sztuk Pastyczrgeh RSN 1D j

FOR YOUR BLEES (I O I RO A R |

S TomEx

ORGANIZACJA WYSTAPIEN POLSKICH WYSTAWCOW
NA TARGACH ZA GRANICA W 2011 R.*

PARTICIPATION OF POLISH COMPANIES IN EXHIBITIONS ABROAD IN 2011*

e T liczba targéw liczba panstw liczba branz
9 9 no of exhibitions no of countries no of branches
21 6 14

A.S. Messe Consulting

Maxpol 20 12 7
Migdzynarodowe Targi Poznanskie 15 7 1
Targi Bydgoskie SAWO 2 2 2
Targi Lipskie Polska 22 1 21

World Expo International 66 26 19

L]
CoNBULTING L

* dotyczy cztonkéw PIPT / concerns PCEl members
Badanie wtasne / Own research

Y5 O eem GWORLD EXPO
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AMBASADOR TARGOW
HONOROWY TYTUL POLSKIEJ IZBY PRZEMYStU TARGOWEGO

EXHIBITION AMBASSADOR
HONORARY TITLE BY POLISH CHAMBER OF EXHIBITION INDUSTRY

Ambasador Targéw to Honorowy Tytut przyznawany od
2011 roku przez Polskg Izbg Przemystu Targowego osobom,
ktére nie sg zwigzane zawodowo z branzg targowa, jednak
dziatajg na jej rzecz. Na tytut moga liczy¢ ludzie ze Swiata
biznesu, nauki lub polityki, ktérzy przyczyniajg sie do rozwo-
ju przemystu targowego w Polsce i popularyzacji targow.
Nadanie tytutu honorowy ,Ambasador Targéw" ma na celu
wyjscie poza srodowisko Izby i uhonorowanie tych, ktérzy
nie czerpig zyskéw z organizacji imprez targowych ale pro-

mujg i wspierajg ich ideeg.

Pierwszy Honorowy Tytut
"Ambasador Targow"

otrzymat Wiceprezes Rady Ministrow, Minister
Gospodarki Waldemar Pawlak, ktory zgodzit sie
takze objac patronatem to wydarzenie. Polska
lzba Przemysfu Targowego docenita
zaangazowanie wicepremiera Waldemara
Pawlaka w popularyzacje targow. Przyznajagc mu
tytuft Honorowego ,,Ambasadora Targow”
zaznaczyfa rowniez jego czesty udziat

w wydarzeniach targowych.

Honorowy Tytut "Ambasador Targow 2011"

otrzymat Prezydent Miasta Kielce Wojciech
Lubawski. Kapitufa konkursu postanowita w ten
Sposob wyrdznic laureata za protargowg polityke
samorzgdowa tj. stwarzanie sprzyjajacych
warunkow dla rozwoju osrodka targowego

w Kielcach.

The title of the Exhibition Ambassador has been awarded by
Polish Chamber of Exhibition Industry since 2011 to persons
who are not connected professionally with exhibitions and, ne-
vertheless, work for their benefit. The title may be presented
to persons from the world of business, science or politics who
facilitate the development of the exhibition industry in Poland
and popularize exhibitions. The creation of the title "Exhibition
Ambassador" was meant as reaching beyond the environment
of the Chamber and honoring those, who do not make any pro-
fit from the organization of exhibitions but promote them and
support their idea.

The First Honorary Title of
'‘Exhibition Ambassador'

-

was presented to the Vice-President of the
Council of Ministers, the Minister of the
Economy, Mr. Waldemar Pawlak, who also
agreed to assume the patronage over the
initiative. Polish Chamber of Exhibition Industry
acknowledged the involvement of Deputy Prime
Minister Pawlak in popularizing exhibitions.
During the presentation ceremony of the title, it
was also noted that Mr. Waldemar Pawlak has
been frequently present at major exhibitions.

The Honorary Title of 'Exhibition
Ambassador 20171

was presented to the Mayor of Kielce, Mr.
Wojciech Lubawski. The Committee of the
initiative decided to honor the Mayor for his pro-
exhibition local government policy, i.e. for
creating favorable conditions for the
development of the exhibition center in Kielce.

Od praweyj stoja; Waldemar Pawlak Wicepremier, Minister Gospodarki, Wojciech Lubawski, Prezydent Miasta Kielce,
Andrzej Byrt, Prezes Rady PIPT / Standing from the right: Waldemar Pawlak - Deputy Prime Minister; Wojciech Lubawski
- Mayor of Kielce; Andrzej Byrt - President of the Board of PCE/
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KONKURSY POLSKIEJ IZBY PRZEMYStU TARGOWEGO
COMPETITIONS ORGANIZED BY POLISH CHAMBER OF EXHIBITION INDUSTRY

KONKURS
STOISKO ROKU

Konkurs organizowany jest dla firm realizujgcych ustugi pro-
jektowania i budowy stoisk targowych cztonkéw Polskiej Izby
Przemystu Targowego. Ideg konkursu jest propagowanie no-
watorskich rozwigzan architektonicznych w wystawiennictwie,
stosowanie nowych technologii i materiatow oraz ciekawej, no-
woczesnej mysli wystawienniczej. Projekt stoiska i jego technicz-
ne wykonanie winny reprezentowac¢ wysoki poziom i wspiera¢
realizacje koncepcji wystgpienia targowego, bedacg wynikiem
rozwazan architektonicznych i technicznych, z uwzglednieniem
aspektéw marketingowych.

Jury Kokursu Stoisko Roku zfozone jest z ekspertéw wywodza-
cych sig z trzech $rodowisk — wyzszych uczelni posiadajgcych
wydziaty specjalizujace sie w dziedzinie projektowania architek-
tury wnetrz i wystawiennictwa, praktykéw w dziedzinie projekto-
wania stoisk targowych oraz $rodowiska mediéw z branzy archi-
tektury wnetrz i marketingu.

Stoisko Roku 2011 e

Srebrny Medal za Stoisko Roku 2011 otrzymala firma
Expo - Linia sp. z 0.0. z Buku.

Stoisko wedlug projektu LEA International, wystawca
BBA Aviation plc z Wielkiej Brytanii na targach EBACE
2011 w Genewie.

Silver Medal for the Stand of the Year 2011 awarded to
Expo - Linia sp. z 0.0. from Buk.

Stand designed by LEA International, exhibitors BBA
Aviation plc from Great Britain at EBACE 2011 in Geneva.

STAND OF THE YEAR
COMPETITION

The competition is addressed to companies which
render services of designing and building exhibition
stands - members of Polish Chamber of Exhibition Indu-
stry. The idea behind the competition is to promote mo-
dern architectural solutions in exhibition stand design,
the use of new technologies and materials as well as
original and modern exhibiting concepts. The design of
the stand and its technical execution should be of a high
standard and it should support the realization of the con-
cept of participation in the exhibition, which is the result
of architectural and technical solutions while taking into
account marketing aspects at the same time.

The Jury of the Competition consists of experts from
three environments - universities with departments spe-
cializing in interior design and exhibiting; practitioners of
exhibition stand design; and representatives of the me-
dia of interior design and exhibitions.

Stand of the Year 2011

Zfoty Medal za Stoisko Roku 2011 otrzymafta firma
INEXPO - Poznaniska Agencja Targowa Piotr Wojewodzic
Jan Lisiak sp.j.

Stoisko wedtug projektu Moniki Sobczak i Sabiny
Ostrowicz (Aluprof S.A.), wystawca ALUPROF S.A. na
targach BAU 2011 w Monachium.

Gold Medal for the Stand of the Year 2011 awarded to
INEXPO - Poznariska Agencja Targowa Piotr Wojewodzic
Jan Lisiak sp.j.

Stand designed by Monika Sobczak and Sabina
Ostrowicz (Aluprof S.A.), exhibitors ALUPROF S.A. at
BAU 2011 in Munich.




WYSTAWIENNICTWO | MARKETING / EXHIBITION STAND DESIGN AND MARKETING

Brazowy Medal za Stoisko Roku 2011 otrzymafta firma
Melinnski Minuth sp. z o.0. z Poznania

Stoisko wedfug projektu Landau Design Ltd, wystawca TEVA
Pharmaceutical Industriesz Izraela, na targach ECTRIMUS
2011 w Amsterdamie.

Bronze Medal for the Stand of the Year 2011 awarded to
Meliniski Minuth sp. z o.o. from Poznan.

Stand designed by Landau Design Ltd, exhibitor TEVA
Pharmaceutical Industries from Israel, at ECTRIMUS 2011
in Amsterdam.

LIDER UStUG TARGOWYCH

Celem Konkursu Lider Ustug Targowych jest podnoszenie
jakosci ustug targowych oraz promocja przedsigbiorstw, kté-
re wyrdzniaja sie w swojej dziatalnosci postepem w zakre-
sie zastosowania nowoczesnych rozwigzan aranzacyjnych,
nowych technologii, wyrézniajagcych sie projektéw i realizaciji
oraz przyktadajgcych szczegdlng wage do wdrazania nowo-
czesnej mysli wystawienniczej i architektonicznej.

W sktad Jury Konkursu Lider Ustug Targowych wchodzg
wybitni polscy projektanci, twércy wspodiczesnej polskiej
szkoty wystawiennicze;j.

Lider Ustug Targowych 2011 »

LIDER OF TRADE FAIR SERVICES

The objective of the competition is to increase the quality of
trade fair services and promotion of companies which stand out
in their business activities thanks to the progressive application
of modern furnishing solutions, new technologies, interesting
designs and their execution, and which pay special attention
to implementation of modern exhibiting and architectural
concepts.

The Jury of the Competition consists of outstanding Polish
designers, the creators of the contemporary Polish school of
exhibiting.

Leader of Trade Fair Services 2011

Firma PROBUDEX sp. z 0.0. z Krakowa

Stoisko Pomorskiej Regionalnej Organizacji
Turystycznej, targi Tour Salon 2010, Poznan,
projekt Probudex, wykonawstwo Probudex.

The Pomeranian Regional Tourist Organization,
Tour Salon 2010, design by Probudex, execution
by Probudex.

25 B



TARGI W POLSCE W 2011 ROKU / EXHIBITIONS IN POLAND IN 2011

M 26
B B

/] rekomendacja

Polskiej 1zby Przemystu Targowego

RexomenbacJe POLSKIEJ 1ZBY PRZEMYStU TARGOWEGO
RecommenDED By POLISH CHAMBER OF EXHIBITION INDUSTRY

CERTYFIKATY JAKOSCI DLA WYROZNIAJACYCH SIE TARGOW PIPT

SPEENIAJACYCH KRYTERIA REGULAMINOWE, WSROD KTORYCH ZA NAJWAZNIEJSZE UZNAJE SIE PODDANIE DANYCH STATYSTYCZNYCH TARGOW
AUDYTOW! ZGODNIE ZE ,,STANDARDAMI OBLICZENIOWYMI | DEFINICJAMI STATYSTYCZNYMI PIPT”

QUALITY CERTIFICATES FOR THE BEST TRADE FAIRS OF PCEI

WHICH FULFILL THE CRITERIA, AMONG WHICH THE MOST IMPORTANT IS SUBMITTING STATISTICAL DATA TO AN AUDIT, ACCORDING TO “CALCULATION STANDARDS AND STATISTICAL DEFINITIONS OF PCEI":

B INTERBUD - Targi Budownictwa

B REHABILITACJA - Targi Sprzetu Rehabilitacyjnego oraz Sprzetu dla
Osdb Niepetnosprawnych

B BOATSHOW - Targi Zeglarstwa i Sportow Wodnych
Organizator:

Interservis sp. z 0.0.

ul. Stefanowskiego 24, 90-537 £6dz

tel. +48 42 637 12 15, fax +48 42 639 79 80
www.interservis.pl, biuro@interservis.pl

B KRAKDENT - Targi Stomatologiczne
w Krakowie

M Edu.pl - Targi Edukacyjne w Krakowie

W SPA & WELLNESS - Targi Wyposazenia,
Ustug i Obiektow

M MUSIC MEDIA - Targi Instrumentéw Muzycznych, Sprzetu
Muzycznego, Scenicznego i O$wietleniowego

B EUROTOOL - Targi Obrabiarek, Narzedzi
i Urzadzen do Obrobki Materiafow

B Ztoto Srebro Czas
Organizator:

Mieﬁjzynarodowe Centrum Targowe

ul. Rzymska 13/19 m 2, 03-976 Warszawa
tel. +48 22 617 41 91, fax +48 22 616 04 64
www.zlotosrebroczas.com

M Targi Ksigzki w Krakowie

M HORECA - Miedzynarodowe Targi Wy’Rosaienia Hoteli

i Gastronomii / GASTROFOOD -Targi

rtykutéw Spozywczych

i Napojoéw dla Gastronomii

B DENTAMED - Dolnoslaskie Targi Stomatologiczne

B KONSERWACJE - Targi Konserwatorskie
Organizator:

Targi Torunskie sp. z 0.0.

ul. Szosa Chetminska 27, 87-100 Torun

tel. +48 56 658 20 90, fax +48 56 658 20 99
www.targitorunskie.pl, biuro@targitorunskie.pl

Organizator:

Targi w Krakowie sp. z 0.0.

ul. Centralna 41A,

1-586 Krakow

tel. +48 12 644 81 65, fax +48 12 644 61 41
www.targi.krakow.pl, biuro@targi.krakow.pl

CERTYFIKATY JAKOSCI DLA WYROZNIAJACYCH SIE CZLONKOW PIPT

KTORE OTRZYMALY KORPORACYJNY ZNAK KWALIFIKACYJNY W UZNANIU WYSOKIEJ JAKOSCI SWIADCZONYCH UStUG TARGOWYCH:

QUALITY CERTIFICATES FOR THE BEST MEMBERS OF PCEI
WHICH RECEIVED THE CERTIFICATE IN RECOGNITION OF THE HIGH QUALITY OF THE RENDERED SERVICES:

Abisal sp. z 0.0.

ul. Strzatkowskiego 26/6a, 60-855 Poznan
tel.ffax +48 61848 36 45, +48 61848 10 90
e-mail: abisal@neostrada.pl
http://www.abisal.com.pl

A.S. Messe Consulting sp. z 0.0.

ul. Kazachska 1/57, 02-999 Warszawa

tel. +48 22 855 24 90, +48 22 855 24 92

fax +48 22 855 47 88

e-mail: biuro@as-messe.pl, promocja@as-messe.pl
http://www.as-messe.pl

Maxpol Przedsigbiorstwo
Produkcyjno-Handlowe sp. z 0.0.

ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa

tel. +48 22 628 06 21, +48 22 629 96 21,
+4822625 1408

fax +48 22 62103 73
maxpol@maxpol-targi.com.pl
www.maxpol-targi.com.pl

Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0.
ul. Gtogowska 14, 60-734 Poznan

tel. +48 61869 20 00, fax +48 61869 29 99
e-mail: info@mtp.pl http://www.mtp.pl

Partner Zenon Zurek

ul. Bobrownicka 1C, 61-306 Poznan

tel. +48 6187051 23, +48 6187260 11, +48 61
8726264

fax +48 6187051 23, +48 6187260 11, +48 61
8705123

partner@partner.targi.pl

www.partner.targi.pl

Pracownia Sztuk Plastycznych sp. z 0.0.
ul. Finlandzka 10, 03-903 Warszawa

tel. +48 22617 4191

fax +48 22 617 41 91 w.102
psp@psp.com.pl

www.psp.com.pl

Promocja s.c. W. Gola, B. Gola -
Przedsigbiorstwo Organizacji Wystaw i Obstugi
Targow

ul. Tatarakowa 4, 61-680 Poznan

Biuro Obstugi Klienta

ul. Sniadeckich 11/2, 60-773 Poznan

tel. +48 61866 50 58, +48 61 866 63 84

fax +48 61865 80 47, +48 61 865 61 20

e-mail: info@promocja-w-gola.com.pl
http://www.promocja-w-gola.com.pl

Transmeble International sp. z o.0.

Przedsigbiorstwo Migdzynarodowej

Spedycji Targowej

ul. M. Konopnickiej 19/2, 60-777 Poznan

tel. +48 6186568 01, +48 61 865 68 07,
+48506 04 90 10

fax +48 61865 68 01

e-mail: office@transmeble.com.pl

http://www.transmeble.com.pl

Warszawskie Centrum Expo XXl sp. z 0.0.
ul. Pradzynskiego 12/14, 01-222 Warszawa
tel. +48 22 256 71 30

fax +48 22 256 71 11

sales@expoxxi.pl

WWW.EXPOXXi.pl

World Expo International sp. z 0.0.
ul. Fordonska 246, 85-766 Bydgoszcz
tel. +4852 3216910

fax +48 52 32169 05
office@world-expo.com. pl
www.world-expo.com.pl
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PROGRAMY EDUKACYJINE W ZAKRESIE MARKETINGU TARGOWEGO NA UCZELNIACH WYZSzYCH W PoLsce
TrADE FAIR MARKETING CURRICULA AT TERTIARY INSTITUTIONS IN PoLAND

Miasto/szkota wyzsza
City/tertiary institution

CZESTOCHOWA

IAkademiza im.dJan_a Diug Oﬁ_
nstytut Zarzadzania i Marketingu
Zalﬁg‘d’ . ia i Ek 'q."

Jana Diugosz Academy .
Institute of Management and Marketin

Faculty of Management and Economics of Business Entities

ul. Waszyngtona 4/8
PL-42-200 Czgstochowa

KATOWICE

E iczny im. Karola

Unii
Wydziat Ekonomii
Katedra Rynku i Konsumpciji

Karol Adamiecki University of Economics
Faculty of Economics
of Markets and C

ul. Bngumcka 14
PL-40-226 Katowice

KIELCE

Uni
Jana Kuchanowsklego

Wydziat Zarzadzania i Admmlstracll
Instytut Zarzadzania

The Jan Kochanowski

Universit}( of Humanities and Sciences
Faculty of Management and Administration
Department of Management

ul. $wiet ok ska 21
PL-25- lelce

KRAKOW

Akademia Gérniczo-Hutnicza
im. Stanistawa Staszica
Wydziat Zarzadzania

Katedra Badar Oj

Pracownia Inzynierii Prudukcp i Marketmgu

Stanistaw Staszic University of Science and Technology.
of 0 Studies

b P
Office of Product Engineering and Marketing

ul. Gramatyka 10
PL-30-067 Krakow

KRAKOW

Uniwersytet Ekunumlcznv

Wydziat 1 izania

Katedra Handlu i Instytucji Rynkowych

The University of Economics

Faculty of Management

Department of Trade and Market Institutions

ul. Rakowicka 27, pok. 214
PL-31-510 Krakow

t00z
Uniwersytet tadzki

Wydziat Studiéw Migdzynarodowych i Politologicznych
Katedra Marketingu Mied ! i Dystrybucji

University of £6dz

Faculty of International and Political Studies,
Dep of | | Marketing and Di

ul. Narutowicza 59a

PL-90-131 £6dz

POZNAN

Uniwersytet Ekonomiczny  University of Economics
Wydziat Gospodarki Faculty of International
Migdzynarodowej Business and Economics
Katedra Handlu Department of International
Migdzynarodowego Trade

Wydziat Zarzadzania Faculty of Management
Katedra Strategii Department of Marketing
Marketingowych Strategies

Colleglum Altum

pok. 617a, pok. 726

al. Nlepodleglosm 10

PL-60-967 Poznari

dr Adam Drab
a.drab@ajd.czest.pl

tel. +48 34 378 43 51
+48 607 10 44 91
fax +48 34 378 43 57

dr Grzegorz Maciejewski .
grzegorz.maciejewski@ae.katowice.pl

dr Barbara Kucharska
barbara.kucharska@ae.katowice.pl

tel fax + 48 32 257 73 33
tel. + 48 3225773 32

prof. dr_hab. Andrzej Szplit
a.szplit@plusnet.pl
zavzadzanle@pu kielce.pl
tel. + 48 41349 6577

+ 48 41 34966 14

dr Anita Proszowska
aproszow@zarz aaqh .edu.pl
tel. + 48 617

+48 693 32 7234

prof. dr hab. Andrzej Szromnik
szromnia@aek.krakow.pl
tel. + 48 12 293 52 82

prof. dr hab. Tomasz Domariski
tomdom@uni.lodz|
tel. + 48 42 665 58 35

rof. dr hab. Henryk Mruk
.mruk@ue.poznan., %
tel. + 48 61854 3770

dr Marek Zieliriski
m.zielinski@ue.poznan.pl
tel. + 48 61854 3775

dr Grzegorz Leszczyniski
gleszczynski@ue, 9oznan .pl
tel. + 48 61854 3

Kierunek: zarzadzanie

Studla tacj

Department: Management ¢
o

Kierunek: zarzadzanie
Specjalnosc: zarzadzanie sprzedazg
i dystrybucjq

Department: Management
Specialization: Management of sales and
distribution

Speclalnom Komunikacja w biznesie
krajowym i migdzynarodowym,

Dy: stgbucla i sprzedaz na rynkach krajowych
miedzynarodowych

Economics, X
Domestic and

Exhibition Marketing
Intramural and
Studia podyplomowe  Exhibition & Trade Fair,
Marketing )
F (wi. /in English)
Studia stacjoname  Instytucje rynkowe
i niestacjonarne
Market Institutions
Studia
podyplomowe

Intramural and

Business Communication,
Distribution and Sales on Domestic and
nternational Markets

Kierunek: Zarzadzanie
i

Postgraduate

Studia stacj

F

Department: Management L
Specializations: Marketing and Exhibition
Industry

Kierunek: Zarzadzanie
Specjalnos¢: Marketing

Department: Management
Specialization: Marketing

Kierunek: Zarzadzanie i marketing,
Specjalnos¢:

Zarzqdzanle sErzedazq

w produkcji i handlu

Department: Management and Marketing,
Specialization: Management of sales in
production and trade

Studia MBA
Temat ,Targi w biznesie miedzynarodowym”
w ramach kursu

i
drugiego stopnia

Graduate intramural
and extramural

i e i organizacia targéw,
>tra1eg|a promocj,

Prawo a komunikacja i promocja,
Prezentacia i wystapienia publiczne,
Planowanie dziafalnosci marketingo-
wej, Marketing bezposredhi i CRI
Controlling marketingowy,

Public relations, Analiza rynku,

Sztuka komunlkacu

Functioning and Urganlzatlon of Trade
Fairs, Strategy of Promotion,
Legislation vs. Communication and
Promotion, Presentations and Public
Appea;ance_s Planning Marketing
Activities, Direct Marketing and
CRM, Marketing Controlling, Public
Relations, Market Analysis,

Art of Communication
Studia Marketing wy
i niestacjonarne - .
drugiego stopnia Exhibition marketing
Graduate intramural
and extramural

Marketing targowy,

Studia stacjonarme
I

Dane do kontaktu
Contact details

Studenci studiow
stacjonarnych
i niestacjonarnych

Students of intramural and
extramural programs

Pracownicy dziatéw
marketingu i dziatéw
sprzedazy

Employees of Marketing
and Sales Departments

Studenci studiow
stacjonarnych
i niestacjonamych

Pracownicy dziatéw
marketingu i dziaféw
sprzedazy

Students of intramural and
extramural programs

Employees of Marketing
and Sales Departments

Studenci studiéw
stacjonarnych
i niestacjonarnych

Students of intramural and
extramural programs

Studenci studiéw
stacjonarnych
i niestacjonarnych

Students of intramural and
extramural programs

Studenci studiow

Intramural and

Instytucie rynkowe,
Targi w gospodarce rynkowej

i niestacjonarnych

MBA studies

Topic "Exhibitions in international business”
As part of the course in "International
Marketing”

Seminarium dyplomowe

Graduate seminar

Wykfady z tematyki targowej w ramach kilku
klerunkow m.in. Stosuni mlqdzynarodowe(brak

extramural Students of intramural and
Trade Fair Marketing, extramural programs
Exhibition Marketing,
Market Institutions,
Trade Fairs in Market Economy

Podvnl MBA RS fowy, L MBA
Handel w gospodarce rynkowej

MBAF MBA students
International marketing,
Trade in market economy

Studia st inienia dotyczace targéw Studenci studiow

i niestacjoname L stacjonarnych
Aspects of exhibitions i niestacjonarnych

Intramural and
extramural

Studia

w catosci
problematyoe targow i wystaw)

Lectures on trade fairs within the program of

several courses, like International Relations
(no separate course on trade fairs and exhibitions

Seminarium magisterskie na kierunku:
Stosunki migdzynarodowe

Graduate Seminar — International Relations

Kierunek: Biznes migdzynarodowy

Department: International Business

Przedmiot do wyboru na

terytorialny,

Students of intramural and
extramural programs

Studenci studiow

Strategia prumaf:{i! i
Komunikacja z rynkiem)

Territorial Marketing,
Strategic Marketing
(Strategy of Promotion,
Market ummunlcatlon)

Komunikacja w biznesie
(Wydziat Zarzadzania, Ill rok)

Optional subject for specialization: Communi-

cation in business
(Department of Management, Ill year)

Zarzadzanie sprzedazq

Sales Management

Zarzadzanie marketingowe na rynku
business-to-business

Marketing management on B2B market

Studia stacjoname Pozchonowame miasta jako
osrodka turystyki kongresowo-
Positioning a city as a trade fair
and congress center

Studia stacjoname  Targi i wystawy migdzynarodowe

Intramural Trade fairs and international
exhibitions

Studia stacj Targi i eventy

Intramural Trade fairs and events

Studia Komunikacja targowa, Targi jako

podyplomowe narzedzie wsparcia sprzedazy

Postgraduate Trade fair communication.

Exhibition as sales support tool

Students of intramural
programs

Studenci studiéw
stacjonarnych

Students of intramural
program

Studenci studiow
stacjonarnych

Students of intramural
programs

Studenci studiow
stacjonarnych

Students of intramural
programs

Pracownicy dziatow
zakupéw, sprzedazy
i marketingu

Employees of Procure- -
ment, Sales and Marketing
Departments
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8.  RZESZOW
Politechnika Rzeszowska

Wydziat Zarzadzania
Katedra Marketingu

University of Technology

Faculty of Management
Department of Marketing

al. Powstancow Warszawy 8
PL-35-959 Rzeszéw

9. WARSZAWA

Akademia Leona Kozminskiego
Katedra Marketingu

Leon Kozmifiski Academy of Marketing

ul. Jagielloriska 59
PL-03-301 Warszawa

10. WARSZAWA
Szkota Giéwna Handlowa

Kolegium Zarzadzania i Finanséw
Katedra Rynku i Marketingu,

Katedra Biznesu Migdzynarodowego,
Katedra Poziomu Zycia i Konsumpcji

Kolegium Gospodarki Swiatowej o .
Instytut Migdzynarodowego Zarzadzania i Marketingu

Warsaw School of Economics

Collegium of Management and Finance
Faculty of Market and Marketing,

Faculty of International Business, .
Faculty of Standard of Living and Consumption

Collegium of World Economy
Institute of |

Bud ynek/Building F
epodlegfosci 164
—02 54 Warszawa

and Mark

1. WROCtAW

Wyisza Szkota Handlowa
Wydziat Ekonomiczno-Menedzerski
Katedra Handlu i Marketingu

dr Marcin Gebazowski

Kierunek: Zarzadzanie,
[

Studia stacjonarne
i

|
www.marcing.sd.prz.edu. pl
tel. + 4817 F
+ 48 17 865 14 74

rof. dr hab. Lechoslaw Garbarski

ch@wsglz .edu.
tel. + 4822519 37

prof. dr hab. Anna Olelmczuk Merta

merta@wspiz.edu.pl

dr Magdalena Krzyzanowska
mkrzyz@wspiz.edu.pl

dr Teresa Taranko
teresataranko@o02.pl

rof. dr hab. Lechostaw Garbarski

garbar@sgh.waw.pl

Department: Management
Specialization: Professional Manager

Seminarium dyplomowe

Graduate seminar

Wykiady z tematyki targowej w ramach
kilku kierunkéw

(brak odrebnego przedmiotu w cafosci
poswu:conego problematyce targéw

1 wystaw)

Lectures on trade fairs within the
program of several courses Lnn separate
course on trade fairs and exhibitions)

Wykiady z tematyki targowej w ramach
kilku kierunkéw
(brak odrebnego przedmlntu w calosci

prof. dr hab. Ireneusz R
irutko@sgh.waw.pl

prof. dr hab. Andrzej Sznajder
asznajd@sgh.waw.pl

prof. dr hab. Jolanta Mazur
Jmazur2@sgh.waw.pl

dr Teresa Dudzik
tdudzi@sgh.waw.pl

dr Ewa Baranowska-Prokop
ebarano@sgh.waw.pl

prof. dr hab. Elzbieta Duliniec
edulin@sgh.waw.pl

prof. dr hab. Tomasz Gotebiowski

tgoleb@sgh.waw.pl

dr Mrostawa Jano$-Kresto
mjanos@sgh.waw.pl

rof. dr hab. Mirostawa
luta-Olearnik
pluta@olearnlkgl
tel. + 4 1102
+ 48713331112

targow
I wystaw)

Lectures on trade fairs within the program of

several courses (no separate course on trade
fairs and exhibitions)

Kierunek: Zarzadzanie,

drugiego stopnia

Graduate intramural
and extramural

Studia pierwszego
i drugiego stopnia

Exhibition marketing

Zagadnienia dotyczace
przygotowania oraz realizacji

Studenci studiow
stacjonarnych
i niestacjonarnych

Students of intramural
and extramural programs

Studenci studiow
stacjonarnych

wystapien targowych i niestacjonarnych

Graduate and

undergraduate Aspects of Preparing for and Reali-  Students of intramural
zing Participation in Exhibitions and extramural programs

Studia Aark Promocja, Studenci studiow

i niestacjonarne Marketing ustug, stacjonarnych
Badania ma i

and E

extramural Students of intramural
Marketing, o and extramural
mstltutlonal Marketing, o
Service Marketing,
Marketing in Tra e

Studia stacjonarne
1

Marketing,

Studenci studiéw

Intramural and
extramural

& 4
Marketing na rynku instytu-
'Jlonalnym,
arketing ustug,
Marketing w handlu
Marketing terytorialny,
Marketing of places

Marketing,

Internatlonal Marketing,
Institutional Marketing,
ervice Marketing,
Marketing in Trade
erritorial Marketing
lace Marketing

Studia st
i

i
w biznesie

(w . angielskim)

drugiego stopnia

Graduate intramural
and extramural

i niestacjonarnych

Students of intramural and
extramural programs

Studenci studiéw
stacjonarnych i niestac-

University of Business
D of Economy and M:
Faculty of Commerce and Marketing

ul. Fabryczna 14
PL-53-609 Wroctaw

Coraz wiecej osrodkow akademickich
prowadzacych edukacie targowa

Po raz pierwszy od wielu lat w zestawieniu dotyczacym edu-
kacji targowej znalazly sie kolejne uczelnie, w ktorych realizuje
sie zajecia dydaktyczne po$wiecone wydarzeniom wystawienni-
czym. W poréwnaniu do poprzedniego roku w tabeli pojawity sie
dwa nowe osrodki - Instytut Zarzadzania i Marketingu czgsto-
chowskiej Akademii im. Jana Diugosza oraz Katedra Badan Ope-
racyjnych i Technologii Informacyjnych Akademii Gérniczo-Hutni-
czej w Krakowie.

Wigksza liczba szkét wyzszych uwzglednionych w zestawie-
niu to efekt spotkan, jakie w 2011 roku odbyly sig z inicjatywy
Polskiej Izby Przemystu Targowego. Pierwszym z nich byla zorga-
nizowana w lipcu konferencja $rodowiskowa nt. ,Rola nauki
w promocji targéw i edukacii targowej". Aby wzig¢ w niej udziaf,
do Warszawy przyjechato kilkunastu naukowcow propagujgcych
wiedze o wspéiczesnych targach. Drugie spotkanie miato miej-
sce kilka miesigey pozniej w Poznaniu i odbylo sig pod hasfem
LEdukacja targowa w Swiecie, Europie i Polsce. Rola nauki
w edukacji targowej". W pazdziernikowej konferencji uczestni-
czylo juz kilkudziesigciu pracownikéw szkét wyzszych z cafej
Polski, jak rowniez przedstawiciele branzytargowej oraz mediow.
Obecni byli takze go$cie z zagranicy - reprezentanci UFI (Swiato-
wego Stowarzyszenia Przemysfu Targowego) oraz CENTREX
(Migdzynarodowego Zwigzku Statystyk Targowych).

Department: Management
Marketing a

nd Communi-

cation in business
Specialization: Organizer of mega-events
(in English)

Kierunek: Zarzadzanie

Studia stacjonarne ~ Podstawy marketingu,

Event Marketint jonarnych
(w j. angielskim|
Students of intramural and
. extramural programs
Contemporary marketing

Event Marketing (in English)

Studenci studiow

andel i

Department Mana dgement

1
pierwszego stopnia narodowy

andel i migdzy- h i niesta-

cjonarnych

Students of intramural and

ade and

intramural and
extramural

Kierunek: Turyrstyka i rekreacja,
ka

Studia stacjoname  Targi i wystawy

Basics of marketing
International trade and

extramural programs
marketing

Studenci studiéw

Depanment Tourism and recreation
Specialization: Business tourism

i
pierwszego stopnia Trade fairs and exhibitions

Undergraduate
intramural and

stacjonarnych i niesta-
cjonarnych

Students of intramural and
extramural programs

extramural

Seminaria dyplomowe

Graduate seminar

Studia pierwszego  Tematy z zakresu organizacii
i drugiego stopnia

Studenci studiow
stacjonarnych i niesta-

i marketingu targow oraz
cjonarnych

wystaw

Graduate and

undergraduate

Starania podjete przez Polskg Izbg Przemystu Targowego
rozpoczely proces konsolidacii tej czgsci srodowiska akademic-
kiego, ktéra w swojej dziafalnosci naukowej oraz dydaktycznej
poswigca znaczng uwage wydarzeniom wystawienniczym.
Dzigki temu mozliwa stata sig wymiana do$wiadczen oraz plano-
wanie wspolnych inicjatyw. Mozna mie¢ nadzieje, ze za sprawg
zintensyfikowania dziatan popularyzujgcych edukacje targowa,
w niedalekiej przysztosci kolejne polskie uczelnie wiaczg do pro-
gramoéw studiéw przedmioty zwigzane z prowadzeniem aktyw-
nosci marketingowej podczas targow i wystaw gospodarczych.

dr Marcin Gebarowski
autor jest adiunktem w Katedrze
Marketingu Politechniki R kiej

Students of intramural and

Aspects of Organization of
extramural programs

Trade Fairs and Trade Fair
Marketing

STAN EDUKACJI TARGOWEJ W ce / THE ConbiTioN oF TRADE FAIR EDUCATION

The growing number of tertiary institutions in the list is the
result of the meetings organized in 2011 at the initiative of Po-
lish Chamber of Exhibition Industry. The first of them was the
July conference on the 'Role of science in promoting exhibitions
and trade fair education" and it was attended by over a dozen
experts who promote the knowledge of contemporary exhibi-
tions. The second conference was held in Poznan and it concer-
ned "Trade fair education in the world, Europe and in Poland. The
role of science in trade fair education'. The October conference
was attended by several dozen lecturers of universities and col-
leges from Poland, as well as representatives of the exhibition
industry and the media. The conference was also honored by
the presence of foreign guests - the representatives of UFI (the
Global Association of the Exhibition Industry) and CENTREX (the

More and more universities and colleges
introduce trade fair education

For the first time in many years, the list of trade fair education
institutions has included more schools which offer classes devo-
ted to trade fairs and exhibitions. As compared to the previous
year, the table includes two more institutions - the Institute of
Management and Marketing of Jan Diugosz Academy of Czesto-
chowa and the Department of Operational Studies and IT of the
University of Science and Technology in Krakéw.

International Exhibition Statistics Union). The efforts of Polish
Chamber of Exhibition Industry triggered the process of conso-
lidation of the part of the academia who devote much time to
trade fairs and exhibitions in their professional work. Thanks to
this initiative, it is now possible to exchange experience and
plan joint projects. One may only hope that due to the intensi-
fied activities promoting trade fair education, in the near future
we will witness more tertiary institutions launching subjects on
marketing activities during trade fairs and exhibitions.

Marcin Ggbarowski PhD
Author is the Assistant Professor at the Faculty of Marketing
of Rzeszw University of Technology
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CztoNKOWIE PoLskieJ 1zBY PRZEMYStU TARGOWEGO
MEMBERS OF PoLisH CHAMBER OF EXHIBITION INDUSTRY

(AKTUALNY STAN / DATA FROM: CZERWIEC / JUNE 2012)

ORGANIZATORZY TARGOW ¢ ExHIBITION ORGANIZERS

DEMUTHe=

SARZHAS
L apaa

M Demuth Alfa sp. z 0.0. Ostréda S.K.A.
ul. Grunwaldzka 55, 14-100 Ostréda

tel. +48 89 647 78 00, +48 785 854 511
e-mail: ws@demuth-group.pl
http://www.mtmostroda.pl

Al & OOAT-FFFECTIVE TRADHE SIS

M easyFairs Poland sp. z 0.0.

ul. Centralna 41a, 31-586 Krakow
tel. +48 1265195 20

fax +48 12 651 95 22

e-mail: poland@easyfairs.com
http://www.easyfairs.com

exactus

M Exactus Anna Deja-Berduta,

Ewa Mastalerz, Marek Wiktorowski sp.j.
al. Kosciuszki 17, Ip., 90-418 £odz

tel. +48 42 632 28 66

fax +48 42 632 28 59

e-mail: info@exactus.pl
http://www.exactus.pl

%ESERVICE

CHRISTI

M Geoservice-Christi sp. z 0.0.

ul. Pitsudskiego 41/7, 50-032 Wroctaw
tel. +48 71 343 21 04

fax +48 713724419

e-mail: info@geoservice.pl
http://www.geoservice.pl

INTERSERVIS

BIURO TARGOW

Sp.zo.o.

M Interservis sp. z 0.0.

ul. Stefanowskiego 24, 90-537 t6dz

tel. +48 42 637 12 15, +48 42 637 1359
fax +48 42 639 79 80

e-mail: biuro@interservis.pl
http://www.interservis.pl

MAXPOL

M Maxpol sp. z 0.0.

Przedsigbiorstwo Produkcyjno-Handlowe
ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa

tel. +48 22 628 06 21, +48 22 629 96 21
fax +48 22 621 03 73

e-mail: maxpol@maxpol-targi.com.pl
http://www.maxpol-targi.com.pl

MC T

Miedzynarodowe Centrum targowe

B Miedzynarodowe Centrum Targowe sp. z 0.0.
ul. Finlandzka 10, 03-903 Warszawa

tel. + 4822617 30 42,

fax + 48 22 617 41 91 wew. 105

e-mail: met@mct.com.pl

http:// www.mct.com.pl

M T G MIEDZYNARODOWE
® TARGI GDANSKIE SA

GDANSK INTERNATIONAL FAIR Co.

B Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A.
ul. Beniowskiego 5, 80-382 Gdansk

tel. +48 58 554 92 00

fax +48 58 552 21 68

e-mail: sekretariat@mtgsa.com.pl
http://www.mtgsa.com.pl

M Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0.
ul. Gtogowska 14, 60-734 Poznan

tel. +48 61 869 20 00

fax +48 61 869 29 99

e-mail: info@mtp.pl

http://www.mtp.pl

B Migdzynarodowe Targi Szczecinskie sp. z 0.0.
ul. Struga 6-8, 70-777 Szczecin

tel. +48 91 464 44 01

fax +48 91 464 44 02, +48 91 464 44 89
e-mail: office@mits.pl

http://www.mts.pl

murator
E X PO

B Murator Expo sp. z 0.0.

ul. Senatorska 13/15, 00-075 Warszawa
tel. +48 22 829 66 80

fax +48 22 829 66 81, +48 22 829 66 90
e-mail: biuro@muratorexpo.pl
http://www.muratorexpo.pl

&'ﬁli ] "ﬁ.,

o

{3 ¥

B Polska Technika Gérnicza S.A.

ul. Budowlanych 168, 43-100 Tychy
tel. +48 323234210

fax +48 32 323 42 22

e-mail: ptg@ptg.info.pl
http://www.ptg.info.pl

POLS

D

M Targi Bydgoskie Sawo sp. z 0.0.
ul. Dworcowa 81, 85-009 Bydgoszcz
tel. +48 52581 1177

fax +48 52 581 11 76

e-mail: info@sawo.pl
http://www.sawo.pl

N [N

M Targi Lublin Spétka Akcyjna

ul. Dworcowa 11, 20-406 Lublin

tel. +48 81534 46 14, +48 81 532 44 62
fax +48 81534 92 95

e-mail: mti@targi.lublin.pl
http://www.targi.lublin.pl

k2 Targi Torunskie

M Targi Torunskie sp. z 0.0.

ul. Szosa Chetminiska 27, 87-100 Torunh
tel. +48 56 658 20 90

fax +48 56 658 20 99

e-mail: biuro@targitorunskie.pl
http://www.targitorunskie.pl

e o o

(XXX X}

(X XXX ]

Targi
w Krakowie
M Targi w Krakowie sp. z 0.0.
ul. Centralna 41a, 31-586 Krakéw
tel. +48 12 644 81 65, +48 12 644 59 32
fax +48 12 644 61 41
e-mail: biuro@targi.krakow.pl
http://www.targi.krakow.pl

7

‘d-ll.ﬂ.mjm“

M Yacht-Expo sp. z 0.0.

ul. Senatorska 13/15, 00-075 Warszawa
tel. +48 22 829 66 80

fax +48 22 829 66 81

e-mail: biuro@wiatriwoda.pl
http://www.wiatriwoda.pl
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ZARZAD TARGOW WARSZAWSKICH S.A.

M Zarzad Targéw Warszawskich S.A.

ul. Putawska 12a, 02-566 Warszawa

tel. +48 22 849 60 06, +48 22 849 60 71
fax +48 22 849 35 84

e-mail: ztw@ztw.pl

http://www.ztw.pl

B ZIAD Bielsko-Biata S.A.

al. Armii Krajowej 220, 43-316 Bielsko-Biata
tel. +48 33813 82 40, +48 33 813 82 01
fax +48 33 814 22 31, +48 33 813 82 33
e-mail: sekretariat@?ziad.bielsko.pl
http://www.ziad.bielsko.pl

OPERATORZY OBIEKTOW TARGOWYCH * OPERATORS OF EXHIBITION VENUES

P ¥
MFDOITHAROOOWE TARGH EOOD0E
M Centrum Konferencyjno Wystawienicze
MTt sp. z 0.0.
ul. Wélczanska 199, 90-531 t6dz, Polska
tel. +48 42 636 29 83, +48 42 636 86 78
fax +48 42 637 29 35
e-mail: info@mtl.lodz.pl
http://www.mtl.lodz.pl

M Demuth Alfa sp. z 0.0. Ostréda S.K.A.
ul. Grunwaldzka 55, 14-100 Ostréda

tel. +48 89 647 78 00, +48 785 854 511
e-mail: ws@demuth-group.pl
http://www.mtmostroda.pl

MAK‘\.I’:\.W‘-J.:II‘ CENTRUM

EXPO XXI

M EXPO XXl sp. z 0.0.

ul. Pradzynskiego 12/14, 01-222 Warszawa
tel. +48 22 256 71 00, fax +48 22 256 71 11
e-mail: sales@expoxxi.pl
http://www.expoxxi.pl

MTG MIEDZYNARODOWE
® TARGI GDANSKIE SA

GDANSK INTERNATIONAL FAIR Co.

B Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A.
ul. Beniowskiego 5, 80-382 Gdansk

tel. +48 58 554 92 00

fax +48 58/ 552 21 68

e-mail: sekretariat@mtgsa.com.pl
http://www.mtgsa.com.pl

M Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0.
ul. Glogowska 14, 60-734 Poznan

tel. +48 61 869 20 00

fax +48 61 869 29 99

e-mail: info@mtp.pl

http://www.mtp.pl

'*,' # mignzMARCDOWE

SECIECINSKIE

B Migdzynarodowe Targi Szczecinskie sp. z 0.0.

ul. Struga 6-8, 70-777 Szczecin

tel. +48 91 464 44 01

fax +48 91 464 44 02, +48 91 464 44 89
e-mail: office@mits.pl, http://www.mts.pl

‘ TARGI
LUBLIN

M Targi Lublin Spétka Akcyjna

ul. Dworcowa 11, 20-406 Lublin

tel. +48 81534 46 14, +48 81 532 44 62
fax +48 81 534 92 95

e-mail: mti@targi.lublin.pl
http://www.targi.lublin.pl

2 Targi Torunskie

M Targi Torunskie sp. z 0.0.

ul. Szosa Chetminiska 27, 87-100 Torun

tel. +48 56 658 20 90, fax +48 56 658 20 99
e-mail: biuro@targitorunskie.pl
http://www.targitorunskie.pl

e o o
(XXX X )
o0000
Targi
w Krakowie

M Targi w Krakowie sp. z 0.0.

ul. Centralna 41a, 31-586 Krakow

tel. +48 12 644 81 65, +48 12 644 59 32
fax +48 12 644 61 41

e-mail: biuro@targi.krakow.pl
http://www.targi.krakow.pl

PRZEDSTAWICIELSTWA TARGOW ZAGRANICZNYCH * REPRESENTATIVES OF FOREIGN EXHIBITIONS

A &
Pafl R
P lemP MESSE
CONSULTING

M A.S. Messe Consulting Sp. z 0.0.

ul. Kazachska 1/57, 02-999 Warszawa

tel. +48 22 855 24 90, +48 22 855 24 92
fax +48 22 855 47 88

e-mail: biuro@as-messe.pl, promocja@as-messe.pl

http://www.as-messe.pl

LEIPZIGER MESSE

More Market!

TARGI LIPSKIE POLSKA

M Targi Lipskie Polska sp. z 0.0.
Atelier Residence, ul. Bagno 2 lok. 112, 00-112 Warszawa
tel. +48 22 653 65 52 (53, 54)

fax +48 22 653 65 51
e-mail: info@targilipskie.pl
http://www.targilipskie.pl
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ORGANIZATORZY WYSTAPIEN TARGOWYCH ZA GRANICA * ORGANIZERS OF PARTICIPATION IN ExHiBITIONS ABROAD

M Eltar Tesna Elzbieta

ul. Garibaldiego 4, lok. 18a, 04-078 Warszawa
tel. +48 22617 2555, +48 22617 1202
fax +48 22 617 33 23

e-mail: biuro@eltar-targi.com.pl
http://www.eltar-targi.com.pl

-

KORPORACJA

INICJATYW

GOSPODARCZYCH

Sp.z o.0.

M Korporacja Inicjatyw Gospodarczych sp. z 0.0.
ul. Rakowiecka 36, lok. 115, 02-532 Warszawa
tel. +48 22 849 42 52

fax +48 22 849 31 36

e-mail: info@korporacja.waw.pl
http://www.korporacja.waw.pl

MAXPOL

M Maxpol sp. z 0.0.

Przedsighiorstwo Produkcyjno-Handlowe
ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa

tel. +48 22 628 06 21, +48 22 629 96 21
fax +48 22 6210373

e-mail: maxpol@maxpol-targi.com.pl
http://www.maxpol-targi.com.pl

M Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0.
ul. Glogowska 14, 60-734 Poznan

tel. +48 61 869 20 00

fax +48 61 869 29 99

e-mail: info@mtp.pl

http://www.mtp.pl

D

M Targi Bydgoskie Sawo sp. z o.0.
ul. Dworcowa 81, 85-009 Bydgoszcz
tel. +48 52581 1177

fax +48 52 581 11 76

e-mail: info@sawo.pl
http://www.sawo.pl

& WORLD EXPO

B World Expo International sp. z o.0.
ul. Fordoniska 246, 85-766 Bydgoszcz
tel. +4852 3216910

fax +48 52 321 69 05

e-mail: office@world-expo.com.pl
http://www.world-expo.com.pl

PROJEKTOWANIE, BUDOWA, WYPOSAZANIE STOISK * STAND DEsIGN, CONSTRUCTION AND FURNISHINGS

AZ

B A-Z Zdzistaw Filipiak

Przedsigbiorstwo Handlowo-Ustugowe sp. z 0.0.
ul. Poprzeczna 3, 62-005 Owiriska

tel. +48 61 87526 72, +48 61 875 26 74

fax +48 61 875 26 72

office@a-z.com.pl

www.a-z.com.pl

RIS

M Abisal sp. z 0.0.

ul. Strzatkowskiego 26/6a, 60-855 Poznan
tel./fax +48 61 848 36 45, +48 61 848 10 90
e-mail: abisal@neostrada.pl
http://www.abisal.com.pl

ABYSS

M Abyss s.c.

Matgorzata i Krzysztof Szofer

ul. Sadnicka 19, 60-187 Poznan

tel. +48 61 868 23 52, +-48 61 868 11 98
fax +48 61 868 2714

e-mail: biuro@abyss.pl
http://www.abyss.pl

agencja

MAJAKAR

PROJEKTOWANIE | REALIZACJA STOISK TARGOWYCH

M Agencja Majakar

ul. Aleksandrowska 16/43, 91-120 t6dz
tel./fax +48 42 611 10 04

e-mail: majakar@majakar.com.pl
http://majakar.com.pl

M Allmax Firma Handlowo-Ustugowa
Jacek Gaik

ul. Siemiaszki 1, 31-201 Krakéw

tel: +48 12 393 34 05, +48 509 832 231
e-mail: biuro@allmax.krakow.pl
http://www.allmax.pl

L]
amakoexpa ﬁ

B AMAKO EXPO s.c.

ul. Gdynska 19-21, 31-323 Krakéw
tel: +48 124167813

fax + 481241678 18

e-mail: biuro@amakoexpo.pl
http://www.amakoexpo.pl

M Antares Studio i Grupa

ul. Rzgowska 102, lok. 32, 93-153 t6dz
tel. +48 42 682 25 32, +48 42 682 25 51
fax +48 42 682 43 12

e-mail: biuro@stoiskatargowe.pl
http://www.stoiskatargowe.pl

T

DESIGN

M Architect R.Ch. Design

ul. Trzebiatowska 47, 60-423 Poznan
tel. +48 61 848 89 91

tel./fax +48 61 848 88 51

e-mail: ar.design@post.pl
http://www.rchdesign.com.pl

M ELSTAR sp.j. Robert Gloger,
Stanistaw Szymanski
ul. Dworska 12/10, 61-619 Poznan
tel. +48 61 826 82 93
fax +48 61826 83 18
e-mail: info@elstar.poznan.pl
http://www.elstar.poznan.pl

n L]

Bpo-hnia

Sp. z o.o.

M Expo Linia sp. z 0.0.
ul. Dgbrowskiego 298, 60-406
Lubon k. Poznania

tel.ffax +48 61813 12 24, +48 61 813 10 23
e-mail: biuro@expolinia.pl
http://www.expolinia.pl

PIBN

M EXPO-PLAN Adam Konieczny

ul. $niadeckich 9/1, 60-773 Poznan
tel./fax +48 61 865 9600, 865 9843
e-mail: info@expo-plan.com.pl
http://www.expo-plan.com.pl

(=)

M Expo-System sp. z 0.0.

ul. Orzeszkowej 9/11, 60-778 Poznan
tel. +48 61 865 78 08

tel./fax +48 61 865 78 10

e-mail: info@expo-system.com.pl
http://www.expo-system.com.pl

®
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ExtendtVision
www.wystawa.pl

M Extend Vision sp. z 0.0.

ul. Jasna 32a, 31-227 Krakéw

tel./fax +48 12 41551 11

e-mail: biuro@extendvision.pl

http://www.wystawa.pl

http://www.extendvision.pl

F ey x

Przedslablorstwo Usiug Targowych
FAIRTEX-SERVICE

M Fairtex-Service

Przedsigbiorstwo Ustug Targowych

ul. Porzeczkowa 39, 61-306 Poznan

tel. + 48 61 870 55 21

fax + 48 61 870 50 23

e-mail: fairtex@o2.pl, fairtex@neostrada.pl
http://www.fairtex.com.pl

M Hermes Studio Expo Krzysztof Boczkowski
ul. Mickiewicza 33, 60-837 Poznan

tel. +48 61847 60 01 w. 239

fax +48 61 841 18 81

e-mail: biuro@hermes.poznan.pl
http://www.hermes.poznan.pl

IN—] pozna.hska

agencja

EXRO targowa

M Inexpo — Poznaniska Agencja Targowa
Jan Lisiak, Piotr Wojewodzic s.j.

ul. Berlinga 9, 63-000 Sroda Wikp.

Biuro Obstugi Klienta

ul. Sniadeckich 3/4, 60-773 Poznari
tel./fax +-48 61 865 80 43, +48 61 865 80 44
e-mail: targi@inexpo.com.pl
http://www.inexpo.pl

INT=REMARK

M Inter-Mark Group sp. z 0.0. sp. komandytowa
ul. Przybyszewskiego 45/7, 60-356 Poznan

tel. +48 61 816 82 48, +48 61 816 82 40
e-mail: biuro@intermark.com.pl
http://www.intermark.com.pl

M Intermedia sp. z 0.0.

ul. Szkoty Orlat 4, 03-984 Warszawa
tel. +48226733370

fax +48 2267333 71

e-mail: intermedia@imtargi.pl
http://www.imtargi.pl

POLSKA Sp.z o.0.

M JMT Polska sp. z 0.0.

ul. Fabianowska 151/153,
62-052 Komorniki k. Poznania

tel. +48 61 864 3587, +48 61 840 82 18
fax +48 61 864 38 46

e-mail: jmt@jmt.poznan.pl
http://www.jmt.poznan.pl

XX KOARA

M Koara Przedsigbiorstwo Promocyjno-
-Reklamowe Ewa Siwek, Grzegorz Siwek s.j.
ul. Poligonowa 30, 04-051 Warszawa

tel. +48 22 618 58 57, +48 22 618 01 50
fax +48 22 618 38 31

e-mail: koara@koara.com.pl
http://www.koara.com.pl

RABg D [

M Labuda Design — Anna Labuda

ul. Szparagowa 23, 62-081 Wysogotowo k.
Poznania

tel. +48 61814 85 27
tel./fax +48 61 652 52 80
e-mail: biuro@labuda.com.pl
http://www.labuda.com.pl

0P
. o
1tte1'a

M Littera — lwona Pecko

ul. Podwale Przedmiejskie 24/21, 80-824
Gdansk

tel. +48 58 307 56 70, 71

fax +48 58 307 56 71

e-mail: littera.biuro@use.pl, littera@use.pl
http://www.littera.com.pl

MAD-EXPO

SPOLKA Z 0.0.

M Mad-Expo sp. z 0.0.

ul. Parkowa 3/1, 60-775 Poznan
tel. +48 61866 26 10

fax +48 61 865 75 12

e-mail: kosmala@madexpo.com.pl
http://www.madexpo.com.pl

MAXPOL

B MAXPOL sp. z 0.0.

Przedsiebiorstwo Produkcyjno-Handlowe

ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa

tel. +48 22 628 06 21, 629 96 21, 625 14 08

fax +48 22 621 0373

e-mail: maxpol@maxpol-targi.com.pl
m.ryttel@maxpol-targi.com.pl

http://www.maxpol-targi.com.pl

"

MELINSK! MINUTH

B Melinski Minuth sp. z 0.0.

ul. Obornicka 253A, B, 60-693 Poznan
tel. +48 61 842 92 83

fax +48 61 842 92 52

e-mail: biuro@melinski-minuth.com.pl
http://www.melinski-minuth.com.pl

MESSE sis PROJEKT

.............................

B Messe-Projekt s.c.

P. Szczepaniak & R. Molewski

ul. Fryderyka Chopina 15A,

62-030 Lubon k/Poznania

tel. +48 618131756

fax +48 61813 17 56

e-mail: marketing@messeprojekt.pl
http://www.messeprojekt.pl

ﬂ'_'_ﬁ-:ln . ETETEMN _'_'_l
B Messe-System

Zakiad Ustugowo-Handlowy

Biuro Obstugi Klienta

ul. Sniadeckich 60, 61-311 Poznan

tel./fax +-48 61 865 19 31

tel. +48 6186599 14

e-mail: info@messe.com.pl
http://www.messe.com.pl

.I IDEAEXPO.MTP

B Migdzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0.
ul. Gtogowska 14, 60-734 Poznan

tel. +48 61 869 20 00

fax +48 61 869 29 99

e-mail: info@mtp.pl

http://www.mtp.pl

OCTANORMER

B OCTANORM Polska Sp. z 0.0.
ul. Lubelska 42, 05-077 Warszawa
tel. +48 22 773 03 50

fax +48 22773 03 51

e-mail: info@octanorm.pl
http://www.octanorm.pl

o

M Partner

ul. Bobrownicka 1c, 61-306 Poznan

tel./fax +-48 61 870 51 23, +48 61 87260 11
e-mail: partner@partner.targi.pl
http://www.partner.targi.pl



POLSKA 1ZBA PRZEMYStU TARGOWEGO / POLISH CHAMBER OF EXHIBITION INDUSTRY
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ClwCLy
EXPO SOLUTIONS

M Plus Eweld Przedsigbiorstwo Handlowo-
Ustugowe

os. Rzeczypospolitej 14/36, 61-397 Poznan
tel./fax +48 61 661 36 37

e-mail: biuro@eweld.pl, http://www.eweld.pl

M Polexpo Exhibitions sp. z 0.0.
ul.Stoneczna 26, 05-816 Michatowice

tel. +48 22 658 18 18, +48 22 658 18 19
fax +48 22 822 09 79, 448 22 883 02 97
e-mail: poczta@polexpo.pl
http://www.polexpo.pl

@ Pracownia

Sztule Plastycznych

M Pracownia Sztuk Plastycznych sp. z 0.0.
ul. Finlandzka 10, 03-903 Warszawa

tel. +48 22 617 41 91

fax +48 22617 41 91 w. 102

e-mail: psp@psp.com.pl
http://www.psp.com.pl

L [PROBLICEX] ]

M Probudex

Przedsigbiorstwo Produkcyjno-Handlowo-
-Ustugowe sp. z.0.0.

ul. Mazowiecka 68a/67, 30-019 Krakow
Biuro Obstugi Klienta

ul. Vetulaniego 1a, 31-227 Krakéw

tel. +48 1241569 35

fax +48 12 415 68 53

e-mail: biuro@probudex.com.pl
http://www.probudex.com.pl

M Promocja s.c. W. Gola, B. Gola
Przedsigbiorstwo Organizacji Wystaw

i Obstugi Targéw

ul. Tatarakowa 4, 61-680 Poznan

Biuro Obstugi Klienta

ul. Sniadeckich 11/2, 60-773 Poznan

tel. +48 61 866 50 58, +48 61 866 63 84
fax +48 61 865 8047, +48 61 865 61 20
e-mail: info@promocja-w-gola.com.pl
http://www.promocja-w-gola.com.pl

M Simpex Przedsigbiorstwo
Ustugowo-Handlowe

ul. Lodowa 8, 60-226 Poznan
tel./fax +48 61 852 55 94
tel. +48 601 267 740
e-mail: simpex.targi@wp.pl
http://www.simpextargi.pl

ARG
BENT

M Targo-Rent

Kompleksowe Zabudowy Stoisk Targowych
ul. Lesna 7, 62-023 Robakowo k. Poznania
tel./fax +48 61 819 83 44, +48 61 898 05 33
e-mail: biuro@targorent.pl
http://www.targorent.pl

Kompleksowa Zabud Targowych

M Tecon Service

Kompleksowa Zabudowa Stoisk Targowych
ul. Matejki 60, 60-770 Poznan

tel. +48 61 865 82 28, +48 61 652 36 45
fax +48 61 865 69 09

e-mail: biuro@tecon.poznan.pl
http://www.tecon.poznan.pl

TOMEX’
—

I Tomex

Wielobranzowe Przedsigbiorstwo
Handlowo-Ustugowe

ul. Stoneczna 17, 86-031

Osielsko k. Bydgoszczy

tel. +48 52 381 39 37, +48 52 381 31 10
fax +48 52 381 39 37, +48 52 381 36 07
e-mail: biuro@tomex.pl
http://www.tomex.pl

von Hagen
T ———

M VON HAGEN POLSKA sp. z 0.0.
ul. Chmielna 5/7, 00-021 Warszawa
tel.+48 22 827 57 11

fax +49 0 5235 9525 75

e-mail: info@vonhagen.pl
http://www.vonhagen.net/pl

B WMG Studio Magdalena Gyurkovich
tel. +48 602 628 123

fax +48 61 825 08 64

e-mail: pracownia@wmgstudio.pl

MebiA TARGOWE ¢ ExHiBiTiIoN MEDIA

AKTUALNOSCI

wyDAwNICT WO EENEETERYAS

B Aktualno$ci Wydawnictwo Targowe
Maciej Przybylski

ul. Dabrowskiego 23/4, 60-840 Poznan

tel. +48 61 664 70 00, fax +48 61 664 70 01
e-mail: aktualnosci@aktualnosci.pl,
http://www.aktualnosci.pl

B Agencja Footage Dorota Baretkowska
ul. Niecata 5,

62-081 Przezmierowo k. Poznania

tel. +48 61866 72 56 +48 509 46 57 45
e-mail:footage@footage.pl,
http://www.footage.pl

. . MEDIA-EXPO
Swiat
Targow
B Media-Expo
Wawrzyniec Wierzejewski
ul. Gwiazdzista 37, 62-020
Swarzedz k. Poznania
tel. +48501 736 199, +48 61 817 54 26,
fax +48 61 817 54 26
e-mail: info@media-expo.pl,
http://www.media-expo.pl
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ANNEBERG"®

TRANSPOL

B Anneberg Transpol Int. sp. z 0.0.

ul. Trasa Pétnocna 1, 65-119 Zielona Gora

tel. +-48 68 328 88 00, fax + 48 68 328 88 11
e-mail: anne@anneberg.com.pl,
http://www.anneberg.com.pl

?ﬂ C.HARTWIG
GDYNIA S.A.

M C. Hartwig Gdynia S.A.

ul. Derdowskiego 7, 81-369 Gdynia

tel. +-48 58 690 00 00, fax +48 58 690 00 01
e-mail: expo@chg.pl, http://www.chg.pl

hansa messe speed

I Hansa Messe Speed sp. z 0.0.

ul. Marcelinska 92/94 lok.324, 60-324 Poznan
tel. +48 61662 44 20, +48 61 662 44 30,

fax 448 61 662 44 56

e-mail: info@hansa-messe-speed.com.pl
http://www.hansa-messe-speed.com.pl

o

ruger
S

M RUGER Polska Sp. z 0.0.

ul. Woszczerowicza 25, 40-749 Katowice

tel. +48 32 223 59 70, fax +48 32 223 59 80
e-mail: biuro@ruger.com.pl

TRANSPORT | SPEDYCJA TARGOWA * EXHIBITION TRANSPORT AND FORWARDING

TRANSMEBLE

M Transmeble International sp. z 0.0.
Przedsigbiorstwo Migdzynarodowej

Spedycji Targowej

ul. Marii Konopnickiej 19/2, 60-771 Poznan

tel. +48 61865 68 01, +48 61 865 68 07, fax +48
6186568 01

e-mail: office@transmeble.com.pl
http://www.transmeble.com.pl

UHI%HSAL
EXPRESS’

M Universal Express sp. z 0.0.

M Exposped sp. z 0.0.

ul. Pradzynskiego 12/14, 01-222 Warszawa
tel. +48 22 256 71 72, +48 22 256 71 73
fax +4822 256 71 71

e-mail: exposped@exposped.com.pl,
http://www.exposped.com.pl

‘Sapphire

W Sapphire Ventures sp. z 0.0.
ul. Pradzynskiego 12/14,

Grono Targowe
Kk

M Izba Gospodarcza
,Grono Targowe Kielce”
ul. Zakiadqvva 3, 01-222 Warszawa
25-672 Kielce tel. +48 22 256 70 78
tel. +48 413453271, e-mail:
+ 48 504 240 032 mkielbinska@sapphireventures.pl

fax +48 41 345 25 87 http://www.sapphireventures.pl
http://www.granotargowe.pl

http://www.ruger.com.pl

ul. Szyszkowa 35/37, 02-285 Warszawa
tel. + 48 22 878 35 00, fax + 48 22 878 35 01
e-mail: fairs@uex.pl, http://www.universalexpress.pl

B Przedsigbiorstwo Ustugowe
Krystyna Zuchowska

Zaktad Ttumaczen i Maszynopisania

ul. Wojskowa 11/13c, lok. 13,

60-802 Poznan

tel. +48 61 867 56 89,

fax +48 61 865 87 24

e-mail: zucho@info.com.pl,
zucho@mail.icpnet.pl

http://www.tlumaczenia.org.pl

M Potaniecki Przedsigbiorstwo
Gastronomiczne

ul. Wesota 51, 25-363 Kielce

tel./fax +48 41 365 12 24,

tel. +48 413651273

e-mail: biuro@polaniecki.net,

http://www.polaniecki.net

Swiatowy Dzien Targow
z inicjatywy Polskiej Izby Przemystu Targowego

Prscmystu The Global Day of Exhibitions

| Polska Izba

,4;:)_
ufi

Membaer

on the initiative of Polish Chamber of Exhibition Industry

Polska Izba Przemystu Targowego jest pomystodawca usta-
nowienia Swiatowego Dnia Targow - jako dorocznego s$wie-
ta wystawcow, zwiedzajacych i wszystkich firm dziatajacych
w branzy targowej. PIPT proponuje aby data Swiatowego
Dnia Targéw byt dzienn 15 kwietnia. Proponowany termin nie
jest przypadkowy - to data powstania w 1925 r. Swiatowego
Stowarzyszenia Przemystu Targowego UFl. Swiatowy Dzien
Targow podkresla réwniez znaczenie targow, jako skutecznego
instrumentu komunikacji biznesowej i marketingu w strategii
przedsiebiorstw.

Inicjatywa PIPT ma charakter promocyjny. Swiatowy Dzien Tar-
goéw ma podkresla¢ znaczenie targéw dla rozwoju gospodarczego
kraju gdyz to witasnie bezposrednie relacje i kontakty, tak typowe
dla wydarzen targowych, budujg zaufanie w biznesie i kreujg jego
rozwoj.

Zdaniem Andrzeja Byrta, Prezesa Rady Polskiej Izby Przemystu
Targowego Swiatowy Dzien Targéw zwréci uwage miedzynarodo-
wego biznesu i szerokiej publicznosci, w tym mediéw, na instytu-
cje i przemyst targowy. To swigto bedzie dobrg okazjg do uhonoro-
wania wszystkich pracujgcych na rzecz targow.

Polish Chamber of Exhibition Industry has put forward a pro-
posal to establish the Global Day of Exhibitions as an annual
festival of exhibitors, visitors and all enterprises which operate
in the exhibition industry. PCEI suggests this day to be April 15
to commemorate the day of establishing the Global Associa-
tion of the Exhibition Industry UFI in 1925. The Global Day of
Exhibitions also underlines the importance of exhibitions as an
efficient instrument of business and marketing communication
in strategies of enterprises.

The initiative of PCEl has a promotional character. The Global
Day of Exhibitions would stress the importance of exhibitions for
the economic development of countries as the face-to-face rela-
tions and contacts, so typical for exhibitions, build the trust in busi-
ness and stimulate its development.

According to Mr. Andrzej Byrt, the President of the Board of Po-
lish Chamber of Exhibition Industry, the Global Day of Exhibitions
will draw the attention of international business and general public,
including the media, to the institutions and the whole exhibition
industry. This day would be a good occasion to honor those who
work for the benefit of exhibitions.
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The Global U FI SwIATOWE STOWARZYSZENIE PRZEMYStu TARGOWEGO
Association of the
// Exhibition |ndustry U FI THE GLOBAL ASSOCIATION OF THE EXHIBITION INDUSTRY

UFI Swiatowe Stowarzyszenie Przemystu Targowego (UFI — Global Association of the Exhibition Industry — www.ufi.org) powstafo w 1925 roku.
Jest najwigkszg organizacjg Przemystu Targowego na $wiecie. Zrzesza obecnie 554 cztonkéw z kilkudziesieciu panstw na 6 kontynentach. Wsrod
cztonkéw UFI jest 284 organizatoréw targéw, 62 operatoréw obiektow targowych, 122 organizatoréw targéw zarzadzajacych jednoczesnie obiektami
targowymi, 49 stowarzyszen przemystu targowego i 37 czfonkéw stowarzyszonych (partneréw) branzy. Obecnie juz 861 sposréd ponad 4500 orga-
nizowanych przez czfonkéw UFI posiada status ,UFl Approved” Event. Polska Izba Przemystu Targowego jest cztonkiem Komitetu Stowarzyszen UFI.

UFI jest wyjatkowym forum dialogu i skuteczng platforma wspotpracy oraz wymiany wiedzy i do$wiadczen dla profesjonalistow z branzy targowej
z cafego $wiata. Swoim czfonkom oferuje rézne mozliwosci w zakresie edukacii i dziatalnosci badawczej w przemysle targowym. UFI promuije targi
jako instrument marketingu i komunikacji biznesowej oraz podejmuije najistotniejsze tematy dla branzy. Jednym z najwigkszych osiggnie¢ UFI jest
wypracowanie spojnej terminologii oraz standardéw obliczeniowych dla statystyk targowych. Aktualnie od lipca 2010 standardy i definicje statystycz-
ne UFI dotyczg wszystkich targéw posiadajacych status ,UFI Approved Event”.

UFI - the Global Association of the Exhibition Industry (www.ufinet.org) was founded in 1925. It is the largest trade fair organization in the world.
Currently it has 554 members from many countries on 6 continents. Among the members there are 284 trade fair and exhibition organizers, 62 ope-
rators of trade fair venues, 122 trade fair and exhibition organizers who own and manage trade fair venues, 49 trade fair associations and 37 partners
from the sector. Currently 861 trade fairs and exhibitions, out of 4500 organized by UFI members, have the “UFI Approved” certificate. Polish Chamber
of Exhibition Industry belongs to UFI Associations Committee.

UFl is an exceptional forum for dialogue and an efficient platform for communication and exchange of knowledge and experience for trade fair
professionals around the world. Its members are offered various possibilities in the field of education and research in the exhibition industry. UFI pro-
motes exhibitions as a instrument of marketing and business communication and always deals with the key issues of the trade fair sector. One of the
greatest achievements of UFI was creation and implementation of unified terminology and calculation standards for statistics used in the exhibition

industry. Since July 2010 UFI standards and statistical definitions must be applied to all "UFI Approved Events'.

www.ufi.org
.
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\ I__: Lis fﬁl C E NT R EX INTERNATIONAL ExHiBITION STATISTICS UNION

CENTREX - Miedzynarodowy Zwigzek Statystyk Targowych powstat w 1997 r. z inicjatywy 6wczesnych liderow rynku targowego
Europy Srodkowowschodniej: Miedzynarodowych Targéw Poznanskich, BVV Brno, Incheba Bratystawa i Hungexpo (Budapeszt). Centrex
zrzeszajacy obecnie 20 najwiekszych organizatoréw targéw z Butgarii, Czech, Polski (Migdzynarodowe Targi Poznanskie, Targi Kielce),
Rumunii, Stowacji, Ukrainy i Wegier spefnia funkcje regionalnej organizacji branzy targowej Europy Srodkowowschodniej. Jednym
z podstawowych zadan, jakie realizuje CENTREX jest audyt danych statystycznych targédw. CENTREX jest czfonkiem UFI i instytucjg
uprawniong przez UFI do realizacji audytu statystyk targowych dla targéw posiadajgcych status ,UFI Approved Event”. CENTREX jest
audytorem danych statystycznych targéw zorganizowanych przez cztonkéw PIPT od 2008.

CENTREX, the International Exhibition Statistics Union was founded in 1997 by the leaders of the exhibition market in Central and
Easter Europe: Poznan International Fair, BW Brno, INCHEBA Bratislava and HUNGEXPO (Budapest). CENTREX currently comprises 20
most important organizers from Bulgaria, the Czech Republic, Poland (Poznan International Fair, Kielce Fair), Romania, Slovakia, Ukraine,
Hungary and is a regional trade fair and exhibition organization in Central and Eastern Europe. One of the key tasks of the organization is
coordination of activities related to the audit of exhibition statistics. CENTREX is the member of UFIl and is approved by UFI to verify sta-
tistics of ‘UFI approved’ exhibitions. CENTREX has been the auditor of statistical data of events organized be PCEl members since 2008.

www.cenirexstat.org

AU MA StowaRzyYszeNIE NIEMIECKIEGO PRzEMYstU TARGOWEGO

A U MA AU MA AssociaTion oF THE GERMAN TRaDE FAIR INDUSTRY

AUMA - Stowarzyszenie Niemieckiego Przemystu Targowego to organizacja skupiajaca firmy najstarszego i najwiekszego rynku tar-
gowego Europy. W roku 2007 AUMA obchodzita 100- lecie istnienia. Aktualnie zrzesza 79 cztonkéw, a w$réd nich kilkudziesieciu orga-
nizatoréw targoéw i stowarzyszenia organizatorow targdw, stowarzyszenia wystawcow i zwiedzajgcych z réznych branz gospodarki, sto-
warzyszenia producentéw i handlu, stowarzyszenia organizatoréw wystapien w targach za granica i firm $wiadczacych ustugi targowe.

AUMA - Association of the German Trade Fair Industry is the organization of companies from the oldest and largest exhibition market
in Europe. In 2007, AUMA celebrated centennial of its existence. At present, AUMA affiliates 79 members: trade fair and exhibition orga-
nizers, associations of organizers, associations of exhibitors and visitors from various sectors of industry, associations of manufacturers,
trade associations, organizers of participation in trade fairs and exhibitions abroad and trade fair service providers.

WWw.auma.de
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wszystko o targach

everything about exhibition market in Poland
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