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Od Wydawcy

Oddajemy w Panstwa rece pierwszy w Polsce
glosariusz pojec¢ stosowanych w przemysle targowym.
Jego opracowaniu przy$wiecalo kilka celéw. Celem
nadrzednym jest uporzadkowanie i doprecyzowanie
najwazniejszych termindw z branzy oraz objasnienie
ich znaczenia. Drugim celem jest edukacja. Publika-
cja jest zrédlem wiarygodnych informacji na temat
przemyslu targowego i stanowi kompendium wiedzy,
zaréwno dla klientéw firm targowych, jak i studentéw
oraz medioéw piszacych o imprezach targowych i ryn-
ku targowym, a takze dla wszystkich zainteresowa-
nych imprezami targowymi.

Dla zachowania rzetelnosci definicji przed-
stawionych w Stowniku zostaly one opracowane na
podstawie migdzynarodowych standardéw branzy
targowej ustalonych przez UFI - Swiatowego Stowa-
rzyszenia Przemystu Targowego.

Aby nie pozostawi¢ Panstwa jedynie z bez-
dusznymi definicjami, geneze stowa targi przedstawit
we wstepie, w niezwykle ciekawy sposob, Profesor
Jerzy Bralczyk. A jako ze stowniki sa z koniecznosci
zestawieniem konkretnych, suchych definicji, posta-
nowili$my wzbogaci¢ nasz glosariusz dawka humoru
najwyzszych lotéw — rysunkami Henryka Sawki.
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TARG

Wydawaloby sie, ze stowo targnie ma wjezyku
najlepszej pozycji. Targowanie sig jest czyms$ albo wska-
zujacym na stosunkowo niskie motywacje, albo troche
upokarzajagcym. Targowiska, owszem, akceptujemy,
czesto z nich korzystamy — ale w przenos$niach, ktére
najlepiej ujawniaja nasz stosunek do stowa, a przez to
i do rzeczy nimi nazywanej, targowiska pokazuje sie
jako sfere bezwzglednej walki i braku jakichkolwiek
wzniostych odczué. Sam targ we frazeologii wigze sie
czedciej negatywnie, a do tego mamy jeszcze konflikto-
we zatargi, przyziemne przetargi (cho¢ bywaja akcep-
towane jako pozwalajace uczciwie wylania¢ zwyciez-
cOw), nie moéwiac juz o roztargnieniu czy o wszelkich
targaniach (Yacznie z targaniem po szczgkach).

Targ jest stowem stowianskim, jednym zresz-
ta z eksportowych (niektorzy Skandynawowie prze-
ksztalcili je na swoje), w prastowianskim byl dos¢
spolgtoskowy trg, Czesi tez maja podobnie dzwiecz-
ny trh. Jego przypadkowe podobienstwo do targania
nieco mu znaczeniowo przeszkodzito - targaé wziglo
sie z praindoeuropejskiego tre-g, czyli ,trze¢ (troche
podobnie), w lacinie bylo tergere (;wycieraé, czyscic),
po grecku tregein (,chrupaé, gryz¢) — prastowianskie
trgati to juz bylo ,szarpa¢, rwa¢’ - na upartego mozna
w znaczeniach tych czasownikéw odnalez¢ niejakie
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pokrewienstwo. Ale z targami, a wigc i z targowaniem
sig, targania nie powinni$my wigza¢, bo to zupelnie
rézne slowa i sprawy. Takie jezykowe skojarzenia
wplywaja na nas i ksztaltuja stosunek do $wiata, cho¢-
by zwigzki miedzy stowami nie byly historycznie uza-
sadnione. A dodajmy, ze rosyjskie uroczyste torzestwo
jest kuzynem targéw, a pelen zachwytu wostorg raczej
targania.

Stowianskie stowo targ ciekawie laczylo (a i
wcigz faczy) dwie podstawowe kategorie postrzega-
nia rzeczywisto$ci: czas i miejsce, bo czas targéw sam
nazywany bywa targiem (,dzi$ targ”), i miejsce tar-
gow to przeciez tez targ (,w srodku miasta jest targ”).
Czas i miejsce byly w tym wypadku bardzo wazne,
a do jezyka weszto wiele frazeologicznych i metafo-
rycznych targowych skojarzen, bo to i peten drobia-
zgowej rozmaitosci pchli targ, i oznaczajace zepsucie
targowisko proznosci, i kompromisowy krakowski
targ i okre$lenie przewleklych negocjacji po dtugich
targach. Interesujace, ze z targiem tacza si¢ jezykowo
do$¢ niesympatyczne, a nawet zabdjcze czasowniki
jak dobi¢ (dobié targu) i ubi¢ (ubi¢ targ) - i to w zna-
czeniach pozytywnych rezultatéw. Dodajmy do tego
jeszcze pokazujace dwustronno$¢ samej czynnosci
wyrazenie targ w targ, z ktérego mozemy wniosko-
wac o bezstronnosci czy neutralno$ci nazywajacego
tak okreslong sytuacje.

Miejscami targéw czasem byly cale miasta,
ktorych mieszkancy handlem si¢ zajmowali. Jednym
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z takich polskich miast byta nadgraniczna Targowica,
ktérej nazwa niezbyt dobrze si¢ w naszej historii za-
pisata. Doé¢ niesprawiedliwie zresztg, bo te haniebng
ugode, ktdra potem od tej miejscowosci nazwe wziela,
zawarto przeciez w Petersburgu.

( Nicchsj To naradowie
Widy posfronni 2n4ja

Ji Pilagy niegést
[ Bralcyka maja

Polska Izba Przemystu Targowego



TARGI

Wiele zatem historii i skojarzen, nie tylko
milych, laczy sie w naszym jezyku i historii z tar-
gami. Ale ostatnio, zwlaszcza w liczbie mnogiej,
rzeczownik targ przezywa znaczacy renesans. Stowo
targi, ktore zreszta chyba trudno uwaza¢ za regularng
znaczeniowo liczbe mnogg pojedynczego rzeczownika
targ, jest chetnie i z poczuciem pelnej satysfakeji uzy-
wane jako uszlachetniajaca nazwa wielu przedsiewzie¢
i, jakkolwiek w potocznym jezyku zwykta liczba mno-
ga od targ odnosi¢ sie moze wcigz do handlowych spo-
réw, to targi, zazwyczaj nazwowo pisane tez wielka lite-
ra, wiec Targi, oznaczajg dla wigkszosci uzytkownikow
jezyka przede wszystkim wielkie wystawy, dostarczaja-
ce wiedzy na temat najnowszych tendencji, produktow
i osiagnie¢. Moze to $wiadczy¢ albo o zaaprobowaniu
roli, jaka pelniag w dzisiejszym $wiecie komercyjne
aspekty roznych przedsiewzigé, od technologicznych
po artystyczne, albo o tym, ze w targach (czy raczej Tar-
gach) wigkszo$¢ publicznosci sktonna jest widzie¢ wiel-
kie show, co$ dostarczajacego swietnych, rozwijajacych
poznawczo i intelektualnie przezy¢.

L
% ,«/\7 / 74//Q7Ierzy Bralczyk
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Targi - wydarzenie gospodarcze, spoteczne
i kulturowe, stuzace rozwojowi przedsigbiorstw, pro-
mocji gospodarczej towardw i ustug oraz bezposred-
nim relacjom miedzyludzkim w biznesie; targi maja
bezposredni zwigzek z rozwojem otwartej i zrdznico-
wanej gospodarki, pelnig wazna role w rozwoju regio-
néw i kraju. Targi s3 miejscem bezposrednich spo-
tkan, odbywanych w ramach zorganizowanego rynku,
regularnie, w ustalonym miejscu, w z géry okreslonym
terminie poczatkowym oraz o $cisle okreslonym cza-
sie trwania; uczestnikami targow sg wystawcy i zwie-
dzajacy. Zadaniem targéw jest umozliwienie wszyst-
kim uczestnikom
zaprezentowania
wzoréw produk-
tow, towarow lub

ustug celem ich — o
promocji oraz e -
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Ze wzgledu na zasieg targi dzielimy na:

a) targi miedzynarodowe - spelniaja co najmniej
jedno z nastepujacych kryteriow:
o liczba wystawcow zagranicznych stanowi przynaj-
mniej 10% (dziesie¢ procent) liczby wystawcow ogotem;
o liczba zwiedzajacych zagranicznych lub ich wej§¢
stanowi przynajmniej 5% (pie¢ procent) liczby ogétem
zwiedzajacych lub ich wejs¢;

b) targi krajowe
- nie spelniaja
zadnego z po-
wyzszych kryte-
riéw.

c) targi regio-
nalne - ich wy-
stawcy pochodza
z jednego lub
sasiednich regio-
néw geograficz-
nych.
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Dzialalnos$¢ targowa - profesjonalna dzia-
talnos¢ ustugowa polegajaca na organizacji targdw
w obiektach targowych, wykonywana w sposéb zorga-

nizowany i ciagty.
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Organizator targéw - osoba fizyczna lub
prawna zajmujaca si¢ organizacjg targow.

Wspolorganizator targéw — osoba fizyczna
lub prawna, ktéra na mocy umowy z organizatorem
przejmuje od niego niektore prawa i obowiazki orga-
nizatora, figurujaca w oficjalnej informacji dotyczacej
danych targow.
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Przedstawiciel targéw — osoba fizyczna lub
prawna dokonujaca czynnosci cywilno-prawnych
w imieniu organizatora w granicach otrzymanego
upowaznienia.

Agent targow - osoba fizyczna lub prawna
bedaca posrednikiem dzialajacym w przemysle targo-
wym, kojarzaca kontrahentéw z organizatorami tar-
gow lub dostawcami ustug targowych.
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Obiekt (kompleks) targowy - budynek lub
kompleks budynkéw i budowli dedykowanych orga-
nizacji wydarzen (eventéw), w ktérym moga odbywac
sie targi i wystawy i ktdrego operator oferuje uznane
w branzy wysokiej jakosci ustugi dla targéw branzowych
(B2B) oraz targéw konsumenckich (B2C), w ktérym
takze mogg odbywac sie innego typu wydarzenia z bran-
zy spotkan.

Hotele, obiekty uzytecznosci publicznej, obiekty
sportowe i konstrukcje tymczasowe nie s3 traktowane jako
obiekty targowe, nawet jesli odbywaja si¢ w nich targi.
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Operator obiektu (kompleksu) targowego —
osoba fizyczna lub prawna posiadajgca stale lub cza-
sowe prawo do zarzadzania obiektem spelniajacym
wymogi organizowania targéw oraz udostepniania go
osobom trzecim w celu organizacji targow.

Teren targow — przestrzen, na ktorej odby-
Wwaja sie targi oraz teren immanentnie z nimi zwigzany
(parkingi, drogi).
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Powierzchnia targowa netto — powierzchnia
ogétem zajmowana przez wydarzenie targowe, poda-
wana w metrach kwadratowych, ktdrg stanowi suma:

o powierzchni zajetej przez wystawcow na pod-
stawie umow cywilnoprawnych oraz faktycznie zaj-
mowanej przez wystawcOw przez caly czas trwania

targow;

o powierzchni dodatkowo udostepnionej wystaw-
com na podstawie innych uméw cywilnoprawnych,
dostepnej takze dla zwiedzajacych przez caly czas

trwania targow;

« specjalnej po-
wierzchni pokazo-
wej, nieprzypisa-
nej konkretnemu
wystawcy, a stuza-
cej prezentacjom,
demonstracjom
towardw 1 po-
dobnych  przed-
siewzie¢ zwiaza-
nych tematycznie
z odbywajacymi
si¢ targami.

—
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Powierzchnia targowa brutto - suma po-
wierzchni targowej netto oraz powierzchni sasiaduja-
cych przej$¢ i foyer oraz pomocniczych powierzchni
ustugowych.

Wystawca - podmiot, ktéry wynajmuje
okreslong powierzchnie na targach na podstawie umo-
wy cywilnoprawnej z organizatorem targéw w celu
prezentacji oferty handlowej, wystepujacy w imieniu
wlasnym lub na rzecz innego przedsiebiorcy, przez caty
czas trwania targow. Wystawca moze by¢ krajowy lub
zagraniczny:

« wystawca krajowy - w formularzu zgloszenia
udzialu w targach deklaruje swojg siedzibe na terenie
Rzeczypospolitej Polskiej

« wystawca zagraniczny - w formularzu zgloszenia
udzialu w targach deklaruje swoja siedzibe poza tere-
nem Rzeczypospolitej Polskie;j.

Wspolwystawca — podmiot, ktory za zgoda
wystawcy oraz po rejestracji swojej obecnosci u or-
ganizatora targéw wspoluzytkuje z wystawca stoisko
targowe oraz prezentuje wlasne towary lub ustugi przy
pomocy wiasnego personelu.
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Zwiedzajacy - rozumie sie przez to osobe fizycz-
ng, ktora odwiedzita targi; zwiedzajacych dzielimy na:

o konsumentéw — osoby fizyczne odwiedzajace targi
niezwigzane bezpos$rednio z ich dziatalnoscig gospo-
darcza lub zawodowa.

 zwiedzajacych profesjonalnych - osoby fizyczne
odwiedzajace targi zwigzane bezposrednio ich dzia-
talnos$cig gospodarczg lub zawodows.
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Stoisko targowe - przestrzen przypisana
konkretnemu wystawcy oraz wydzielona na podsta-

wie umowy cywilnoprawnej zawartej z organizatorem
targow.
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Przedsiebiorca uslug targowych - osoba fi-
zyczna lub prawna $wiadczgca profesjonalne ustugi zwig-
zane z udziatem w targach, w szczegélnosci takie jak:

o projektowanie i aranzacja przestrzeni targowej

o budowa, wyposazenie stoisk targowych

o budowa przenosnych hal targowych

o transport, spedycja i logistyka

o wynajem i serwis sprzetu (IT, AV, oswietlenia, itp.)
o media, reklama, promocja,

o wynajem ochrony i dodatkowej obstugi
 catering

o digital services ARGONANES 300 pae.

o tlumaczenia
e inne
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POLSKA IZBA
PRZEMYSLU TARGOWEGO

Polska Izba Przemystu Targowego (PIPT)
dziata od 2006 roku jako izba gospodarcza przedsie-
biorcéw branzy targowej i branz zwigzanych z orga-
nizacja targéw, wystaw i eventow. W latach 1993-2006
dziatala jako Polska Korporacja Targowa.

Czlonkami PIPT sa przede wszystkim organi-
zatorzy targow i operatorzy obiektow targowo — kon-
ferencyjnych w Polsce, dostawcy ustug projektowania,
budowy i wyposazania stoisk targowych, transportu
i spedycji targowej, organizatorzy wystapien polskich
firm w targach za granicg i przedstawicielstwa targoéw
zagranicznych w Polsce, a takze firmy z branzy rekla-
my i marketingu, IT, media, przedsi¢biorstwa gastro-
nomiczne i dostawcy bazy noclegowej dla klientéw
targow.
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Misja Polskiej Izby Przemystu Targowego:

o stuzy¢ jako wszechstronna platforma wspotpracy
wszystkich uczestnikéw rynku targowego w Polsce,

o dziala¢ na rzecz integracji czlonkéw i ich iden-
tyfikacji ze srodowiskiem branzowym, wypracowania
motywacji do wspdlnego dziatania i takiej kultury
wspotpracy, aby pomnazata i chronita interesy gospo-
darcze cztonkow Izby.

o by¢ skuteczng plaszczyzng dziatan lobbingowych
na rzecz polskiego przemystu targowego,

 promowac udzial w targach jako skuteczny element
strategii marketingowej i komunikacyjnej przedsie-
biorstw,

o promowac¢ najwyzsze migedzynarodowe standardy
w zakresie danych statystycznych targow i podstawo-
we definicje i pojecia stosowane w branzy targowej,

o dziala¢ na rzecz podnoszenia standardéw ustug
targowych w Polsce,

o dostarcza¢ aktualng wiedze branzows i oferowaé
uczestnikom rynku targowego w Polsce mozliwosci
w zakresie edukacji i doradztwa prawnego.

Zapraszamy na www.polfair.pl
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