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Polska Izba
Przemystu
Targowego

»otandardy obliczeniowe i definicje statystyczne dla targdéw i wystaw
organizowanych przez cztonkéw Polskiej Izby Przemystu Targowego”

(dokument jest zatqcznikiem do uchwaty Walnego Zgromadzenia PIPT nr 36/ WZ/2007
w sprawie dobrowolnej kontroli danych statystycznych targéw i wystaw organizowanych przez Cztonkéw PIPT,
ze zmianami: uchwatami Walnego Zgromadzenia PIPT nr: 36/WZ/2008, 33/WZ/2009, 31/WZ/2015i 10/WZ/2018)

Niniejsze definicje i standardy PIPT sq zgodne z miedzynarodowymi standardami i definicjami UFI - Swiatowego
Stowarzyszenia Przemystu Targowego oraz audytora CENTREX - Miedzynarodowego Zwiqgzku Statystyk Targowych.

I. POWIERZCHNIA TARGOWA

I. 1. Powierzchnia targowa

Powierzchnie targowa oraz dane statystyczne dotyczace wielkosci stoiska targowego podaje sie w metrach
kwadratowych (mkw.).

Na catkowita powierzchnie targowa netto (1.1.3.) - sktada sie suma:

I.1.1.a - catkowitej powierzchni wynajetej przez wystawcow, za ktorg wystawiono faktury i ktdra zajmowana jest
przez wystawcow przez caty czas trwania targow, i

I.1.1.b - catkowitej powierzchni wynajetej wystawcom na podstawie innych, niz umowa najmu, dokumentéw, pod
warunkiem, ze powierzchnia ta jest uzytkowana w taki sposob, ze dostepna jest dla zwiedzajacych przez caty
okres trwania targow,

oraz:

I.1.2. - specjalnej powierzchni pokazowej*, tj. takiej, ktora nie jest zwigzana z zadnym konkretnym wystawca,
a na ktorej odbywaja sie wystepy, pokazy, konkursy (np. scena), zwigzane tematycznie z odbywajacymi sie
targami.

*** objasnienia 1:

. w przypadku wystepu na scenie o wymiarach 4 m x 5 m, specjalna powierzchnia pokazowa wyniesie 20 m?; w
przypadku pokazu mody na wybiegu o wymiarach 1 m x 15 m - specjalna powierzchnia pokazowa wyniesie 15 m? -
niezaleznie od tego jak duza jest powierzchnia, na ktérej znajdujq sie obserwujacy wystep / pokaz zwiedzajacy i
wystawcy targoéw,

. w przypadku konferencji organizowanej posrodku pawilonu targowego, na obszarze zaaranzowanym specjalnie w tym
celu, ze stanowiskiem dla prelegenta, rzedami krzeset dla stuchaczy itp., w ktdrej to konferencji uczestniczy¢ moze bez
ograniczen (tzn. bez potrzeby posiadania dodatkowego biletu lub zaproszenia upowazniajacego do wstepu) kazdy
zwiedzajgcy/ wystawca — obszar ten nalezy uznac za specjalnq powierzchnie pokazowg;

e powierzchni oddzielnych sal konferencyjnych, do ktérych dostep jest ograniczony, bowiem wymagane jest posiadanie
dodatkowego biletu lub zaproszenia, nie wlicza sie do specjalnej powierzchni pokazowej.

I1.1.4. Przepisy specjalne

Powierzchnia wynajeta stoiska kolektywnego (inaczej: zbiorowego) moze byc liczona ogotem (jako powierzchnia
wynajeta, na podstawie faktury), albo poprzez zsumowanie powierzchni zajmowanej przez poszczegoélnych
wystawcow (na podstawie planu stoiska, pod warunkiem, Ze przedstawia on doktadnie tej wielkosci powierzchnie,
za ktdra organizator stoiska zbiorowego zostat obciazony faktura).

Powierzchnie stoisk pietrowych nalezy liczy¢ wedtug faktury.
I. 2. Dane jakosciowe dotyczace powierzchni targowej

[.2.1. Catkowita powierzchnia targowa netto (I.1.3.) dzieli sie na:
e powierzchnie kryta®, tj. wynajeta w pawilonach oraz
o powierzchnie otwarta®, tj. wynajeta na terenie otwartym:
a) w obrebie terenow targowych, b) poza terenem obiektu*.



*** objasnienia 2:

e  powierzchnia otwarta - to powierzchnia, na ktérej zwiedzajacy znajduje sie ,pod gotym niebem”, nawet wowczas, gdy
wystawca zostat zlokalizowany w namiocie, lecz sciezka przejscia zwiedzajacych znajduje sie pod gotym niebem;

e za powierzchnie krytg uwaza sie powierzchnie gdy wiecej niz jeden wystawca zostat zlokalizowany w tym samym
namiocie, zas sciezka przejscia zwiedzajgcych pomiedzy stanowiskami/stoiskami wystawcéw znajduje sie rowniez w
namiocie;

e powierzchnia otwarta poza terenem obiektu - to powierzchnia targdw, ktére sq w catosci organizowane poza obiektem
targowo-konferencyjnym - np. w lesie, w parku, na molo, na ulicy itp.

I.2.2. Catkowita powierzchnia targowa brutto ( targéw / wystawy)

Catkowita powierzchnia targowa brutto (targow) to catkowita powierzchnia targowa netto wraz z powierzchnig
sasiadujacych przejs¢ oraz powierzchni ustugowych.

Powierzchnia targowa brutto to inaczej rowniez*: zajeta przez targi/wystawe powierzchnia brutto w obiekcie /na
terenie targowym.

Danymi dotyczacymi powierzchni brutto targdbw moga postugiwac sie wytacznie podmioty, ktére posiadajg tytut
prawny do dysponowania danym obiektem targowym.

*** objasnienie 3:
e ...,I0wniez” - ta uwaga dotyczy przyktadowych standardéw FKM (Niemcy), gdzie powierzchnie brutto targow / wystawy
liczy sie sumujac powierzchnie stoisk oraz powierzchnie sgsiadujgcych / przylegtych przejs¢ i powierzchni ustugowych.
. W praktyce przyjmowano, ze powierzchnia zajeta przez stoiska targowe stanowita ok. 60 % powierzchni brutto targéow
/ wystawy. Do powierzchni brutto nie wlicza sie powierzchni wykorzystanej na catering, sale konferencyjne itp.

Polska Izba Przemystu Targowego obecnie nie bada i nie podaje tej kategorii, wychodzgc z zatozenia, ze jest ona
nieporownywalna dla réznych targow, cholby ze wzgleddéw technicznych. W réznych pawilonach targowych, na réznych
targach z reguty rézna jest szerokos¢ przejs¢ pomiedzy stoiskami i gesto$¢ zlokalizowanych stoisk.

1.2.3. Kontrola danych dotyczacych powierzchni targowej
Kontrola danych dotyczacych catkowitej powierzchni targowej netto winna odbywac sie:
- w przypadku powierzchni wynajetej - na podstawie badania faktur,
- w przypadku powierzchni udostepnionej wystawcom na podstawie innych, niz umowa najmu, dokumentow
- na podstawie przedtozonych stosownych dokumentow,
- w przypadku specjalnej powierzchni pokazowej - na podstawie planéw lokalizacji na przestrzeni (planow
powierzchni) krytej /otwartej organizatora.
Dokumenty te sa jednoczesnie dokumentami stwierdzajacymi dane jakosciowe.

Il. WYSTAWCY
I1.1. Dane liczbowe

II.1.1. Liczba wystawcéow

I1.1.1.1. Za wystawce uznaje sie tego, kto odptatnie, w oparciu o kontrakt z organizatorem targow lub na podstawie
umowy barterowej, wynajmuje autonomiczny, wydzielony fragment powierzchni targowej (stoisko targowe), na
ktorym to stoisku zatrudnia, wytacznie samodzielnie, osoby w celu prezentacji oferty wyrobow i / lub ustug, przez
caty czas trwania targdw / wystawy - niezaleznie od rodzaju branzy czy klasyfikacji wyrobow. Organizator targow
obciaza wystawce faktura za udziat.

I1.1.1.2. Wspdtwystawcy na stoisku wystawcy (lub wystawcy na stoisku zbiorowym/kolektywnym) sa rowniez
uznawani za wystawcow dla celow obliczen statystycznych, wtedy gdy wystawiajag swoje wtasne wyroby oraz
zatrudniajg wtasny personel na stoisku wystawcy (lub na wspolnym stoisku organizatora stoiska kolektywnego), zas
ich odrebnos¢ mozna bez problemu rozpoznaé, bez koniecznosci fizycznego rozdziatu.

Kwalifikacja tych firm jako wystawcow odbywa sie niezaleznie od tego, czy faktura zostaje obciazony wystawca,
czy organizator stoiska kolektywnego.

Rodzaj uczestnictwa w targach oraz tozsamos¢ kazdego wystawcy na stoisku powinny w sposob nie pozostawiajacy
watpliwosci wynika¢ z formularza zgtoszenia udziatu przestanego do organizatora targow.

I1.1.1.3. Organizator stoiska kolektywnego/zbiorowego moze by¢ uznany za wystawce tylko wtedy, gdy z planu
stoiska zbiorowego wyraznie wynika, ze organizator stoiska kolektywnego rowniez dysponuje autonomiczng czescia
tego stoiska i cze$¢ ta jest przynajmniej z jednej strony otwarta od strony zwiedzajacych, co umozliwia mu
prowadzenie wtasnej dziatalnosci marketingowej.



Jesli wystawca wynajmuje na targach wiecej niz jedno stoisko w tej samej branzy (grupie towarowej), liczony jest
tylko raz. W przypadku, gdy wystawca prezentuje wyroby w kilku branzach (grupach towarowych) objetych
targami, moze by¢ policzony kilka razy - wedtug liczby branz, w ktorych wynajmuje stoiska.

Firmy ustugowe, instytucje panstwowe (rzadowe), stowarzyszenia, instytuty, ktore wynajmuja powierzchnie
targowa (stoisko targowe), na ktorej oferuja swoje ustugi zwiazane z tematyka targow, sa rowniez uwazani za
wystawcow.

II.1.1.4. Firma, ktora nie przybyta na targi, pomimo, ze wynajeta stoisko, nie jest uznawana za wystawce.

11.1.1.5. Przejrzystosc¢ obliczen danych statystycznych w kategorii ,,wystawcy”
W publikacjach zawierajacych dane statystyczne nie nalezy uzywac zadnych kategorii typu: podwystawca,
wspotwystawca, wystawca nie-bezposredni, wystawca posredni.

Il.2.Dane jakosciowe dotyczace wystawcow

I1.2.1. Klasyfikacja firmy

Wystawca jest klasyfikowany jako producent, jesli wyroby prezentowane na stoisku sa wytacznie lub w
przewazajacej czesSci produkowane przez tego wystawce i tylko w przypadku, gdy klasyfikacje taka mozna
przeprowadzi¢ w oparciu o dane z formularza zgtoszeniowego.

11.2.2. Narodowos¢

11.2.2.1. Narodowos¢ wystawcy

Narodowos¢ wystawcy musi jasno wynika¢ z formularza zgtoszeniowego przestanego do organizatora targow. O
narodowosci wystawcy decyduje panstwo wymienione w formularzu zgtoszeniowym, a w szczegolnym przypadku,
wymienione w innym dokumencie, z ktorego wynika zgtoszenie wystawcy na targi (np. przypadek ambasady).

Ze wzgledu na narodowosc, wystawcow dzieli sie na krajowych i zagranicznych.

11.2.2.2. Klasyfikacja wystawcow ze wzgledu na narodowos¢ i zasieg prowadzonej dziatalnosci biznesowej

11.2.2.2.1. Wystawca wielonarodowy

Poczawszy od 2015/2016 roku, w przypadku gdy organizator targow gromadzi dane wielonarodowego charakteru
wystawcow krajowych (tj. dane dotyczace zasiegu miedzynarodowego dziatalnosci biznesowej prowadzonej przez
wystawcow krajowych), moze postugiwac sie podkategoria ,,wystawca wielonarodowy”.

*** objasnienie 4:

Nowa sytuacja jest efektem globalizacji. Wyjasnienie na przyktadzie Polski:

Organizatorzy targéw majq do czynienia z rosngca liczbq wystawcow polskich i spadajacg liczbq wystawcéw zagranicznych, co
jest wynikiem tego, zZe firmy zagraniczne, kiedys zarejestrowane jedynie za granicq, prowadzac dziatalno$¢ produkcyjng lub
ustugowgq w kilku krajach, rejestrujg swoje siedziby w Polsce i biorg udziat w targach w Polsce jako polska firma. Tak wiec
spadajg statystyki w zakresie udziatu wystawcow zagranicznych, dowodzgace miedzynarodowego charakteru wielu targéw.

Inng grupe wystawcéw krajowych stanowiq przedsiebiorstwa ,oryginalnie” polskie, ktére prowadzg dziatalnos¢ zaréwno w kraju,
jak i za granica, i majg w przynajmniej jednym paristwie, swoje filie badz oddziaty. Informacje o tych firmach biorgcych udziat w
danych targach stanowiag takze wazny argument potwierdzajacy miedzynarodowy charakterze targow.

Wystawca wielonarodowy - to wystawca reprezentujacy przedsiebiorstwo wielonarodowe.

Wielonarodowym jest przedsiebiorstwo, ktore znaczaca cze$¢ swoich dziatan prowadzi w kilku panstwach.
Ogolnie rzecz biorac, kazde przedsiebiorstwo lub grupa przedsiebiorstw, ktore znaczna czes¢ przychodéow
osigga z dziatalnosci realizowanej poza krajem pochodzenia, moze by¢ uwazane za wielonarodowe.

*** objasnienie 5:

Przedsiebiorstwo wielonarodowe mozna zatem okresli¢ jako przedsiebiorstwo prowadzace dziatalnos¢ produkcyjng i/lub ustugowa
w co najmniej dwdch krajach, sktadajace sie z przedsiebiorstwa macierzystego oraz jednostki gospodarczej (jednostek
gospodarczych) za granica, w formie filii/ oddziatow lub kontrolowanych jednostek zaleznych - w co najmniej jednym kraju.

11.2.2.2.2. Wystawcy miedzynarodowi

Liczba wystawcow wielonarodowych, wyodrebnionych sposréod wystawcow krajowych wraz z liczbg wystawcow
zagranicznych stanowi liczbe wystawcéw miedzynarodowych.



II.3. Kontrola danych dotyczacych wystawcy
Dane dotyczace wystawcy sprawdza sie w oparciu o formularze zgtoszeniowe, faktury oraz stosowne wydruki
komputerowe. Dokumenty te sa tez dokumentami potwierdzajacymi dane jakosciowe.

Podkategoria ,,wystawca wielonarodowy” bedzie podlega¢ audytowi w ramach kategorii ,,wystawca krajowy”.

Il.4. Prezentacja danych statystycznych w kategorii ,,wystawcy”
Liczbe wystawcow przedstawia sie w podziale na wystawcow krajowych i wystawcow zagranicznych.
W liczbie ogotem panstw uczestniczacych w targach nalezy ujac kraj organizatora targow.

Poczawszy od 2015/2016 roku, w przypadku gdy organizator targow postuguje sie podkategoria ,,wystawca
wielonarodowy” i kategorig ,wystawcy miedzynarodowi”, liczbe wystawcoéw przedstawia sie w podziale na:
wystawcow krajowych i wystawcow miedzynarodowych (sumy: wystawcow wielonarodowych, wyodrebnionych z
wystawcow krajowych oraz wystawcow zagranicznych).

Udostepnia¢ / publikowaé¢ mozna réowniez inne statystyczne dane jakosciowe (np. informacja o profesjonalistach,
producentach bioracych udziat w targach), jednak dane te nie podlegaja badaniom audytorskim.

lll. ZWIEDZAJACY

lll.1. Dane liczbowe dotyczace zwiedzajacych

Liczbe zwiedzajacych liczy sie w oparciu o konkretne jawne dane.
lll.1.1. Zwiedzajacy ptacacy

Liczbe zwiedzajacych ptacacych ustala sie w oparciu o dane finansowe:
*  liczbe sprzedanych biletow (kupionych w przedsprzedazy lub na miejscu)
*  liczbe biletow /kart wstepu optaconych przez wystawce lub strone trzecia

Zwiedzajacych postugujacych sie biletami sezonowymi, kilkudniowymi, abonamentowymi i innymi
upowazniajacymi do wielokrotnego wchodzenia na targi w ciggu kilku dni ich trwania, liczy sie dzielac cene
takiego biletu przez cene zwyktego pojedynczego biletu i zaokraglajac wynik w gore do jednosci.

Kazdy sprzedany bilet rodzinny, gdy takie sa stosowane, liczy sie jako 4 zwiedzajacych.

Osoby, ktore posiadaja bilety wstepu, lecz wchodza na targi bez okazania biletu (wéwczas brak potwierdzenia faktu
wejscia), nie moga by¢ liczone jako zwiedzajacy.

lll.1.2. Inni identyfikowani zwiedzajacy

Osoby wchodzace na targi na podstawie voucher’ow, kart wstepu lub podobnych waznych bezptatnych przepustek
lub biletow, moga by¢ liczone jako zwiedzajacy tylko wowczas, gdy istnieje system ewidencji takich dokumentow
(np. seryjnie numerowane kupony kontrolne lub rejestracja kart wstepu).

Osoby wchodzace na targi na podstawie statych przepustek (np. rocznych kart wstepu lub przepustek VIP, moga by¢
uznane za zwiedzajacych tylko wowczas, jesli mozliwe jest udokumentowanie ich wstepu (np. poprzez
zastosowanie specjalnych kuponéw /odcinkow rejestracyjnych lub za pomoca raportu).

lll.1.3. Liczba wejs¢ na targi (,,visits”)

Jesli istnieja warunki umozliwiajace ewidencje i kontrole powtornych (wielokrotnych) wejs¢ na targi tej samej
osoby (np. gdy stosuje sie seryjnie numerowane kupony / odcinki kontrolne przy kartach wstepu lub dziata system
elektronicznej ewidencji wejs¢, na podstawie ktorego sporzadzany jest raport), a tym samym - mozliwe jest
ustalenie liczby ogotem pojedynczych wejsé na targi (,,visits”), dopuszcza sie podawanie do wiadomosci liczby
ogotem tych wejsc.

Liczba ogotem wejsc rowna sie sumie liczby pojedynczych pierwszych wejsc i liczby wejs¢ powtdrnych.

Jesli nie sa mozliwe ewidencja i kontrola takich wejs¢, uznaje sie, ze liczba wejs¢ (,,visits) jest rowna liczbie
zwiedzajacych ogotem.
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lll.1.4. Pozostali zwiedzajacy

Przepustki /wejsciowki dla wystawcow nie moga by¢ brane pod uwage przy liczeniu zwiedzajacych, niezaleznie od
tego, czy zostaty wydane bezptatnie czy odptatnie.

Osoby, ktore zwiedzaja targi bez ewidencjonowanego dokumentu wstepu, nie mogg by¢ uznane za zwiedzajacych.

lll.2. Frekwencja ogétem (,,attendance”)

Organizator targow moze ewidencjonowac i stosowac dane dotyczace tacznej frekwencji na targach.

Na frekwencje, tj. liczbe wszystkich uczestnikow targow sktadaja sie: liczba zwiedzajacych. liczba oséb
stanowiacych personel firm wystawcow i wchodzacych na targi za przepustkami, liczba prelegentow i artystow
uczestniczacych w targach.

Kazda przepustka dla personelu wystawcow jest liczona jako jeden uczestnik - niezaleznie od tego czy zostata
wydana bezptatnie czy odptatnie.

Organizator targow dla celéw audytu musi zaprezentowac sposoéb ewidencji wydanych przepustek.

lll.3. Dane jakosciowe dotyczace zwiedzajacych

lll.3.1. Zwiedzajacy zagraniczni
Liczbe zwiedzajacych zagranicznych ustala sie:

e metoda bezposrednia, w oparciu o dokumenty stuzace bezposredniej ewidencji: bilety/przepustki
sprzedane/wydane w wyznaczonych punktach recepcyjnych/ wejsciach dla obcokrajowcow oraz wypetnione
karty rejestracyjne wstepu, w ktorych wyraznie okreslony zostaje kraj pochodzenia zwiedzajacego, lub

e metoda posrednia, na podstawie wynikow badania reprezentatywnej grupy zwiedzajacych.

lll.3.2. Zwiedzajacy profesjonalisci
Liczbe / udziat procentowy zwiedzajacych profesjonalistow ustala sie na podstawie analizy kart
rejestracyjnych lub wynikdéw badania reprezentatywnej grupy zwiedzajacych.

lll.3.3. Inne dane szczegbtowe

Inne szczegotowe dane jakosciowe na temat zwiedzajacych, takie jak np. grupy wiekowe, kwalifikacja
zwiedzajacych wedtug szczebla decyzyjnosci itp., mozna rowniez uzyska¢ na podstawie analizy kart
rejestracyjnych lub wynikow badania reprezentatywnej grupy zwiedzajacych.

lll.4. Kontrola danych dotyczacych zwiedzajacych i wejsé (,,visits”)

Liczbe sprzedanych biletow ustala sie w oparciu o dane kasowe organizatora.
Bilety powinny by¢ numerowane seryjnie.

Liczbe kart rejestracyjnych / voucher’éw nalezy ustalic w drodze obliczen faktycznie wykorzystanych karty
rejestracyjnych / voucher’éw, co dalej podlega zapisowi w odpowiednich dokumentach (zestawieniach).

Liczbe kolejnych wejs¢ tej samej osoby (,,visits”) nalezy ustali¢ na podstawie obliczen odcinkéw kontrolnych i
innych dokumentow lub na podstawie odpowiedniego raportu z systemu elektronicznej rejestracji wejsc.

Kontrola danych jakosciowych winna odbywac sie droga sprawdzenia wszelkich dostepnych dowodow - zapisow
wejs¢ przez bramy, kart rejestracyjnych, kwestionariuszy stuzacych badaniu zwiedzajacych, sprawozdan itp.



